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DESCRIPCION DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE/ CURSO:

En la transicion hacia un desarrollo forestal sustentable, el componente econémico y de mercado,
incluido en la dinamica del desarrollo de un sistema holistico, tiene un impacto fundamental en los
patrones de produccion, distribucién, comercializacién y consumo, de tal manera que es necesario
considerar su efecto en el proceso de toma de decisiones entorno a los demas componentes en la
filosofia del desarrollo sustentable, tales como el aspecto ecolégico-ambiental, sociologico y cultural.
Por lo tanto, en cualquier accion tendiente a un desarrollo forestal sustentable, el factor econémico
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y de mercado deben de ser analizados con la vision de lograr en el futuro y a largo plazo un equilibrio
entre la accion humana y su efecto en el ecosistema forestal.

A la vez, el entorno actual de mercado esta en constante cambio. El avance tecnologico en la
industria, las tecnologias de informacion y los medios electronicos han transformando a los
consumidores, haciéndolos mas informados, exigentes y mas selectivos y complejos en sus
decisiones de compra, todo este es un contexto en el que se encuentra inmerso el estudiante de la
carrera de Ingeniero Forestal el cual podra incorporarse al mercado laboral con mayor facilidad y
contribuir eficaz y eficientemente a la solucion de las necesidades que la sociedad demande en lo
referente a planes, estrategias y acciones de Economia y Mercadotecnia. Por lo tanto, la Economia
y la Mercadotecnia constituyen una disciplina conjunta que debe de contribuir a realizar analisis
economicos sobre procesos de produccion, distribucion y consumo de bienes y servicios
relacionados con el desarrollo forestal sustentable, asi como la ejecucion de estudios de mercado
relacionados con la comercializacion de productos forestales maderables y no maderables para
beneficio del consumidor con criterios de sustentabilidad.

COMPETENCIA PRINCIPAL QUE SE DESARROLLA:

En la actualidad los negocios forestales requieren egresados con conocimientos, competencias,
habilidades, y actitudes desarrolladas en las areas de la Economia y la Mercadotecnia Forestal, por
lo cual, al complementarlo con el desarrollo de su estructura cognitiva, conceptos y hechos practicos
se encuentran con mayor preparacion para la toma de decisiones que le confiere. Por ello, es
importante que el estudiante tenga conocimientos y aplique conceptos basicos de Economia, asi
como establecer estrategias de Mercadotecnia para el desarrollo de un plan de mercadotecnia
orientadas en los clientes, basado en informacion recopilada y analizada de fuentes primarias y
secundarias del consumidor o usuario, de algiin producto, de acuerdo a oportunidades y amenazas
de mercado forestal.

Por lo tanto, este curso contribuye al perfil del ingeniero forestal con principios teoricos y practicos
que lo apoyaran en la toma de decisiones sobre analisis economicos y comercializacion de productos
(bienes y servicios) derivados del desarrollo forestal sustentable. A la vez, conceptualizara un
producto, el desarrollo de nuevos productos y su demanda, analizar el concepto de mercado y la
determinacion de precios de los productos en el mercado mediante el analisis de costo-beneficio y
optimizacion de los recursos. Asimismo, el curso proporciona las herramientas para la integracion
de los procesos de promocion, publicidad, colocacion de productos y canales de comercializacion
de diferentes productos forestales que demanda la sociedad.

E2. COMPONENTES DE LA CADENA PRODUCTIVA FORESTAL

S. Identifica e implementa alternativas de produccion, transformacion y comercializacion de
bienes y servicios forestales.

E6. DESARROLLO RURAL FORESTAL

7. Promueve la vinculacion de productores con empresas, proveedores, organizaciones
gubernamentales y no gubernamentales y de comercializacion.




DESEMPENO OBJETOS DE RESULTADOS DE METODOLOGIA | EVIDENCIA
S DE LAS ESTUDIO APRENDIZAJE S DE
COMPETENCI (Estrategias, | pESEMPEN
AS (Contenidos, temas y secuencias, o

subtemas) recursos
(Desempeiios) didacticos)
1. Analisis | Describir las | Explora Resumen
) Macroeconomico variables conocimientos escrito
Competencias macroeconomicas, previos sobre | sobre  sus
especificas: 1.1. i Yariables ilustrando con | Economia y | conocimient
Investigacion y macroeconomicas ejemplos Mercadotecnia 0s previos.
transferencia 1.2. Los sectores de la Forestal
de tecnologia | economia y su
al sector | participacion en el | Explicar el Mapa
forestal Producto Interno Bruto | comportamiento de | Elaboracion de | conceptual
o (PIB). los sectores de la | mapa conceptual
Dominio: 4 economia en | sobre variables
1.3. Macroeconomia y | rejacion  con  su | macroecondmicas
Politica Economica - : Entrega
participaciéon en el ensayo
Componentes 1.4. Inversion, PIB escrito
de la .cadena consumo y ahorro Exposicion del | sobre
productiva profesor 'y del | investigacio
forestal Explicar la relacion | estudiante en | nes
Dominios: entre la | forma oral con | documental
1,2,3,5 Macroeconomia y la | apoyos didacticos |es de la
politica economica tematica
en el ambito forestal
Capacitacion y Investigacion
difusion de la documental sobre | Entrega de
cultura Describir los | la tematica presentacio
forestal f:oncep.)tos de nes en
inversion, consumo power point
Dominios: y ahorro Participacion ~ del | POT parte
h23,%5 Resultados de | estudiante en Siu diante.
Aprendizaje de | €Xposiciones al
_ Habilidades grupo
Manejo Blandas:
sustentable de Instrument
ecosistemas Habilidades Blandas: Discusién grupal | © de
forestales Comunicacién efectiva | comunicacion lluvia de ideas. dEvaluacién
e

efectiva: El alumno




Dominios: 6 Pensamiento Critico desarrolla Habilidades
habilidades de ) Blandas:
comunicacion para Met?c.lologla de

Desarrollo explicar var.iables ;I;l::::des

rural forestal macroeconomicas y ’ Rubrica de
su impacto en el Comunicaci

Dominios: sector forestal 6n Efectiva:

1,2,3,4,7 mediante Comunicacién Evaluacién
presentaciones y | Efectiva: Los | 4e la
discusiones estu.dl'antes claridad v
grupales. participan €N | oreanizacio

sesiones de |, en 1la
practica donde presentaci6
Pensamiento Critico: | €XPOnen ) te':mas n de temas
El alumno emplea ma‘cr‘oeconomwos, macroecono
pensamiento critico rec1b1eT1do B micos.
para evaluar c6mo retroahmentac'mn
los cambios | Para mejorar
macroeconomicos claridad ' y Lista de
pueden afectar la coherencia. Cotejo para
sostenibilidad  de el
los sistemas pensamient
forestales. Pensamiento o critico:
critico' : Se | Observacion
orga.mzan‘ ] 8IUPOS | v evaluaciéon
de discusion en los del
que ) los desempeno
estu.dlantes colaborativo
analizan ] gasos en la
macroeconomicos | ojaboracion
aplicados al sector del mapa
forestal Y | conceptual
presentgn y la
conclusiones discusion
conjuntas al grupal.
grupo.

Competencias | 2. Costos en sistemas | Describir e | Exposicion del | Documento

especificas: de producciéon interpretar el | profesor y del|s en
concepto de sistema | estudiante en | PowerPoint
de produccion de la




Investigacion y
transferencia
de tecnologia
al sector
forestal

Dominio: 4

Componentes
de la cadena
productiva
forestal

Dominios:
1,2,3,5

Capacitacion y
difusion de la
cultura
forestal

Dominios:
1,2,3,4,5

Manejo
sustentable de
ecosistemas
forestales

Dominios: 6

Desarrollo
rural forestal

Dominios:
1,2,3,4,7

2.1.

Concepto

de

sistema de produccion

forestal

y su

importancia economica

2.2.
valuacion
insumos

Clasificacion y

de los

2.3. Clasificacion de
costos de produccion

forestal

2.4. Determinacion y
analisis de los costos
de produccion forestal

Habilidades Blandas:

Resolucion
Problemas

Colaboracion

de

forestal y su
importancia
econoémica en la

empresa forestal

Explicar el
comportamiento de
la valoracion de

insumos y analisis

de costos de
produccion forestal
de la empresa
forestal.
Resultados de
Aprendizaje de
Habilidades
Blandas:
Resolucion de
Problemas: El
alumno aplica
técnicas de
resoluciéon de
problemas para
analizar y optimizar
los costos de
produccion en
diferentes contextos
forestales.
Colaboracién: El
alumno trabaja en
equipos para

realizar estudios de
costos y discutir
alternativas de
mejora en sistemas
de produccion
forestal.

forma oral con
apoyos didacticos

Investigacion
documental sobre
la tematica

Participacion del
estudiante en
exposiciones al
grupo

Discusion grupal -
lluvia de ideas.

Metodologia de
Habilidades
Blandas:

Resolucién de
Problemas: Los
estudiantes
trabajan en
equipos para
resolver casos de
estudio sobre
problemas de
costos,
proponiendo
soluciones para
optimizar los
sistemas de
produccion
forestal.

Colaboracion: Se
desarrolla
actividades de

exposicion
de los
equipos de
trabajo.

Ensayos en
Word

sobre el
comportami
ento del
analisis de
costos de
produccion
forestal en
la empresa
forestal.

Instrument
os de
Evaluacion
de
Habilidades
Blandas:

Ribrica de
Resolucion
de
Problemas:
Evaluacion
de la
habilidad
para
proponer
soluciones
innovadoras
en el
analisis de
costos.




role-playing en las
que los
estudiantes
asumen el rol de
diferentes
stakeholders,
como productores
y comunidades
locales, para
entender el
impacto de los
costos y su
optimizacion en el
sector forestal.

Observacién
Estructurad
a de
colaboracié:
Evaluacion
de la
empatia del
estudiante
en
actividades
de role-
playing,
enfocada en
comprender
diferentes
perspectiva
s dentro del
sistema de

produccion
forestal.
3. Analisis econémico | Analizar y discutir | Exposicion del | Documento
) de la empresa forestal | 10s conceptos de | profesor 'y del |s en
Competencias analisis economico | estudiante en | PowerPoint
: . 3.1. Conceptos:
especificas: .
andlisis econémico y y financiero forma oral con |de la
Investigacion y financiero apoyos didacticos | exposicion
transferencia 3.2. Rentabilidad Seui os 132
de tecnologia econémica Aplicar q p‘
al sector 3.3 Rieseo econdmico metodologias para | Investigacion trabajo.
forestal ’ 3 4 Ri tacion de la determinaciéon e | documental sobre
o ac tivc.)s marcen de interpretacion  del | la tematica
Dominio: 4 Vil’l tasg analisis econoémico Ensayos en
de la empresa Word
foresta'lz. Participacion  del | (e el
Componentes rentabilidad .
S ) estudiante de | jnalisis
de la cadena econom?ca, rleégo forma individual o | Lo
productiva economico, rotacion equipo en | 4 )
. e a
forestal de activos y margen exposiciones al ermbresa
de ventas. Do p
Dominios: grup forestal.
1,2,3,5
Resulta.do.s de | piscusion grupal - | 1 ctrument
.| Habilidades Blandas: | APTendizaje  de| iy de jdeas.
C.apa'c‘ltacmn y Habilidades os . ’de
difusion de la | 1,4 de Decisiones | Blandas: Evaluacién

de




cultura Adaptabilidad Metodologia de | Habilidades
forestal o Habilidades Blandas:
Toma de Decisiones: Blandas:
Dominios: El alumno practica
1,2,3,4,5 la toma de b 4
. . . Rubrica e
decisiones Adaptabilidad: Los daptabilid
evaluando el estudiantes Z dflp aptt
Manejo analisis financiero y | realizan ejercicios E ' luacis
economico de una | ¢ alisis criti vatuacion
sustentable de € analisis Critico de la
ecosistemas empresa forestal. sobre estudios de .
tabilidad capacidad
rentabili e
forestales . enta :91 .y de analisis y
riesgo econdmico, | .. oo
Dominios: 6 s . identificand
Adaptabilidad: El 1 enilFan Y critica en el
entajas
alumno demuestra v J. y contexto del
adaptabilidad al desventajas de analisis
Desarrollo aplicar  diferentes diferentfzs financiero.
rural forestal enfoques para el estrategias
o analisis de riesgo y economicas.
Dominios: rentabilidad en | Autonomiay Toma |
1,2,3,4,7 escenarios de Decisiones: Los Lzsta‘ de
cambiantes. estudiantes Cotejo para
. . Autonomia y
analizan diferentes
. Toma de
escenarios de g
P . Decisiones:
analisis financiero )
. Evaluacion
y deciden las
. . del proceso
mejores opciones o
S de decision
para maximizar la i
rentabilidad en la autonoma
del
empresa forestal. .
estudiante
al
seleccionar
y aplicar
metodologia
s de analisis
economico.
4. Aspectos generales | Interpretar la | Exposicion del | Reportes
' de mercadotecnia evolucion de la | profesor y del | escritos
Competencias Mercadotecnia y | estudiante en | sobre
especificas: 4.1. Conceptoy o o ) L
p ) evolucion de la Administraciéon forma oral con | investigacio
Investigacion y mercadotecnia y apoyos didacticos | n
documental

transferencia
de tecnologia

administracion

de los temas




al sector
forestal

Dominio: 4

Componentes
de la cadena
productiva
forestal

Dominios:
1,2,3,5

Capacitacion y
difusion de la
cultura
forestal

Dominios:
1,2,3,4,5

Manejo
sustentable de
ecosistemas
forestales

Dominios: 6

Desarrollo
rural forestal

Dominios:
1,2,3,4,7

4.2. La funcion de la
mercadotecnia forestal
en el desarrollo

econoémico.
4.3. Mercadotecnia y
creacion de
necesidades.
4.4. Tendencias de

la mercadotecnia
forestal y su funcion
en la empresa.

4.5. Politica de
compras verdes

Habilidades Blandas:

Creatividad e
Innovacion

Empatia:

Describir e
interpretar la
funcion de la
mercadotecnia
forestal en el
desarrollo
econoéomico.

Analizar y describir
las tendencias de la
mercadotecnia
forestal y su funcion
en la empresa.

Resultados de
Aprendizaje de
Habilidades
Blandas:
Creatividad e
Innovacion: El
alumno genera
ideas innovadoras
en estrategias de

mercadotecnia que
responden a
tendencias actuales
en el sector forestal.

las

Empatia: El alumno
desarrolla empatia
al considerar las
necesidades del
consumidor en la

creacion de
estrategias de
mercadotecnia
forestal.

Investigacion
documental sobre
la tematica

Participacion del
estudiante de
forma individual o
equipo en
exposiciones al
grupo

Discusién grupal -
lluvia de ideas.

Metodologia de
Habilidades
Blandas:

Creatividad e
Innovacion: Los
estudiantes
desarrollan ideas
innovadoras para
campanas de
mercadotecnia
forestal, aplicando
tendencias
actuales y técnicas
creativas en su
presentacion.

Empatia: Se
realizan
simulaciones de
escenarios de
mercado en los
que los
estudiantes deben
adaptar sus

Documento
s en
PowerPoint
de la
exposicion
de los
equipos de
trabajo.
Ensayo
escrito

sobre la
funcion y
tendencias
de la
Mercadotec

nia Forestal.

Instrument
os de
Evaluacion
de
Habilidades
Blandas:

Rubrica de
Creatividad
e

Innovacion:
Evaluacion
de la
originalidad
y

aplicabilida
d de las
propuestas
de

marketing
realizadas




estrategias de por el
mercadotecnia a | estudiante.
cambios
imprevistos en la
demanda y Observacion
condiciones del de la
mercado. empatia:
Evaluacion
de la
capacidad
de
adaptacion
del
estudiante
en
simulacione
] de
escenarios
cambiantes
en el
mercado.
5. Mezcla de Describir y explicar | Exposicion del | Reportes
Competencias mercadotecnia forestal | 1& mezcla' de profes‘or y  del | escritos
) . 5 1 Productos mercadotecnia estudiante en | sobre
especificas: Servicios v es trate’ ias forestal para la|forma oral con |investigacio
Investigacion y 5o De};arrollo ie " | toma de decisiones | apoyos didacticos | n
transferencia nuevos productos y jocumentall
de tecnologia | egtrategias del ciclo de ¢ - . &
al sector vida del producto Explicar el | Investigacion ematica
forestal 53 Factores significado e | documental sobre
- implicaciones  de | la tematica
Dominio: 4 enfoques y estrategias canales de Documento
de fijacion de precios .
5 4 Canales de Mercadotecnia y S . en
. M'er'c adotecnia y cailde%'las 5 de Participacion  del PowerPoint
omponentes cadenas do distribucién estudiante de | de o la
de la cadena distribucion forma individual o | €XPosicion
productiva o equipo en | de todos los
forestal S-5- ?‘ubgmdadé Resultados de | exposiciones al | €quipos  de
romocion de ventas, . . i
Dominios: I;elaciones publicas y Aprendizaje de | grupo trabajo.
1,2,3,5 Técnicas de Ventas.




Capacitacion y
difusion de la
cultura
forestal

Dominios:
1,2,3,4,5

Manejo
sustentable de
ecosistemas
forestales

Dominios: 6

Desarrollo
rural forestal

Dominios:
1,2,3,4,7

Habilidades Blandas:

Trabajo en Equipo
Planificacioén y
Organizacién

Habilidades
Blandas:

Trabajo en Equipo:
El alumno colabora
con
companeros en el

sus

diseno de
estrategias de
distribucion y
promocion de
productos

forestales.

Planificacion y
Organizacion: El
alumno desarrolla
habilidades de

planificacion en la

creacion de una
mezcla de
mercadotecnia

alineada con los

objetivos de la
empresa.

Discusion grupal -
lluvia de ideas.

Plenaria con lluvia
de ideas y
explicacion con
lecturas
comentadas.

Metodologia de
Habilidades
Blandas:

Planificacion y
Organizacién: Los
estudiantes
disennan planos de
mezcla de
mercadotecnia
detallados,
incluyendo una
planificacion
estratégica de
cada elemento,
desde el producto
hasta la
promocion y
distribucion.

Trabajo en Equipo:
Se llevan a cabo
proyectos en
equipo en los que
los estudiantes
trabajan juntos
para desarrollar
una estrategia de
mercadotecnia
completa,

Entrega de
un ensayo
sobre la
descripcion
de un
analisis de
la mezcla de
Mercadotec
nia Forestal

Instrument
os de
Evaluacion
de
Habilidades
Blandas:

Lista de
Cotejo para
Planificacion
Yy
Organizacio
n:
Evaluacion
del proceso
de
planificacio
n y
organizacio
n del
estudiante
en la
elaboracion
de
estrategias
de
mercadotec
nia.

Rubrica de
trabajo en
equipo:
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incluyendo Evaluacion
asignacion de de la
roles y capacidad
coordinacion de del
tareas. estudiante
para
colaborar y
coordinarse
eficazmente
en equipo
durante el
desarrollo
del
proyecto.
6. Investigacion de Interpretar el | Exposicion del | Reportes
Competencias mercados forestales | Significado de los profes‘or y  del | escritos
) . 6.1. Concentos de conceptos de | estudiante en | sobre
especificas: P marketing e | forma oral con | investigacio
marketing e . e o
Investigacion y investigacién de investigacion de | apoyos didacticos | n
transferencia mercados mercados documental
de tecnologia 6.2. El proceso de
al sector investigacién de Investigacion
forestal mercados 6.2.1: Aplicar el proceso | documental sobre | Documento
Dominio: 4 definicién de objetivos, de investigacion de | la tematica ] . en
el problema y mercados en la PowerPoint
justificacién 6.2.2: empresa forestal de la
formulacién del disefio Participacion  del exposicion
Componentes de investigacién 6.2.3: estudiante de de todos los
de la cadena toma de datos de Disefiar un plan de | forma individual o equipos de
productiva campo 6.2.4: Mercadotecnia equipo en | trabajo.
forestal preparacion y analisis exposiciones al
Dominios: de datos grupo
1,2,3,5 6.3. Disefio del plan de | Resultados de Entrega de
marketing: oferta, Aprendizaje de un plan de
demfinda, precio, Habilidades Discusion grupal — mercadotec
Capacitacién y Comliieizﬁ(i);’lzi’)r;a;es de | Blandas: lluvia de ideas. EII:borado
difusion de la comercializacion por equipos
cultura o o de trabajo
forestal Iniciativa: El| Participacion en
o Habilidades Blandas: | gjlumno muestra plenaria por
Dominios: L iniciativa al | equipos de trabajo
1,2,3,4,5 Iiciatwa proponer métodos sobre la
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Manejo
sustentable de
ecosistemas
forestales

Dominios: 6

Desarrollo
rural forestal

Dominios:
1,2,3,4,7

Capacidad Analitica

de recoleccion y
analisis de datos en
investigaciones de
mercado forestal.

Capacidad

Analitica: E1 alumno
emplea habilidades
analiticas para
interpretar datos de
mercado y elaborar
estrategias de
mercadotecnia con
base en estos datos.

investigacion de
mercados.

Metodologia de
Habilidades
Blandas:

Capacidad
Analitica: Los
estudiantes
aplican
herramientas de
analisis de datos y
métodos
estadisticos en el
proceso de
investigacion de
mercados,
interpretando
resultados para
obtener
conclusiones
relevantes.

Iniciativa y
Autogestion: Los
estudiantes llevan
a cabo una
investigacion de
mercado simulada
de forma
independiente,
desde la
recoleccion de
datos hasta el
analisis,
proponiendo sus
propias
conclusiones
recomendaciones

Instrument
os de
Evaluacion
de
Habilidades
Blandas:

Riubrica de
Capacidad
Analitica:
Evaluacion
de la
habilidad
del
estudiante
para
analizar y
sintetizar
informacion
de mercado
de manera
efectiva.

Lista de
Cotejo para
Iniciativa y
Autogestion:
Observacion
y evaluacion
de la
proactividad
y capacidad
del
estudiante
para
gestionar su
propia
investigaci6
n de
mercado de
manera
autonoma.
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y para la empresa
forestal.

FUENTES DE INFORMACION

(Bibliografia, direcciones electronicas)

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

(Criterios, ponderacion e instrumentos)

Ayres, F. Jr. 1984. Matematicas
Financieras. Serie Shaum- Mc Graw
Hill.

Bueno, E. 2004. Curso basico de
economia de la empresa: Un enfoque
de organizacion, 4.* ed., Madrid:
Piramide.

Chapela, G. 2012. Problemas y
oportunidades en el mercado para las
empresas sociales forestales en
Meéxico. Consejo Civil Mexicano para la
Silvicultura Sostenible. Universidad
Autonoma de Chapingo.

CONAFOR. 2021. El sector forestal en
cifras 2020. Bosques para el bienestar
social y climatico.

Dornbusch, R. 1998. Macroeconomia.
Mc Graw Hill.

Duer, A.W. 1960. Fundamentals of
forestry Economics. Mc Graw Hill Book
Company..

Eaton, B.C. y Eaton D.F. 1982.
Microeconomia. Fondo de Cultura
Economica.

FAO. 2020. El Estado de los Bosques
en el Mundo. Italia.

Kerin, R. A., Hartley, S. W., Rudelius,
W. 2009. Marketing, Ed. Mc. Graw Hill
9a ed

Estrategas de aprendizaje:

Exposicion mediante proyeccion visual, con
argumentacion de los alumnos. Explicaciones
verbales del maestro con apoyo de presentaciones
y de videos.

Implementacion de practicas de campo en cadenas
productivas forestales, ejidos y comunidades
forestales, empresas forestales comunitarias.
Bases de datos y equipo de computo como apoyo.

Portafolio de evidencias 40%
Examen escrito 30%
Exposiciones en clase 20%

Participacion en clase 10%
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OBJETO DE
ESTUDIO 2

OBJETO DE
ESTUDIO 3

OBJETO DE
ESTUDIO 4:

OBJETO DE
ESTUDIO 5&:

OBJETO DE
ESTUDIO 6:

CRITERIO TRANSVERSAL DEL SEAES APLICADO A LOS OBJETOS DE ESTUDIO DE LA ASIGNATURA

Criterio Transversal del SEAES
Compromiso con la Responsabilidad Social

El Criterio Transversal del SEAES (Sistema de Evaluacion y Acreditacion de la Educaciéon Superior) en el
contexto de la “Compromiso con la Responsabilidad Social” se integra de la siguiente manera en los objetos
de estudio de la asignatura de Economia y Mercadotecnia Forestal:

Objetos de Estudio:

Descripcion: La Economia y Mercadotecnia Forestal forma a los estudiantes con la capacidad de analizar y
aplicar conceptos econémicos y estrategias de mercadotecnia que promuevan la sostenibilidad en la industria
forestal, integrando una conciencia de responsabilidad social. Los futuros ingenieros forestales son
capacitados para tomar decisiones que consideran no solo el crecimiento econémico, sino también el impacto
ambiental y social de sus acciones, buscando siempre un equilibrio entre la productividad econémica y la
conservacion de los recursos naturales. Este enfoque es esencial para responder a los desafios actuales de
sostenibilidad en los recursos forestales, donde las decisiones economicas afectan directamente la
biodiversidad, el clima y las comunidades dependientes de estos recursos. Este enfoque de compromiso social
busca que los ingenieros forestales graduados no solo contribuyan a la economia del sector forestal, sino que
también sean promotores de practicas empresariales sostenibles que mejoren la calidad de vida de las
comunidades, apoyen el desarrollo regional. y preservar los recursos naturales para futuras generaciones.
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