UNIVERSIDAD AUTONOMA
DE CHIHUAHUA

FACULTAD DE CIENCIAS
AGRICOLAS Y FORESTALES

PROGRAMA ANALITICO DE
LA UNIDAD DE
APRENDIZAJE:

INVESTIGACION DE
MERCADOS

DES: ‘ AGROPECUARIA
P, Licenciatura en Administracion
Programa(s) académico(s) .
de Agronegocios
Tipo de MATERIA: . )
) ) ) Obligatoria
Obligatoria / Optativa
Clave de la Materia: AG316
Semestre: Tercero
Area en plan de estudios Especifica
(B,P,E,O):
Total de horas por 6
semana:
Teoria: Presencial o virtual
Laboratorio o Taller:
Practicas 0
Trabajo extra-clase: 2
Créditos totales: | 6
Total de horas por
96
semestre (x 16 semanas)
Fecha de actualizacion: Noviembre 2024
Prerrequisito (s): Mercadotecnia
Dra. Jerénima Antonieta Pérez
Elaborado por: M.A. Janeth Gonzalez
M.A. Hugo Alberto De la O
Martinez

DESCRIPCION DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE/ CURSO:

Al finalizar el curso el estudiante debe ser capaz de planificar, recopilar, analizar e interpretar
datos utilizando técnicas y herramientas eficientes para transformarlos en informacion de
calidad, generando estrategias mercadologicas para la toma de decisiones en empresas
agropecuarias y forestales, mostrando una actitud de liderazgo, trabajo en equipo,
emprendedora y de responsabilidad al servicio de la sociedad.

Busca preparar a los estudiantes con habilidades practicas para realizar investigaciones de
mercados efectivas, brindandoles la capacidad de tomar decisiones estratégicas informadas en
el ambito del marketing y la gestion empresarial de los agronegocios.




COMPETENCIAS A DESARROLLAR:

CG4. TRANSFORMACION DIGITAL. Transforma la cultura digital en la sociedad, en las
organizaciones e instituciones educativas para aprovechar al maximo el potencial de las
tecnologias y herramientas digitales, con responsabilidad y ética solidaria; propicia su uso
responsable y ético que estimule la creatividad, innovacion, la comunicacion efectiva y el trabajo
colaborativo y transdisciplinar en la solucion de problemas de la sociedad digital; promoviendo
la privacidad y la seguridad, asi como el respeto a los derechos de autor y la propiedad
intelectual.

CP3. PENSAMIENTO LOGICO Y MATEMATICO. Conoce y comprende matematicas, calculo y
estadisticas elementales en funcion de la construccion de las nociones logicas que le permitan
seleccionar las técnicas adecuadas para calcular, representar e interpretar la realidad a partir
de la informaciéon disponible.

CE2. MARKETING AGROPECUARIO Disena planes de mercadotecnia a través de
investigaciones que identifiquen el segmento de mercado, asi como el sistema comercial de la
empresa que permita detectar las oportunidades de mercado nacionales e internacionales,
generando estrategias competitivas en los agronegocios.

Genera estrategias de marketing efectivas y especificas del sector, utilizando las herramientas
de automatizacion en la compra y venta de insumos, productos y servicios agropecuarios.

CE12. ESTRATEGIAS DE INVESTIGACION AGROPECUARIAS. Desarrolla investigacion
original, tecnologia y/o innovaciones en procesos, servicios o productos que contribuyan a la
solucion de problemas, mejoren la convivencia, generen oportunidades para el desarrollo
sustentable y propicien una mejor calidad de vida.

HABILIDADES BLANDAS A DESARROLLAR:
Trabajo colaborativo, proactividad, emprendimiento, toma de decisiones,
adaptacion al cambio, comunicacion, compromiso y solidaridad.

capacidad de

DOMINIOS OBJETOS DE RESULTADOS DE METODOLOGIA EVIDENCIAS
ESTUDIO APRENDIZAJE (Estrategias,
(Contenidos recursos
organizados por didacticos,
temas y subtemas) secuencias
didacticas...)
CE2.5 OBJETO DE | 1.1Define y clasifica la | Encuadre:
Realiza ESTUDIO 1 investigacion de | presentacion del
investigacion Introduccién y mercados docente y de los | Entrega de
de mercado en | Disefio de la identificando el | estudiantes, manera
los Investigacion procedimiento programa, reglas de | individual el
agronegocios. 1.1 Concepto y operacional. grupo, diagnoéstico. | disefio de
CE12.4 Evoluciéon de la | 1.2Analiza y cuestionario en
Elabora investigacion de comprende el | 1.1 Exposicion del | formato Word
analisis de | mercados. proceso de la | docente. Con aplicacion
informacién en | 1.2 Definicién del definicion del de la prueba
datos problema de problema y describe piloto.
secundarios y | Investigacion y el desarrollo del




primarios en | desarrollo del enfoque del | 1.2 Lectura
proyectos de | enfoque problema junto con | comentada del
investigacion 1.3 Diseno de la sus componentes. | capitulo y Meétodo
con la | investigacion Explica la | expositivo del
formalidad 1.3.1 estructura de un | profesor
requerida Investigacion problema de
CE12.3 exploratoria investigacion. Meétodo de caso:
Elabora 1.3.2 1.3 Describe los | Analisis de un caso
procesos Investigacion elementos del | integrador de
metodolégicos descriptiva disefio de la | manera
para el 1.3.3 investigacion y sus | participativa y
desarrollo de Investigacion componentes y | comentarlo en
investigacion causal explica la | plenaria para
acordes con el | 1.4 Medicién y formulacién de una | integrar las ideas
planteamiento | Escalamiento propuesta de | mas relevantes.
del problema y | 1.5 Tipos de investigacion de
los objetivos de | investigacion de mercado. 1.4 Realiza de
la mercados 1.4 Analiza e interpreta | forma individual la
investigacion. 1.6 Disefio del los términos de | lectura del
HB: cuestionario medicion y | capitulo. Comenta
Toma de escalamiento y | el analisis con tus
decisiones comprende las | companeros
Capacidad de cuestiones éticas en
adaptacion al la  seleccibn de | 1.5 Exposicién de
cambio escalas de | la interrelacion del
medicion. disefio del
1.5Analiza los distintos | cuestionario y la
tipos de | medicién y
investigacion de | escalamiento
mercado
1.6 Elabora un
cuestionario segun
la definicion del
problema de la
investigacion
CE3.14 2.1 Comprende la | Técnica expositiva
Desarrolla definiciéon de muestra y | conceptual y
habilidades analiza el proceso de | procedimental y | Determina el
efectivas de muestreo. explicacion de | tamano de la
comunicacion | oBJETO DE | 2.2 Describe y Clasifica | solucién de casos. | muestra  para
verbal y no | gSTUDIO 2 las técnicas de una
verbal Muestreo muestreo. Identifica y investigacion
CP3.4 2.1 Concepto selecciona mediante
Analiza 2.2 Disefio y | argumentos validos
cuantitativa y | procedimientos para la investigacion un
cualitativamen de muestreo tipo de muestreo.
te datos 2.3 2.3 Determina el
empleando Determinacion tamafno de la muestra
software y del tamafio de la | segun especificaciones,
herramientas muestra con respecto a una
digitales. poblacion identificando
HB: el método de muestreo
Toma de mas apropiado segun la
decisiones investigacion a realizar.




Capacidad de
adaptacion al
cambio

CP3.2

Procesa y
organiza datos
para
transformarlos
en informacion
util en la toma
de decisiones.
CP3.3

Analiza y
evalia Dbases
de datos y la
informacion
relevante
contenida en
ellas para el
desarrollo de
modelos
matematicos.
CP3.4
Analiza
cuantitativa y
cualitativamen
te datos
empleando
software y
herramientas
digitales.
CG4.1
Desarrolla
habilidades
digitales de
forma critica
que impacten
positivamente
en la vida

cotidiana y en
las
organizaciones
e instituciones
para la
comunicacion
efectiva en
entornos
digitales.

OBJETO DE
ESTUDIO 3
Recoleccion,
preparacion y
Procedimientos

de analisis de los
datos

3.1 Trabajo
Campo

3.2 Preparacion de
los datos

3.3 Analisis
datos

3.3.1 Distribucion
de frecuencias

de

de

3.3.2 Tabulaciéon
cruzada

3.3.3 Prueba de
hipoétesis

3.3.4 Analisis de
varianza y
Covarianza

3.3.5 Correlacion y
Regresion

3.3.6 Analisis
discriminante
3.3.7 Analisis
Factorial

3.3.8 Analisis de
conglomerados

3.3.9 Analisis en
conjunto

3.1 Explica el proceso y
validacién del trabajo
de campo. Analiza la
capacitacion requerida
para los trabajadores de
campo y evalia la
supervision requerida
en este aspecto.

3.2 Interpretay clasifica
la naturaleza y el
alcance del proceso de

preparacién de los
datos. Describe los
lineamientos para

codificar cuestionarios.
utiliza el proceso de
depuracién de los datos
describiendo la
estrategia a seguir para
el analisis de éstos.

3.3 Describe y Clasifica
los procedimientos de
analisis de datos.
Identifica y selecciona
mediante argumentos
validos para la
investigacion un tipo de
analisis de datos.
Interpreta y Describe el
analisis de datos
utilizando la prueba de
hipotesis para la
muestra seleccionada.

Técnica expositiva
y explicacion en
pizarron

Mediante la técnica
expositiva se
asignan cada uno
de los temas del
objeto de estudio
con
complementaciéon
en clase por parte
del profesor.

Entrega en
plataforma el
documento de
PowerPoint de la
exposicion.




HB:

Comunicacion
y compromiso
y solidaridad

CE12.6
Interpreta
resultados
estadisticos
obtenidos para
formular
estrategias
CE12.7
Genera nuevo
conocimiento
que contribuye
a la solucion de
problemas.
CG4.1
Desarrolla
habilidades
efectivas de
comunicacion
verbal y no
verbal

HB:

Capacidad de
adaptacion al
cambio,
emprendimient
o y
proactividad

OBJETO DE
ESTUDIO 4
Preparacion y

Presentaciéon del
informe

4.1 Importancia del

informe y la
presentacion

4.2 El proceso de
preparacion y
presentacion  del
informe

4.3 Formato del
informe

4.4 Presentacion
oral

4.5 Seguimiento de
la investigacion

4.1 identifica y explica
la  importancia de
elaborar un informe y
presentacion de la
investigacion realizada.
4.2 Comprende y el
proceso de preparaciéon

y  presentaciéon  del
informe.

4.3 Analiza y explica el
procedimiento para
elaborar el informe
escrito.

4.4 Analiza y

comprende el disefio de
la presentacion oral

4.5 disefia un informe
escrito, la presentacion
oral y el seguimiento de
la implementacién en la
toma de decisiones.

Mediante la técnica
expositiva y
explicacion en el
pizarréon

Entrega del
informe de la
investigacion de
mercados.
Expone su
trabajo
integrado por
equipos.

FUENTES DE INFORMACION

(Bibliografia, direcciones electronicas)

APRENDIZAJES

instrumentos)

EVALUACION DE LOS

(Criterios, ponderacion e

OBJETO DE ESTUDIO 1.

o Malhotra (2008). Investigacion de Mercados. México, 5%
Ed. Prentice Hall.

o Benassini (2001). Introduccién a la Investigacion de
Mercados: Un Enfoque para Latinoameérica, Ed.Prentice
Hall, México.

o Fernandez (2004). “Investigacion y Técnicas de
Mercado” Esic

o Baez, (2007): “Investigacién Cualitativa”, Esic.

o Diaz (2005). “Disefio y elaboracién de Cuestionarios
para la Investigacion Comercial”, Esic,

Prueba piloto 40%
Examen 30%

Diseno de cuestionario 40%




Guia de estudio de la materia Investigacion de
Mercados.
Apuntes de la materia Investigacion de Mercados.

OBJETO DE ESTUDIO 2.

Malhotra (2008). Investigacion de Mercados. México, 5%
Ed. Prentice Hall.

Richard L. Scheaffer; William Mendenhall; Lyman Ott
(2006) Elementos de muestreo. Ed. Paraninfo.

Levin, Rubin, Balderas, del Valle y Gémez (2004).
Estadistica para administracién y economia. 72. Ed.
Prentice Hall.

Tamano de la muestra 50%
Participacion 50%

OBJETO DE ESTUDIO 3.

Malhotra (2008). Investigacion de Mercados. México,
5% Ed. Prentice Hall.

Richard L. Scheaffer; William Mendenhall; Lyman Ott
(2006) Elementos de Muestreo. Ed. Paraninfo.

Levin, Rubin, Balderas, del Valle y Gémez (2004).
Estadistica para administraciéon y economia. 72. Ed.
Prentice Hall.

Exposicion 50%
Material para exposiciéon 40%
Participacion 10%

OBJETO DE ESTUDIO 4.
Malhotra (2008). Investigacion de Mercados. México, 5%
Ed. Prentice Hall.

Informe escrito 50%
Exposicion  50%

Los criterios e instrumentos de evaluacion tienen un valor del 70% del total de la calificacion
en la materia, siendo un 30% destinado al valor asignado a los dos reconocimientos

parciales.

Cronograma del avance programatico

Unidades de aprendizaje

Semanas

1/ 2(3/ 4 5|6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

Evaluacion Diagnéstico X

OBJETO DE ESTUDIO 1 X | X|X
Introduccion y Disefio de
la Investigacion

RECONOCIMIENTO X
PARCIAL 1

OBJETO DE ESTUDIO 2 X
Muestreo

OBJETO DE ESTUDIO 3
Recoleccion, preparacion
y Procedimientos de
analisis de los datos

RECONOCIMIENTO
PARCIAL 2

OBJETO DE ESTUDIO 4
Preparacion
Presentacion del informe




EVALUACION FINAL

Criterios SEAES

Compromiso con la Responsabilidad Social
Excelencia

Vanguardia

Innovacion Social




