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DESCRIPCION DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE/ CURSO:

La asignatura de Mercadeo Global de Productos Agropecuarios proporciona a los estudiantes las
bases tedricas y practicas para comprender y aplicar estrategias de comercializacion en mercados
internacionales. Se abordan aspectos clave como la demanda global, normatividad comercial,
logistica de exportacion, certificaciones de calidad y estrategias de negociacién, con el objetivo de
fortalecer la competitividad de los productos agropecuarios en un entorno globalizado.

COMPETENCIAS A DESARROLLAR:

CG1. Excelencia y Desarrollo Humano. La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral
con resultados tangibles obtenidos en la formacion de profesionales con conciencia ética y solidaria,
pensamiento critico y creativo, asi como una capacidad innovadora, productiva y emprendedora.

Se puntualiza en los aprendizajes, como referente para construir nuevas propuestas y soluciones en el
marco de la innovacion y pertinencia social, con matices éticos y de valores, que desde su particularidad
cultural le permitan respetar la diversidad, promover la inclusion, valorar la interculturalidad.

CG3. Responsabilidad Social.- Asume con responsabilidad y liderazgo social los problemas mas sensibles
de las comunidades cercanas ante su propio contexto, con el propésito de contribuir a la conformacién de
una sociedad mas justa, libre, incluyente y pacifica, asi como al desarrollo sostenible y al cuidado del
medio ambiente, en el ambito local, regional y nacional; y a la preservacion, enriquecimiento y difusion de
los bienes y valores de las diversas culturas y con la internacionalizacion solidaria.

CGS5. Innovacién y Emprendimiento Social.- Construye de forma colaborativa con actores académicos y




no académicos, proyectos innovadores de emprendimiento social considerando los avances cientificos y
tecnolégicos para la transformacion de la sociedad; mediante la habilitacion de redes y comunidades de
practica que posibiliten el didlogo abierto, la pluralidad epistémica, la participacién, la realimentacién y,
la construccion de conocimiento, con valores de solidaridad, justicia, equidad, sostenibilidad,
interculturalidad, democracia y derechos humanos.

CP1. Administracion Estratégica Agropecuaria. Planea, disefia y gestiona proyectos agricolas, pecuarios,
forestales y ambientales, principalmente en los procesos economicos necesarios para administrar
eficientemente las empresas, proyectos o actividades de este sector.

CE1l. Optimizacion de Procesos Agroindustriales: Disena, implementa, optimiza y gestiona procesos de
produccién agroindustrial, incluyendo la planificacién de la produccién, la legislacién agroindustrial, la
gestion de la cadena de suministro, el control de calidad, la transformacién de productos agroindustriales,
asegurando eficiencia, calidad y sostenibilidad y la implementacion de sistemas de gestién.

CE6. Gestion Ambiental y Sostenibilidad en la cadena de suministro: Gestiona y optimiza la cadena
de suministro, desde la produccién primaria hasta la distribucién y comercializacion de productos
agroindustriales, mejorando la eficiencia y reduciendo costos logisticos. Comprende los principios de
gestion ambiental aplicados a la agroindustria, incluyendo la minimizacién de residuos, el uso eficiente de
recursos naturales y la implementacion de practicas sostenibles. Desarrolla investigacion original,
tecnologia y/o innovaciones en procesos, servicios o productos que contribuyan a la solucién de problemas,
mejoren la convivencia, generen oportunidades para el desarrollo sustentable y propicien una mejor
calidad de vida.

CE7. Analisis Econémico y viabilidad de proyectos agroindustriales: Elabora analisis econémicos y
financieros de proyectos agroindustriales, incluyendo analisis de mercado, la evaluacién de costos y
beneficios, analisis de riesgos y de viabilidad y la gestién de presupuestos para la toma de decisiones.

HABILIDADES BLANDAS:
Toma de decisiones
Comunicacioéon
Pensamiento estratégico
Trabajo en equipo
Creatividad e innovacion

Desarrolla el
pensamiento critico
a partir de la
libertad, el analisis,
la reflexion y la
argumentacion.

CG5.1

Analiza y prioriza
las necesidades
de las personas y
sus
comunidades,
para el diseno de
proyectos
innovadores inter
institucionales e

del Mercadeo
Global
Agropecuario

1.1 Conceptos
basicos del
marketing en el
sector
agropecuario.

1.2 Diferencias entre
mercados locales,
nacionales e
internacionales.

1.3 Importancia del
comercio
agropecuario en
la economia
global.

marketing
agropecuario.

Diferenciar las
caracteristicas y
dinamicas de los
mercados locales,
nacionales e
internacionales.

Explicar la
importancia del
comercio
agropecuario en la
economia global.

Analizar los factores

Evaluacion de
casos de mercados
agropecuarios
locales, nacionales
e internacionales.

Discusion en
clase: Debate sobre
el impacto del
comercio
agropecuario en la
economia global.

Ejercicio practico:
Identificacion de
productos
agropecuarios con

DOMINIOS OBJETOS DE ESTUDIO | RESULTADOS DE METODOLOGIA EVIDENCIAS
(Contenidos organizados APRENDIZAJE (Estratgg}as.,
por temas y subtemas) recursos didacticos,
secuencias
didacticas.....)
CG1.1 Excelencia y | Objeto de Estudio 1 Definir los conceptos Analisis Ensayo: Evaluacion
Desarrollo Humano. 1. Fundamentos fundamentales del comparativo: de casos de

mercados
agropecuarios
locales, nacionales
e internacionales.

Foro de discusion:
Debate sobre el
impacto de la
sostenibilidad en el
comercio
agropecuario.

Proyecto practico:
Desarrollo de un
informe sobre la




intercomunitarios

CP1.3 Identifica
factores externos e
internos que
afectan la toma de
decisiones
estratégicas.

CP2.4 Diagnostica
la problematica y el

potencial de
desarrollo

sostenible de los
ecosistemas y
sistemas de

produccion bajo las
condiciones de su
entorno regional.

CE7.2 Realiza
estudios de
mercado para
identificar

oportunidades y

evaluar la demanda
de productos 'y
servicios

2. Analisis del
Entorno y
Tendencias.
Factores
economicos,
politicos y
sociales que
afectan el
comercio
agropecuario.
2.2 Tendencias en el
consumo de
productos
agricolas y
pecuarios.

2.3 Sostenibilidad y
agricultura
regenerativa en
mercados globales

2.1

economicos, politicos
y sociales que
afectan el comercio
agropecuario.

Evaluar las
tendencias de
consumo de
productos agricolas y
pecuarios a nivel
global.

Explicar el concepto
de sostenibilidad y
su aplicacion en la
agricultura
regenerativa.

potencial de
comercializaciéon en
mercados globales.

influencia de los
factores externos en
un producto
agropecuario
especifico.

agroindustriales.
CG1.3 Objeto de Estudio 2 Disefiar un plan de Taller practico: | Simulacion de
Desarrolla de 3.Normativas y exportacion Creacion de un plan | Exportacion.
habilidades y Regulaciones agropecuario de exportaciéon con
capacidades Internacionales considerando estudio de
innovadoras, normativas y normativas, Creacion de una
productivas y de 3.1 Requisitos tendencias del logistica y costos. Tienda en Linea
emprendimiento. fitosanitarios y barreras mercado global.
comerciales Simulacién de
CG3. 3 3.2 Certificaciones y Analizar la cadena de | mercado: Uso de | Disefio de
Analiza la estandares de calidad suministro y logistica | plataformas de | Anuncios en
interaccién entre la | (Organico, Fair Trade, para la exportacion comercio Redes Sociales
naturaleza y la Global GAP) de productos electrénico para
sociedad, para 3.3 Acuerdos comerciales | agropecuarios. vender productos
garantizar la y su impacto en la agropecuarios.
preservacion del exportaciéon agropecuaria | Evaluar la viabilidad
entorno natural y de la exportaciéon de Uso de
promover estilos de un producto herramientas
vida sostenible. 4. Estrategias de agropecuario a un digitales: Disefio de
Comercializacié mercado estrategias de
CG4.2 n y Exportacion. | internacional marketing  digital
Utiliza de forma especifico. usando redes
responsable las 4.1 Estrategias de entrada sociales y
tecnologias de la a mercados Desarrollar un plan plataformas de e-
informacioén, internacionales. de mercadeo global commerce.
comunicacion, 4.2 Canales de para un producto
conocimiento y distribuciéon y agropecuario Creacion de
aprendizaje logistlcg en el cor}S}Qerando caml.)a.ﬁas.
(TICCA), en el comercio analisis .de mercado, pl}blfcltanas: .
proceso de agropecuario. estr.a‘Feglas Fle D.1s.eno de anuncios
. 4.3 Estrategias de posicionamiento y digitales y
construccion de . S . N .
saberes y el diferenciacion y valor | diferenciacion. estrateglgs de
agregado en promocion para
desarrollo de -
productos Crear campanas productos
proyectos agropecuarios. publicitarias digitales | agroexportables.




sociales
innovadores en el
ambito digital.
CP1.3 Identifica
factores externos e
internos que
afectan la toma de
decisiones
estratégicas.

CP2.4 Diagnostica
la problematica y el

potencial de
desarrollo

sostenible de los
ecosistemas y
sistemas de

produccion bajo las
condiciones de su
entorno regional.
CES5.10 Evalua y
cumple con las
normativas y
regulaciones para el
desarrollo y
comercializacion de
nuevos productos.

orientadas a
mercados
agropecuarios
internacionales.

Aplicar estrategias de
branding y marketing
digital para
productos
agroexportables

CcG4.7

Participa en el
desarrollo de
propuestas y
soluciones en el
marco de la
innovacién y

pertinencia social
CP1.3 Identifica
factores externos e
internos que
afectan la toma de
decisiones
estratégicas.

CP2.4 Diagnostica
la problematica y el

potencial de
desarrollo

sostenible de los
ecosistemas y
sistemas de

produccion bajo las
condiciones de su
entorno regional.
CES.1 Investiga las
demandas del
mercado y las
tendencias de
consumo para
identificar
oportunidades de
nuevos productos.
CES.8 Desarrolla
estrategias de
comercializacion y

Objeto de Estudio 3

5. Innovacioén y
Tecnologia en el
Mercadeo Agropecuario

5.1

5.2

5.3

Uso del comercio
electrénico y
plataformas digitales
Inteligencia artificial y
big data en la
comercializacion
agricola

Blockchain y
trazabilidad en la
cadena de suministro

6. Comportamiento del
Consumidor y
Segmentacion de
Mercados

6.1

6.2

6.3

Preferencias y habitos
de compra en
mercados
internacionales
Adaptacién del
producto a las
demandas del
consumidor global
Marketing sensorial y
branding en
productos
agropecuarios

Identificar y analizar
las regulaciones
internacionales que
afectan el comercio
agropecuario.

Evaluar el impacto
de normas
sanitarias,
arancelarias y
acuerdos comerciales
en la exportaciéon de
productos
agropecuarios.

Desarrollar
habilidades de
presentacion y
argumentacion en la
exposicion de
investigaciones.

Implementar
estrategias de
marketing digital
para la promocion de
productos
agropecuarios en
mercados globales.

Analizar el impacto
de las redes sociales
en la
comercializacién de

Investigaciones
individuales y
grupales: Analisis
de regulaciones y
tendencias de
consumo en
mercados
agropecuarios.

Estudio de casos:
Evaluacion de
empresas que han
enfrentado barreras
comerciales o que
han adaptado
estrategias
exitosas.

Foro de discusion:
Analisis de redes
sociales y
plataformas de e-
commerce para
productos
agropecuarios.

Creacion de una
Estrategia de
Marketing Digital
e Disednar
una
estrategia
de
marketing
en redes
sociales
para un
producto
agropecuari
o.
Evaluacion de
Campanas
Digitales Exitosas
e Analizar
coémo
marcas
agropecuari
as utilizan
el
marketing
digital para
vender sus
productos.




marketing para el productos

lanzamiento agropecuarios.

CG5. 5 Objeto de Estudio 4 Analizar el impacto Estudios de caso: Analisis de
Participa en | 7. Sostenibilidad y de la produccion Empresas que han Empresas
proyectos Responsabilidad Social sostenible en la implementado Agropecuarias
innovadores de | en el Comercio percepcion del estrategias Exitosas

proteccién al medio
ambiente y al
desarrollo
sostenible.

CG4.9

Se mantiene
actualizado en
tendencias y
herramientas
digitales.

CP1.3 Identifica
factores externos e
internos que
afectan la toma de
decisiones
estratégicas.

CP2.4 Diagnostica
la problematica y el

potencial de
desarrollo

sostenible de los
ecosistemas y
sistemas de

produccion bajo las
condiciones de su
entorno regional.
CES.8 Desarrolla
estrategias de
comercializacion y
marketing para el
lanzamiento
exitoso de nuevos
productos.

CES5.9 Adapta
productos a
diferentes
preferencias
culturales y
regionales de los
consumidores.

Agropecuario

7.1 Produccién sostenible
y su impacto en la
percepcion del
consumidor

7.2 Economia circular y
reduccion del
desperdicio en la
cadena
agroalimentaria

7.3 Impacto del cambio
climatico en la
comercializacion de
productos
agropecuarios

8. Estudios de Mercado

8.1 Empresas
agropecuarias
exitosas en mercados
internacionales

8.2 Analisis de paises con
fuerte exportacion
agropecuaria

8.3 Estrategias de
marketing en
productos como café,
cacao, carne, frutas y
hortalizas

consumidor y en la
competitividad de los
productos
agropecuarios.

Disefiar propuestas
de mejora para la
sostenibilidad en la
agroindustria.

Analizar las
estrategias de
marketing utilizadas
por empresas
exportadoras de
productos
agropecuarios.

Evaluar las ventajas
competitivas de
paises con fuerte
exportacion
agropecuaria.

Aplicar modelos de
éxito en el disefio de
estrategias de
mercadeo para
productos
agropecuarios.

sostenibles en el
sector
agropecuario.

Investigacion de
mercado: Analisis
de datos sobre
exportaciones
agropecuarias.

Presentaciones
grupales:
Exposicion de
analisis de
mercados
agropecuarios.

Elegir una empresa
lider en exportacion
agropecuaria
(ejemplo: Juan
Valdez, Blue
Diamond Almonds,
Zespri).

Estudio de Paises
con Fuerte
Exportacion
Agropecuaria
Investigar paises
con alto volumen
de exportaciéon
agropecuaria
(ejemplo: Brasil,
Nueva Zelanda,
Colombia).

Exposicion del
analisis y estudio.

FUENTES DE INFORMACION

(Bibliografia, direcciones electronicas)

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES
(Criterios, ponderacion e instrumentos)

1 "Marketing Agricola: Principios y Practicas" — K. L. Kohl

& J. N. Uhl
e Conceptos

basicos de mercadeo

estrategias de comercializacion.

Parcial 1:
agricola 'y a. Evaluacion escrita 30%
b. Actividades 40%

3 parciales:




2 '"International Trade and Agriculture: Theories and
Practices" — Won W. Koo & P. Lynn Kennedy
e Analisis del comercio internacional de productos
agropecuarios.
3 "Agribusiness Management" — Freddie L. Barnard et al.
e Gestion y estrategias en negocios agropecuarios.
4 "The Business of Food: Encyclopedia of the Food and
Drink Industries" — Gary Allen & Ken Albala
e Informacién sobre la industria alimentaria y
tendencias de consumo.
S "Sustainable Agriculture and Food Supply" - Wayne
Martindale
o [Estrategias de sostenibilidad en el
agropecuario.

comercio

C. Foros de discusion

Parcial 2:
a. Evaluacion escrita
b. Actividades
C. Foros de discusion
Parcial 3:
a. Evaluacion escrita
b. Actividades
C. Foros de discusién

Evaluacion final:

30%

30%
40%
30%

30%
40%
30%

Trabajo Integrador Final y Ensayo

Cronograma del avance programatico

Objetos de Estudio

Semanas

123|456 ,|7|8

9

10 |11 |12 |13 | 14

15

16

Evaluacion
diagnostico

OBJETO DE ESTUDIO 1.

OBJETO DE ESTUDIO 2:

Evaluacién parcial 1

OBJETO DE ESTUDIO 3:

OBJETO DE ESTUDIO 4:

Evaluacién parcial 2

Evaluacion Final




