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= Tipo de materia (Obli/Opta): | Obligatoria
z Clave de la materia: AD402
§ Semestre: Cuarto
3 Area en plan de estudios: Especifica
2 Total de horas por semana: |8
LOGRAR PARA DAR
2 Teoria: Presencial o Virtual 4
Laboratorio o Taller: 0
Précticas: 1
UNIDAD ACADEMICA: Trabajo extra-clase: | 3
FACULTAD DE CIENCIAS DE Créditos Totales: | 8
LA CULTURA FISICA
Total de horas semestre (x 178
sem):
Fecha de actualizacion: 13/11/2024

PROGRAMA ANALITICO DE
LA UNIDAD DE
APRENDIZAJE:

Prerrequisito (s): | N/A

MERCADOTECNIA

DEPORTIVA

DOCENTES
M.M. Edgar Borunda Zueck
M.C. Yesika Reyes Acosta

DESCRIPCION:

La asignatura justifica su espacio en el curriculo, al desarrollar en el estudiante competencias en el campo
de la mercadotecnia deportiva, a través de aplicar sus principios para comprender sus estrategias y
normas relacionadas con la comercializacion de la cultura fisica y el deporte.

El curso le ofrece al estudiante aprendizajes relacionados con el manejo comercial de organizaciones
nacionales e internacionales, sus estrategias para posicionamiento de marcas, servicios, ideas, personas,
bienes, experiencias, eventos, lugares y organizaciones deportivas.

En su especifico de entrenamiento deportivo, le permitird enfocar las estrategias para lograr llevar a cabo
la actividad fisica mediante canales de comunicacion 6ptimos tanto con elementos internos como externos
de nucleo donde se desarrolle.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:
B3. Responsabilidad Social

Asume con responsabilidad y liderazgo social los problemas mas sensibles de las comunidades cercanas
ante su propio contexto, con el proposito de contribuir a la conformacién de una sociedad mas justa, libre,
incluyente y pacifica, asi como al desarrollo sostenible y al cuidado del medio ambiente, en el &mbito local,




regional y nacional; y a la preservacion, enriquecimiento y difusién de los bienes y valores de las diversas
culturas y con la internacionalizacién solidaria.
B5. Innovacion y Emprendimiento Social

Construye de forma colaborativa con actores académicos y no académicos, proyectos innovadores de
emprendimiento social considerando los avances cientificos y tecnolégicos para la transformacion de la
sociedad; mediante la habilitacion de redes y comunidades de préactica que posibiliten el dialogo abierto,
la pluralidad epistémica, la participacion, la realimentacion y, la construccion de conocimiento, con valores
de solidaridad, justicia, equidad, sostenibilidad, interculturalidad, democracia y derechos humanos.

P9. Creatividad, Innovacién y Gestion
Genera una cultura emprendedora y una vision integral sobre las capacidades y herramientas necesarias

para la direccion y desarrollo de proyectos de negocios y creacion de una empresa industrial, comercial o
de servicios, en diferentes entornos econémicos, politicos, sociales, culturales, en los ambitos nacional y

global.

E13. Nuevas Tendencias y Mercadotecnia en el Deporte

Implementa los conocimientos de software, informacién y mercadotecnia; aplicados al desarrollo, logistica
e innovacién de negocios deportivos y recreacion.

DOMINIOS OBJETOS DE ESTUDIO RESULTADOS METODOLOGIA EVIDENCIAS
DE
APRENDIZAJE
Objeto de estudio 1 Analiza la literatura
Fundamentos de propuesta. A&Lgﬁ;i@’\laagléﬁf

B3.1. Mercadotecnia Reporta por escrito de informacién Resumen
Desarfollalling | 1-1 Conceptos el analisis del video Exposicién
conciencia Eg;ﬁggggﬁ; de pr.°pue.3t°' Conceptos
histérica que Discusion y APRENDIZAJE Mapa
contribuyaal | 1.2 Marco Legal y Etico de | argumentacion INTERACTIVO conceptual
mejoramientd | la Mercadotecnia sobre temas de Exposiciones del Procedimiento
de los 1.3 Mercadotecnia de la acltua}ljdad, en profesor Ideas
&mbitos culura fisica y el deporte | "ot 20" principales
sociali 1.4 Logistica de Proyectos | cientificos sociales APREMDIZAJE
educativo, en entrenamiento Deportivo | Y culturales. COLABORATIVO
cultural, ) Andlisis y discusion
amb|ental, 1.5L0gistica de Eventos M_edlante un en grupos
econémico y Deportivos Dlagrama de Gantt

. explica el desarrollo
politico. de un proyecto y

evento deportivo.

E13.7.
Selecciona e
implementa
nuevas
tecnologias
aplicadas a los
negocios del
ambito
deportivo.




Objeto de estudio 2

Analiza la literatura

B5.4. .
El consumidor de la propuesta. . .
Protr_nl_Jer,Ia cultura fisica y el deporte AU;I’OAF;_REI\_IDIZAJE CEuestlo_n_aErlo
articipacion nvestigaciones Xposicién
ge la . 2.1Comportamiento del Planteamiento de J Coaceptos
comunidagan | consumidor deportivo problemas y sus Mapa
. ibl luci )
proyectos de | 2.2 Publicidad y posibies soluciones APRENDIZAJE conceptual
emprendimien | comunicacion masiva Presentacién  de INTERACTIVO Procedimiento
toy | 2.3 El producto deportivo | trabajos escritos de Entrevistas Ideas
transforrr_lac_lo como producto virtual y su traduccioén del inglés principales
n comunitaria | ciclo de vida. al espafiol. APRENDIZAJE
yrso?l?l rpla N 2.4 Taller: Casos g CI)LAF;O;ATIVO
propiciarios Mercadoldgicos exitosos en olucion de casos
cambios el deporte y la cultura fisica
sociales que | con base al 4rea de
se necesiten. entrenamiento.
E13.4.
Identifica los
diferentes
contextos
culturales en
los cuales se
desarrollan los
negocios y el
marketing en
un nivel
mundial.
II332 Anal_lga Objeto de estudio 3 Analiza la literatura
a |tnte|raCC|on propuesta
entre la L .
Produccién de Publicidad
naturalezay la i . AUTOAPRENDIZAJE Resumen
iodad y Mercadotecnia Preparacién y P A e
sociedad, para g royectos nsayo
i 3.1 Taller de Produccién presentacion oral
reservaciori | mPresa y Medios de sus trabajos. Articuld de
apoyandose en
del entorno 3.2 Taller de publicidad mpatgriales APRENDIZAJE Divulgacion
natural Yy (en_chado a pUb”C_itar las audiovisuales e INTERACTIVO Procedimiento
promover actividades deportivas incluyendo Conferencia de un Ponencia
estilos deVida | Ofrecidas por la FCCF) conclusiones experto
sostenible. 3.3 Publicidad vs estadisticas cuando
Mercadotecnia Deportiva asf lo requiera. APRENDIZAJE
P9.2. » COLABORATIVO
Desarrolla la glf;;”;ag'%grda?nas Discusion de articulos
.hab”'dad para de accién, producto
implementar del trabajo
soluc(ljones individual y grupal.
novedosas
gue mejoren
procesos,

productos o
servicios.




B3.1.
Desarrolla una
conciencia
histérica que
contribuya al
mejoramiento
de los
ambitos
social,
educativo,
cultural,
ambiental,
econoémico y
politico.

E13.8. Aplica
conocimiento
de innovacion
en
instituciones
deportivas  y
negocios.

Objeto de estudio 4

Proyecto Emprendedor
Individual

4.1Estudio de Mercado.
4.2 FODAs

4.3 Objetivos Cuantitativos
y Cualitativos.

4.4 Control y Propuestas
de mercadotecnia.

Creacion, disefio y
presentacion de
proyectos.

Presentacion de
proyectos que
evidencien su
creatividad y el
trabajo en equipo.

Exposicién de
productos
integradores
utilizando diferentes
instrumentos que
brinda la
administracién para
el disefio,
propuestas y
aplicacion de
planes y programas
orientados a la
actividad fisica y
recreacion.

Genera
anteproyectos
(individuales y/o en
trabajo
colaborativo)

AUTOAPRENDIZAJE
Exposicién por
estudiante

APRENDIZAJE
INTERACTIVO
Taller

APRENDIZAJE
COLABORATIVO
Aprendiaje orientado
en proyectos

Exposicién
Protocolo
Procedimiento
Realizacion de
audios y videos
Producto
Cartel

FUENTES DE INFORMACION
(Bibliografia, direcciones electronicas)

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES
(Criterios, ponderacién e instrumentos)

Fernandez R., V. (2016), Manual Para Elaborar Un Plan
de Mercadotecnia Mexico: Prentice Hall.Garcia,
P. (2013),

Cortometraje “Cuerdas”, La Fiesta P.C.

Gutierrez, N. (2017). Historia del marketing deportivo.
Bogota, Colombia: hgty.

Kotler, P. (2017). Fundamentos de marketing. México:
Editorial Pearson

Martel, F. (2018).Cultura Mainstream, Como nacen los
fendmenos de masas, Espafia: Santillana
Ediciones.

Spurlock, Morgan. (2004), Super size me (Super
engordame). (Valinas & Fernandez Valinas,
2004)

Tom Connellan, T. (2012). Las 7 Claves del éxito de
Disney (Valinas & Fernandez Valinas, 2004),
México: Panorama.

Valinas, R. F., & Fernandez Valinas, R. (2017). Manual
para elaborar un plan de mercadotecnia. Mexico:
Pretince Hall.

Primera evaluacion 20%:

-Participacién, evidencias de desempefio
(saberes, haceres actitudes) horas teoria
laboratorio, taller, trabajo independiente
-Evaluacion por rubrica

Segunda evaluaciéon 20%:
-Participacion, evidencias de desempefio
(saberes, haceres actitudes) horas teoria
laboratorio, taller, trabajo independiente
-Evaluacion por rubrica

Tercera evaluacion 30%:

-Participacion, evidencias de desempefio
(saberes, haceres actitudes) horas teoria
laboratorio, taller, trabajo independiente
-Evaluacion por rubrica

-Producto Integrador: Campafia publicitaria de
las carreras que ofrece la FCCF.

Cuarta evaluacion 30%:




Valles, Y. & Arroyo, D. L. (2019). El Poder de una Marca
- Pag. 30-35, Revista del Instituto Tecnologico de
Monterrey.

- Disney Institute. (2018). Servicio al cliente (casos para

analizar).

- Galeano, S. (2021) Qué es el marketing deportivo y
cémo ha evolucionado en la era digital, México,
Marketingdecommerce

https://marketingdecommerce.mx/marketing-

deportivo-gue-es-y-como-ha-evolucionado/

Escorihuela, A (2022) Marketing deportivo o publicidad

deportiva: qué es, tipos y ejemplos, México,

INBOUNDCYCLE
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-

marketing/marketing-deportivo-que-es

-Participacién, evidencias de desempefio
(saberes, haceres actitudes) horas teoria
laboratorio, taller, trabajo independiente

-Evaluacion por rubrica

-Producto Integrador: Anteproyecto
emprendedor (Plan de Mercadotecnia)

CRONOGRAMA
SEMANAS
Objetos de Estudios 1] 2 |3[4|/5/6 |7]8]|]9]10|11]12|13|14|15| 16
Objeto de estudio 1: x| x | x
Objeto de estudio 2: X x| X
Objeto de estudio 3: X | X | X | X
Objeto de estudio 4: X | X| X X| X X



https://marketing4ecommerce.mx/marketing-deportivo-que-es-y-como-ha-evolucionado/
https://marketing4ecommerce.mx/marketing-deportivo-que-es-y-como-ha-evolucionado/
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/marketing-deportivo-que-es
https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/marketing-deportivo-que-es

