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DESCRIPCION:

Identifica y aplica los conceptos basicos en el ambito de la gestion, para la toma de decisiones asertivas y efectivas
de mercadeo, con responsabilidad social, impulsando la responsabilidad ciudadana y participacion democratica, en
el contexto de los problemas mas sensibles de las comunidades cercanas. Desarrollando estrategias como futuro
profesional en el area de la administracion de los deportes, buscando la aplicacion y eficiencia de un plan de
mercadeo por medio de la implementacién de procesos para el posicionamiento de los productos o servicios
deportivos.




COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:
B1. Excelencia y Desarrollo Humano

La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral con resultados tangibles obtenidos en la
formacion de profesionales con conciencia ética y solidaria, pensamiento critico y creativo, asi como una
capacidad innovadora, productiva y emprendedora.

Se puntualiza en los aprendizajes, como referente para construir nuevas propuestas y soluciones en el
marco de la innovacion y pertinencia social, con matices éticos y de valores, que desde su particularidad
cultural le permitan respetar la diversidad, promover la inclusion, valorar la interculturalidad.

P9. Creatividad, Innovacién y Gestion

Genera una cultura emprendedora y una vision integral sobre las capacidades y herramientas necesarias
para la direccion y desarrollo de proyectos de negocios y creacién de una empresa industrial, comercial o
de servicios, en diferentes entornos econémicos, politicos, sociales, culturales, en los &mbitos nacional y

global.

Esta competencia promueve la capacidad de adaptacién a entornos cambiantes, la blusqueda de

oportunidades de mejora continua y el liderazgo en la implementacién de proyectos innovadores.

E13. Nuevas Tendencias y Mercadotecnia en el Deporte

Implementa los conocimientos de software, informacién y mercadotecnia; aplicados al desarrollo, logistica

e innovaciéon de negocios deportivos y recreacion.

Aplica procesos administrativos en la practica de proyectos innovadores en el deporte y recreacion, con

un enfoque biopsicosocial, favoreciendo la calidad de vida.

DOMINIOS
(Se toman de
las
competencias)

OBJETOS DE ESTUDIO
(Contenidos necesarios
para desarrollar cada
uno de los dominios)

RESULTADOS DE
APRENDIZAJE
(Se plantean de los
dominios y
contenidos)

METODOLOGIA
(Estrategias,
secuencias,

recursos
didacticos)

EVIDENCIAS
(Productos
tangibles que
permiten valorar
los resultados de
aprendizaje)

B1.1.
Desarrolla el
pensamiento
critico a partir
de la libertad,
el andlisis, la
reflexion y la
argumentacio
n.

P9.1.
Desarrolla la
capacidad
para generar
ideas nuevas

Objeto de estudio 1

Objeto de Estudio 1
Evolucion y aproximacion
conceptual de mercadeo.
1.1 Elementos
conceptuales de
mercadeo.

1.2 Valor costo y
satisfaccion.

1.3 Mercadeo.

Identifica
Los conceptos
contemporaneos del
mercadeo que le
permitan analizar los
diferentes enfoques
y modelos del
mercadeo.

Relaciona los
conceptos del
manejo de costo —
satisfaccion en el
ambito deportivo

Exposiciones del
profesor

Busqueda y analisis
de informacion.

Estudios de casos

Mapa conceptual
de los elementos
esenciales del
mercadeo.

Procedimiento de
ejercicios practicos
de aplicacién con la

teoria del marketing
ubicados en el
ambito de los
deportes, incluyendo
soluciones
estratégicas.




y originales Describe actividades Esquema de los
que aporten esenciales para la objetivos en los
valor a la busqueda de estudios de
organizacion objetivos de los mercado.
en las estudloiI de

, mercado,
qllferentes optimizando la
areas de gestién estratégica
desempefio. del mercado.
B1.1. Objeto de estudio 2 Describe Elija un elemento. | Elija un elemento.
Desarrolla el Estrategias de marketing Las diferentes Técnicas expositivas | Analisis de caso

pensamiento

critico a partir
de la libertad,
el analisis, la

reflexion y la

argumentacio
n.

P9O.1.
Desarrolla la
capacidad
para generar
ideas nuevas
y originales
gue aporten
valor a la
organizacién
en las

2.1Estrategias de
producto.
2.2Estrategias de precio.
2.3 Estrategias de
distribucion.
2.4Estrategias de
comunicacién

estrategias de
desarrollo de
producto evaluando
diversos métodos de
posicionamiento
innovadores.

Identifica y comprara
los modelos de
fijacion de precios en
el contexto del
mercado

Relaciona los
canales de
distribucion y el
impacto como parte
integral del servicio
estratégico.

Lluvia de ideas.
Cuadros
comparativos de las
estrategias.

Estudios de caso de
los entornos internos
y externos.

Videos

sobre programas de
marketing deportivo
de diversas
compaiiias que
ofertan bienes o
servicios
relacionados al
mundo de los
deportes.

Mapa mental sobre
instrumentos de
promocion en una
campafia estratégica

Desarrolla
estrategias de los
instrumentos en el
marketing deportivo

diferentes Disefia un plan de del servicioo
areas de comunicacion para producto analizado.
desempenio. una campafia

estratégica.
B1.1. Objeto de estudio 3 Determina Elija un elemento. | Elija un elemento.
Desarrolla el Analisis de Mercado Técnicas expositivas | Portafolios

pensamiento

critico a partir
de la libertad,
el andlisis, la

reflexion y la

argumentacio
n.

3.1Analisis interno de la
empresa.
3.2 Penetracion del
mercado.
3.3 Andlisis externo.

3.3.1 Determinacién del
mercado relevante.
3.3.2 Medicion del
mercado

Los procesos para la
segmentacién del
mercado que le
permita definir
tecnicas de
penetracién efectivas
basadas un dicho
analisis

Diagramas radiales de
analisis interno y
externo.

Diagrama de flujo de
la penetracién del
mercado.

Mapa semantico del
comportamiento del
consumidor.

Analisis de
mercadeo de
productos o marcas
(interno, externo).

Andlisis de casos
sobre el desempefio
del marketing




E13.4. 3.3.3 Comportamiento del Interpreta los datos | Investigacién para estratégicoy
Identifica los consumidor para ideentificar arrojo del mercado. operacional.
diferentes oportunidades y
contextos amenazas Desarrolla proyectos
::ulturalle S en Evalua como los Z(;l;rrz:s,idad
gess;l;s)ﬁ;nsfos factores funcional de los
_ psicoldgicos, productos o

negocios y el sociales y culturales servicios deportivos.
marketing en influyen en las
un nivel decisiones de
mundial. compra de los

consumidores.
P9.1. Objeto de estudio 4 Define Elija un elemento. | Elija un elemento.
Desarrolla la Desarrollo de Plan de Objetivos Técnicas expositivas | Desarrollo de Plan
capacidad Mercadeo estrategicos Mesas redondas de Mercadeo en
para generar 4.1 Objetivos del plan all_nfa,amos. con la equipo.
ideas nuevas 4.2 Estrateglas de mision y vision Portafolio

o marketing (SMART) para el

y originales 4.3 Proyeccion de buen desarrollo del
que aporten resultados plan de mercadeo.
valor a la

organizacion
en las

Selecciona y disefia
el conjunto de

diferentes estrategias de

areas de marketing,

desempefio. evaluando la
efectividad de estas.

E13.4.

Iqent'f'ca los Estima conclusiones

diferentes y recomendaciones

contextos basadas en la

culturales en proyeccion de

los cuales se resultados para una

desarrollan los buena optimizacion.

negocios y el

marketing en

un nivel

mundial.

EVALUACION DE LOS
APRENDIZAJES
(Criterios, ponderacién e instrumentos)
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Segundo Parcial. 30%

Examen 30%

Evidencias de desempefio 40%
Participacién 30%

Ordinario. 40%
Portafolio de plan de mercadeo 100%
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12 (34),42-58.[fecha de Consulta 26 de Febrero de 2022]. ISSN:
1856-1594. Disponible
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Arango Mufioz, D. G. (2013). Los diez pilares del mercadeo: cuando las
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Postgrado, 2(3), 161-176. Recuperado a partir
de https://revistabme.eia.edu.co/index.php/SDP/article/view/306
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CRONOGRAMA

Objetos de estudio Semanas

1,234 (5]6]7]8]9]10

11

12

13

14

15

16

Objeto de Estudio 1 X | X | X | X
Evolucién y aproximacion
conceptual de mercadeo

Objeto de estudio 2 X | X | X | X
Estrategias de marketing

Objeto de estudio 3 X X
Andlisis de Mercado

Objeto de estudio 4
Desarrollo de Plan de
Mercadeo
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