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DESCRIPCIÓN: 
El alumno al término del curso tendrá la capacidad de contribuir a la solución de problemas relacionados, 
con el desarrollo en la gestión de marcas deportivas, analizando el mercado laboral, dentro de esta rama, 
contribuyendo al progreso del deporte, con la finalidad de fortalecer el emprendimiento. 
Desarrollará habilidades teórico-prácticas enfocadas a la gestión de marcas deportivas, analizando el 
mercado del deporte, bajo un esquema de excelencia, innovación y creatividad en organizaciones 
deportivas, a través del análisis de entornos nacionales e internacionales de las marcas deportivas 

 

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:   
 
B1. Excelencia y Desarrollo Humano 
 
La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral con resultados tangibles obtenidos en la 
formación de profesionales con conciencia ética y solidaria, pensamiento crítico y creativo, así como una 
capacidad innovadora, productiva y emprendedora. 
 



Se puntualiza en los aprendizajes, como referente para construir nuevas propuestas y soluciones en el 
marco de la innovación y pertinencia social, con matices éticos y de valores, que desde su particularidad 
cultural le permitan respetar la diversidad, promover la inclusión, valorar la interculturalidad. 
 
E12. Administración del Deporte y Recreación 
 
Aplica procesos administrativos en la práctica de proyectos innovadores en el deporte y recreación, con 
un enfoque biopsicosocial, favoreciendo la calidad de vida. 
 
 

 
 
 

DOMINIOS 
 

OBJETOS DE ESTUDIO 
 

RESULTADOS 
DE 

APRENDIZAJE 
 

METODOLOGÍA 
 

EVIDENCIAS 
 

 
 
 
B1.1. 
Desarrolla el 
pensamiento 
crítico a partir 
de la libertad, 
el análisis, la 
reflexión y la 
argumentació
n. 
 
 
 
 
 

Objeto de estudio 1 
 

Primeros pasos en la 
gestión de la Marca 
personal deportiva 
(MPD). 
 
1.1 Contexto del deporte 
 
1.2. Políticas deportivas 
 
1.3. Grandes deportes y 
deportistas 
 
1.4. El deporte como 
negocio y el valor del 
deportista 
 
1.5. El deporte como 
vehículo emocional 
 
1.6. Los escenarios 
emocionales de las 
marcas 

 

 
Describe los 

escenarios y el 
contexto 

deportivo como 
base para la 
formación de 
una Marca 
Personal 
Deportiva 

 
 
 

Demuestra 
interés por 
diferentes 
fenómenos 
sociales y 
culturales 

 
 
 
 
 

 
 
 

AUTOAPRENDIZAJE 
 
 

Búsqueda y análisis de 
información 

 
Investigaciones 

 
Plataforma Moodle 

 
Elaboración de 

ensayos 
 

Tareas individuales 
 

APRENDIZAJE 
INTERACTIVO 

 
Debates 

 
 

 
 
 

 
 
 

Cuestionario 
 
 
 

Exámenes 
escritos 

 
 

Documento 
 
 

Exposición 

 

B1.1. 
Desarrolla el 
pensamiento 
crítico a partir 
de la libertad, 
el análisis, la 
reflexión y la 
argumentació
n. 
 
E12.1. 
Conoce las 

Objeto de estudio 2 
 
La aparición de marca 
personal deportiva 
 
2.1 La importancia del 
individuo  
 
2.2 Branding emocional 
 
2.3 Marca personal 

 
 
Analiza el 
contexto local, 
nacional y global 
para el 
desarrollo y 
colocación de la 
marca personal 
deportiva   
 
 

AUTOAPRENDIZAJE 
 
 

Búsqueda y análisis de 
información 

 
Investigaciones 

 
Plataforma Moodle 

 
Elaboración de 

ensayos 

Cuestionario 
 
 
 

Exámenes 
escritos 

 
 

Documento 
 
 

Exposición  



principales 
leyes y 
reglamentos 
para la 
administración
, enfocada en 
el deporte y 
recreación. 

 
2.4 El profesional 
Knowmad. 
 
2.5 La visión global de 
Marca Personal 
Deportiva  
 
2.6 El enfoque de 
gestión actual  
 
2.7 MPD a nivel nacional 
 
2.8 MPD a nivel 
internacional  
 
2.9 La vida del 
deportista. 
 
2.10 Los deportistas 
como pequeñas 
industrias 
 
2.11 Herramientas de 
gestión de comunicación 
y marketing 
 
2.12 Aspectos legales 
dela explotación de la 
marca personal 
 
2.13 análisis de marcas 
deportivas como 
ADIDAS, NIKE, PUMA 
entre otras. 

 

 

 

 
Tareas individuales 

 
APRENDIZAJE 
INTERACTIVO 

  

B1.6. Adopta 
una 
conciencia 
crítica en 
función su 
crecimiento 
personal y 
profesional 
continuo, 
desde la 
flexibilidad, 
adaptación y 
apertura al 
entorno 
cambiante 
 
E12.1. 
Conoce las 
principales 
leyes y 
reglamentos 

Objeto de estudio 3. 
 
MPD y sus diferentes 
líneas de retorno  
 
3.1 Marca país 
 
3.2 Causas sociales 
 
3.3 Instituciones públicas 
  
3.4 Grandes eventos 
deportivos 
 
3.5 Empresas 
patrocinadoras y Otras 
vías  
 
3.6 Entorno actual del 
deportista. Agentes y 

Identifica las 
formas de 
retribución 
económica a 
través de 
distintas 
organizaciones 

 
 

AUTOAPRENDIZAJE 
 
 

Búsqueda y análisis de 
información 

 
Investigaciones 

 
Plataforma Moodle 

 
Elaboración de 

ensayos 
 

Tareas individuales 
 

APRENDIZAJE 
INTERACTIVO 

  

Cuestionario 
 
 
 

Exámenes 
escritos 

 
 

Documento 
 
 

Exposición 
 



para la 
administración
, enfocada en 
el deporte y 
recreación. 

Agencias de 
representación  
 
3.7 Gestión indirecta de 
la MP 
 
3.8 Precedentes en torno 
a la gestión de la MPD. 

B1.1. 
Desarrolla el 
pensamiento 
crítico a partir 
de la libertad, 
el análisis, la 
reflexión y la 
argumentació
n. 

Objeto de estudio 4. 
 
La importancia de la 
gestión de la MPD 
 

4.1 La vida del deportista 
 
4.2 Los deportistas como 
pequeñas industria 
 
4.3 Similitudes con el 
mundo empresaria 
 
4.4 Situaciones de crisis 
 
4.5 Acción social mediante 
la marca del deportista 
 
4.6 análisis de proyectos 
de gestión de empresas 
deportivas 

Valora la 
importancia de 
la gestión de la 
marca personal 
como una forma 
de vida  

 
AUTOAPRENDIZAJE 

 
 

Búsqueda y análisis de 
información 

 
Investigaciones 

 
Plataforma Moodle 

 
Elaboración de 

ensayos 
 

Tareas individuales 
 

APRENDIZAJE 
INTERACTIVO 

  

Cuestionario 
 
 
 

Exámenes 
escritos 

 
 

Documento 
 
 

Exposición  

 

FUENTES DE INFORMACIÓN 
(Bibliografía, direcciones electrónicas) 

EVALUACIÓN DE LOS APRENDIZAJES 
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Criterios: 
Reportes y papeles de trabajo 
Participación en clase 
Investigaciones 
Redacción de escritos 
Presentaciones 
Portafolio de evidencias.  
Rúbricas, 
Pruebas escritas 
 listas de cotejo 
 
Porcentaje que tendrá cada estrategia e 
instrumento de evaluación  
Portafolio de evidencias   60% 
Examen escrito 30% 
Participación en clase 10% 
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excelencia. Universidad Jaume I. Tesis doctoral. 
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CRONOGRAMA 

 
 

S E M A N A S  

Objetos de Estudios 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

Objeto de estudio 1: 
 

X X X X             

Objeto de estudio 2: 
 

    X X X X         

Objeto de estudio 3: 
 

        X X X X     

Objeto de estudio 4: 
 

            X X X X 

 
 

 


