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DESCRIPCION:

Desarrolla habilidades tedricas - practicas como resultado de la conceptualizacién de los elementos
primordiales de la mercadotecnia dentro del &mbito de los deportes, permitiendo ubicar el target
deportivo adecuadamente para llegar a consumidores, aficionados y fans quienes se encuentran en
constante evolucion , recurriendo principalmente al uso de herramientas de la comunicacion,
patrocinios y posicionamiento de marcas que proyecta un aumento significativo del engagement,
involucrando la responsabilidad social dentro de la realizacion de eventos deportivos.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:
B1. Excelencia y Desarrollo Humano
La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral con resultados tangibles obtenidos en la

formacion de profesionales con conciencia ética y solidaria, pensamiento critico y creativo, asi como una
capacidad innovadora, productiva y emprendedora.




Se puntualiza en los aprendizajes, como referente para construir nuevas propuestas y soluciones en el
marco de la innovacion y pertinencia social, con matices éticos y de valores, que desde su particularidad
cultural le permitan respetar la diversidad, promover la inclusion, valorar la interculturalidad.

B3. Responsabilidad Social

Asume con responsabilidad y liderazgo social los problemas mas sensibles de las comunidades cercanas
ante su propio contexto, con el propésito de contribuir a la conformacion de una sociedad mas justa, libre,
incluyente y pacifica, asi como al desarrollo sostenible y al cuidado del medio ambiente, en el ambito local,
regional y nacional; y a la preservacion, enriquecimiento y difusién de los bienes y valores de las diversas
culturas y con la internacionalizacion solidaria.

B5. Innovacion y Emprendimiento Social

Construye de forma colaborativa con actores académicos y no académicos, proyectos innovadores de
emprendimiento social considerando los avances cientificos y tecnologicos para la transformacién de la
sociedad; mediante la habilitacion de redes y comunidades de practica que posibiliten el didlogo abierto,
la pluralidad epistémica, la participacion, la realimentacion y, la construccion de conocimiento, con valores
de solidaridad, justicia, equidad, sostenibilidad, interculturalidad, democracia y derechos humanos.

P9. Creatividad, Innovacién y Gestion

Genera una cultura emprendedora y una vision integral sobre las capacidades y herramientas necesarias
para la direccion y desarrollo de proyectos de negocios y creacidén de una empresa industrial, comercial o
de servicios, en diferentes entornos econémicos, politicos, sociales, culturales, en los ambitos nacional y
global.

Esta competencia promueve la capacidad de adaptacion a entornos cambiantes, la busqueda de
oportunidades de mejora continua y el liderazgo en la implementacion de proyectos innovadores.

E13. Nuevas Tendencias y Mercadotecnia en el Deporte

Implementa los conocimientos de software, informacién y mercadotecnia; aplicados al desarrollo, logistica
e innovacién de negocios deportivos y recreacion.

DOMINIOS OBJETOS DE ESTUDIO | RESULTADOS DE METODOLOGIA EVIDENCIAS
APRENDIZAJE
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ambito deportivo. comunicacion verbal APRENDIZAJE
E13.4. 1.5 Negocio e industria en forma efectiva. COLABORATIVO
Identifica los deportiva. Andlisis y discusion en
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Domina el uso de la
tecnologia para la
promocion de un
evento o actividad
deportiva.
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Primer Parcial. 30%

e Examen 30%
e Evidencias de desempefio 40%
e Participacion 20%

e Asistencia 10%

Segundo Parcial. 30%
e Examen 30%
¢ Evidencias de desempefio 40%
e Participacion 20%

e Asistencia 10%

Ordinario. 40%

Presentacion de proyecto donde plasme la

utilizacion de la mercadotecnia mediante
patrocinios y el desarrollo de la marca en un

evento deportivo.

Rubricas para revision de actividades integradoras

CRONOGRAMA
SEMANAS

Objetos de Estudios 112 |3|4|5/6 |7|8|9|10/11|12|13|14| 15 | 16
Objeto de estudio 1: X X
Objeto de estudio 2: X [ x| x
Objeto de estudio 3: X | X | X
Objeto de estudio 4: X | X|X
Objeto de estudio 5: X|X| X | X



https://unisport.es/planificacion-organizacion-eventos-deportivos/
https://unisport.es/planificacion-organizacion-eventos-deportivos/
https://drive.google.com/file/d/1O8U5m1a5prpBx7AHMZAJzjarbssTdS8B/view?usp=sharing

