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_ _ Prerrequisito (s):
Marketing Deportivo

Responsable:
M.A Jesus Humberto Olivas
Castillo

DESCRIPCION:

Desarrollar en el estudiante aprendizajes en términos de conocimientos, habilidades y actitudes que
fortalezcan en su formacién profesional una cultura de creatividad, innovacion y emprendimiento, desde
el marco de referencia de la mercadotecnia en contextos nacionales e internacionales. Oportunidad que
ofrece al estudiante reflexionar y tener acercamientos puntuales respecto a diferentes problematicas
relacionadas con la promocién y difusién de la ensefianza y practica del deporte, a través de analizar y
desarrollar planteamientos sencillos y viables desde la mercadotecnia deportiva.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:

B1l. Excelenciay Desarrollo Humano

La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral con resultados tangibles obtenidos en la formacién
de profesionales con conciencia ética y solidaria, pensamiento critico y creativo, asi como una capacidad innovadora,
productiva y emprendedora.

Se puntualiza en los aprendizajes, como referente para construir nuevas propuestas y soluciones en el marco de la
innovacion y pertinencia social, con matices éticos y de valores, que desde su particularidad cultural le permitan
respetar la diversidad, promover la inclusién, valorar la interculturalidad.

B5. Innovacion y Emprendimiento Social




P6. Atencion integral a la salud con sentido humano

Construye una cultura de atencién integral a la salud con sentido humano desde la prevencién de la enfermedad y
la promocion de estilos de vida saludable, mediante el andlisis de problemas y su prevalencia, a través de la
colaboracién inter y transprofesional para establecer programas de salud con calidad y equidad, que impacten en la
calidad de vida desde el enfoque del desarrollo sostenible.

E11. Administracion y legislacion en el Deporte

Desarrolla habilidades legales y administrativas necesarias para para identificar, seleccionar y aplicar estrategias
pertinentes para la gestion de los recursos humanos, financieros, materiales y de infraestructura en el ambito

deportivo.
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Matriz de
evaluacioén

FUENTES DE INFORMACION
(Bibliografia, direcciones electrénicas)

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES
(Criterios, ponderacion e instrumentos)

Fernandez R., V. (2016), Manual Para Elaborar Un Plan
de Mercadotecnia, Mexico: Prentice Hall.Garcia,
P. (2013), Cortometraje “Cuerdas”, La Fiesta P.C.

Gutierrez, N. (2017). Historia del marketing deportivo.
Bogota, Colombia: hgty.

Kotler, P. (2017). Fundamentos de marketing. México:
Editorial Pearson

Martel, F. (2018).Cultura Mainstream, Como nacen los
fendmenos de masas, Espafia: Santillana
Ediciones.

Spurlock, Morgan. (2004), Super size me (Super
engordame). (Valinas & Fernandez Valinas,
2004)

Tom Connellan, T. (2012). Las 7 Claves del éxito de
Disney (Valinas & Fernandez Valinas, 2004),
México: Panorama.

Valinas, R. F., & Fernandez Valinas, R. (2017). Manual
para elaborar un plan de mercadotecnia. Mexico:
Pretince Hall.

Primera evaluacion 30%:
Participacion, evidencias de
desempefio, horas teoria laboratorio,
taller, tareas extra-clase

Evaluacioén por rubrica

Segunda evaluacion 30%:
Participacion, evidencias de
desempefio (saberes, haceres
actitudes) horas teoria laboratorio,
taller, trabajo independiente
Evaluacioén por rubrica

Tercera evaluacion 40%:
Participacion, evidencias de
desempefio, horas teoria laboratorio,
taller, trabajo independiente
Evaluacioén por rubrica

Producto Integrador:

Anteproyecto emprendedor (Plan de
Mercadotecnia)




Valles, Y. & Arroyo, D. L. (2019). El Poder de una Marca
- Pag. 30-35, Revista del Instituto Tecnoldgico de
Monterrey.

- Disney Institute. (2018). Sevicio al cliente (casos para
analizar).

CRONOGRAMA
Objetos de estudio Semanas
1/2|3(4(5|/6|7]8]9]10]11]12|13]14| 15 16
Objeto de estudio 1 X | x| x| X
Objeto de estudio 2 X | X | X | X | X | X
Objeto de estudio 3 X | X | X | X X X




