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Este programa es una herramienta de trabajo, debate y reflexion para el desarrollo de
la comunicacién comunitaria para dirigentes sociales y para replicar y ampliar
resultados de las nuevas metodologias de los medios transmedia aplicada a los
contextos sociales. Entender que las organizaciones son un poderoso instrumento de
comunicacion para transformar el entorno social comunitario, ademas de resignificar
las practicas y ser progresivamente cada vez mas inclusivos. Dotar de capacidad a los
profesionistas para que sean nuevos productores de informacion y contenidos de nivel

local
comunitaria

y construir democraticamente nuevos espacios de participacion social

COMPETENCIA PRINCIPAL QUE SE DESARROLLA:

Comunicacion

OTRAS COMPETENCIAS A LAS QUE SE CONTRIBUYE CON EL
CURSO: Sociocultural
Resolucion de problemas

DOMINIOS OBJETOS DE ESTUDIO RESULTA | METODOLO | EVIDENCIAS
(Desempefios) (Contenidos, temas y subtemas) | DOS DE GiA DE
APREN (Estrategias, DESEMPENO
DI secuencias,
ZAJE recursos

didacticos)




Comunicacion

Desarrolla su
capacidad de
comunicacion
verbal en
forma
efectiva.
Desarrolla su
capacidad de
comunicacion
escrita en
forma
efectiva
Utiliza
creativamente la
informacion
para atender
problemas o
tareas
especificas.

Localiza fuentes
de informacion
de calidad,
aplica
principios para
la organizacion
de dicha
informacion.

Genera
indicadores y
criterios de
desempefio a
partir de
informacion
relevante

Sociocultural
Se identifica

con los
valores de la

Obtejo I
La Comunicacion Comunitaria

Planificar la
Comunicacion Medios
de Comunicacion
Comunitaria
Produccion de Radios
Comunitarias
Produccion de Medios
Graficos Objeto 11

Comunicaciéon Comunitaria
y Organizaciones de la
sociedad Civil

La Creacion De Valor Social
A Través Del Quehacer
Politico

Objeto I1I el Método
del raport

Auditoria social
Trabajo de campo
Entrevistas
Investigacion accion
Disefio de proyectos

Objeto IV Medios de
Comunicacion

Comunitaria Radio

Comunitaria

El
estudiante
identifica
los
fundamen
to s de la
comunica
ci on,

Exposicion
docente,
trabajo
colaborativo,
ABP.

Examina,
Identifica y
define las
partes de la
estrategia.
Identifica,
define y utiliza
correcta y
adecuadamente
los conceptos y
variantes de las
estrategias.

Proyecta y
desarrolla
practicas de
estrategias
partir de las
necesidades
especificas.

Identifica,
utiliza
adecuada y
creativamente
los
presupuestos,
necesidades y
soluciones en
areas de
oportunidad.

Razona,
identifica y
propone
soluciones
creativas y
originales para
el desarrollo
comunitario.




universidad.
Genera una
interaccion con
el medio
ambiente,
impulsando el

nivel cultural
comunitario.
Participa
activamente en
procesos de
creacion,
conservacion y
difusion
cultural.
Analiza los
fendomenos de
globalizacion y
desarrollo
sustentable
desde de
diferentes
perspectivas.
Actua como
promotor de
cambio en su
entorno, con
un espiritu

de
compromiso
social 'y de
conservacion
ecologica.

Resolucion de
problemas




FUENTES DE INFORMACION

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

(Bibliografia, direcciones electronicas)

(Criterios, ponderacion e instrumentos)

- - Carrion, Juan, Estrategia. De la vision a la accion.
Introduccion a la estrategia.2002 Madrid, Ed.
Alfaomega. - Garrido, Francisco Javier, Comunicacion
estratégica, Barcelona, 2001 Ediciones: Gestion 2000
- Pérez, Rafael, Estrategias de comunicacion. 2,500
afios de estrategia: El paradigma militar. 2005,
Meéxico, Trillas - D'aprix, Roger M, La comunicacion
para el cambio. 1999. Barcelona. México, Granica,

- Eldin, Francois. El management de la comunicacion:
de la comunicacion personal a la comunicacion
empresarial. 1998, Buenos Aires, EDICIAL.

- Picazo Manriquez, Luis. R; Comunicacion
estratégica, 1995 México, Edit. McGraw Hill
- Alvarez Torres, Martin G; Manual de
planeacion estratégica, 2006. México
Ediciones: Panorama - Libaert, Thierry. El plan
de comunicacion
organizacional. Como definir y organizar la estrategia
de comunicacion, 2005 México, Limusa.

- Rodriguez Valencia, Joaquin, Cémo aplicar la
planeacion estratégica a la pequefia y mediana
empresa, 2005 M¢éxico, Editorial: Thomson,

Describir las estrategias de evaluacion.
Enunciar los Instrumentos de
evaluacion (rubrica, lista de cotejo).
Describir la ponderacion de cada
instrumento: Participacion, examenes,
ensayos, tareas. 1. Estrategia y
comunicacion. Fundamentos Mapa mental
de lo que es la estrategia, asi como sus
partes y aplicaciones 30%

Exposicion colaborativa de la etapa

de estrategia especifica 30%
Participacion 20%

2 Las estrategias de comunicacion para
la imagen empresarial

Participacion 20%

ABP para la aplicacion de alguna
estrategia definida 60%

FODA 20%

3 Diseiio de estrategia de comunicacion
para disefio de la imagen empresarial
Participacion 20%

Disefio de proceso para la implementacion de
la estrategia 20%

Estrategia de emprendimiento aplicada 60%
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