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PERIODISMO EMPRESARIAL
Prerrequisito (s):
Dr. Raul Hiram Frescas Villalobos

DESCRIPCION:

Este curso tedrico — practico, los estudiantes aplicardn sus conocimientos académicos en el campo del
periodismo, abordado desde la estructura de una organizacion. Aplicara los géneros periodisticos dentro
del marco legal y estructural de una organizacion hacia su exterior. Se analizard las caracteristicas de la
produccién informativa generada para los medios internos y externos. El alumno tendra la capacidad para
producir informacion periodistica para informar al pablico interno y externos.

Proporcionar a los estudiantes elementos que generen informacién periodistica orientados a los materiales
especificos con los medios (internos o externos) segun corresponda, con un enfoque ético, y de
responsabilidad social que beneficie a la organizacion.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:

BASICAS

B1. Excelencia y Desarrollo Humano

Bl.La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral con resultados tangibles obtenidos en la

formacion de profesionales con conciencia ética y solidaria, pensamiento critico y creativo, asi como una capacidad
innovadora y productiva.

PROFESIONALES
PECL1. Interaccion Sociocultural

PEC1. Promover, rescatar, conservar, interpretar, crear y difundir fenémenos humanisticos, artisticos v culturales
en espacios fisicos y digitales, bajo criterios de inclusiéon, multiculturalidad y diversidad.




ESPECIFICAS

PEC-PE-3: Mediaciones Periodistica: Administracién de las fases de creacién, modal, de recepcion, difusién y

evaluacion de impactos de los procesos informativos en instituciones sociales, publicas y privadas, donde la

seleccidn, andlisis, sintesis, evaluacién y puesta en soporte de la informacién es requerida para la toma de decisiones

con base en periodismo especializado.

DOMINIOS

(Se toman de

las

competencias)

B1.1. Desarrolla
el pensamiento
critico a partir de
la libertad, el
andlisis, la
reflexion y la
argumentacion.

B1.3. Desarrolla
de habilidades y
capacidades
innovadoras,
productivas y de
emprendimiento

PEC2.1. Conoce
y distingue
diversas
corrientes del
pensamiento,
referentes a su
area.

PEC2.3.
Desarrolla,
promueve y
difunde la
investigacion en
educacion, artes
y humanidades,
en relacion a los
fenébmenos
sociales.

PEC-PE-3:
Reconocer los
efectos
persuasivos de
los medios
masivos de

OBJETOS DE ESTUDIO
(Contenidos necesarios
para desarrollar cada uno
de los dominios)

RESULTADOS DE
APRENDIZAJE
(Se plantean de los
dominios y
contenidos)

METODOLOGIA

(Estrategias,
secuencias,
recursos
didacticos)

EVIDENCIAS

(Productos

tangibles que
permiten valorar
los resultados de

aprendizaje)

Objeto de estudio 1. Describe Busqueday Mapa
andlisis de conceptual
1.1 Concepto de Los conceptos informacién
Periodismo. béasicos de Examenes
1.2 Comunicacion en las | periodismoy sus escritos
empresas. JEnETes Plataforma
13 Ger.ler(?s. Identifica Moodle
periodisticos.
1.4 Identificacién Yy La estructura
manejo de fuentes organizacional y Exposiciones
internas. determina los flujos del profesor
1.5 Estructura de informacion.
orgamzaglonal, Describe
propietarios de
temas e El proceso de
informaciones informacion interno
noticiables, datos, y externo.
cifras y estadisticas.
1.6 Procesos de
validacién de
noticias.
Objeto de estudio 2. Examina Busqueday Mapa
analisis de conceptual
2.1 Tipos de El entorno de las informacion
organizaciones. estructuras de la
organizacion. Examenes
2.2 Giro de las escritos
organizaciones. Plataforma
Moodle Cuadro
2.3 Plan estratégico de Revisa sinéptico

las organizaciones.




comunicacion que
se reflejan en la
conformacion de
la opinién publica
en la sociedad
actual a través de
procesos
psicolégicos, asi
como desarrollar
la capacidad de
analisis para
identificar formas
de manipulacion
en los diferentes
mensajes
periodisticos y
publicitarios.

Analizar y evaluar
los diferentes
medios de
informacién que
sirven como
recursos y
soportes del
manejo,
transmision y
diseminacion de
la informacion
que influyen en
los
comportamientos
de aquellos que
reciben los
mensajes.

2.4 Politicas
corporativas y
certificaciones.

Pla de Negocios 0
Estratégico de las
organizaciones.

Exposiciones
del profesor

2.5 Definicion de publico | Revisa Analisis y
interno y externo. discusioén en
Politicas y grupos
procedimientos de
la organizacion.
Determina
Publico interno y
externo.
Objeto de estudio 3. Define Andlisis y
discusién en Mapa
3.1 Comunicacion El concepto de grupos conceptual
Social. comunicacion
social,
3.2 Plan, presupuesto y caracteristicas y Examenes
recursos. objetivo. Plataforma escritos
Moodle
3.3 Proceso de Describe Cuadro
informacién corporativa. sinoptico
El plan, Exposiciones
presupuesto y del profesor
recursos de la
comunicacion
social. Andlisis y
discusion en
Determina grupos
El proceso de la
informacion
corporativa dentro
de la comunicacion
social.
Objeto de estudio 4
Esquematiza Aprendiaje
4.1 Publicos internos y orientado en Exposicion
externos. Los diferentes proyectos
publicos de la Proyecto
4.2 Técnicas de organizacion. Plataforma
segmentacion. Moodle

4.3 Difusién de
informacién corporativo.

4.4. Seguimiento y
analisis de informacion
corporativas publicadas.

Desarrolla

Esquema de
informacion
corporativa.

Exposiciones
del profesor




Andlisis y
discusion en
grupos

FUENTES DE INFORMACION EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

(Bibliografia, direcciones electronicas) (Criterios, ponderacion e instrumentos)

e Mas, R. J. L., Quintero, C. E. A., & Past6, O. E'bC‘%”SIO Se_e"?"“fré p‘?t”d?r?dame”te
R. L. (2020). Analisis de modelos de Branding ajo los sigulentes criterios.

Corporativo. Eca Sinergia, 11(3), 84-100. - Evaluaciones: (3) 30%

e Torres Proafio, D. M. (2018). Branding + Actividades: 30%
corporativo para la gestién de identidad e * Trabajo Final: 60%
imagen de la empresa Sofimen
Eyewear (Bachelor's thesis, Quito:
Universidad de las Américas, 2018).

e Bisang, M. A. F. Gestion del branding
corporativo. La identidad y su comunicacion.

e Capriotti, P., & Schulze, F. (2010).
Responsabilidad social empresarial.
EXECUTIVE Business School. Portada: EBS
Consulting Group. Composicién: EBS
Consulting Group. Barcelona (Espafia),
Santiago (Chile).

e Santamaria, P. P. (2008). Géneros
periodisticos en prensa. Estudios sobre el
Mensaje Periodistico, 14, 694-697.

e Tulfez Lépez, J. M. (2012). La gestion de la
comunicacion en las organizaciones.
Comunicacion Social Ediciones y
Publicaciones.
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Objeto de Estudio 1
Objeto de Estudio 2
Objeto de Estudio 3
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