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DESCRIPCION:

Este curso proporciona al estudiante los principales conocimientos de publicidad y marketing en
el contexto de los medios de comunicacion y su influencia en el mundo actual; asi mismo
conoceran los conceptos e instrumentos que intervienen en las estrategias publicitarias, en la
creacion y desarrollo de la imagen de un producto o servicio los cuales al combinarlos adecuada
cumplan los objetivos informativos impacten en la produccién mediatica y que contribuyan en los

objetivos de las organizaciones donde se desempefie.

Proporcionar a los estudiantes conocimientos, elementos y estrategias de la publicidad y
marketing desde un contexto global de los medios de comunicacion, a través del andlisis,
evaluacion y desarrollo de técnicas de informacion en el mercado, las cuales permitan entender
la importancia y el impacto de la imagen de productos y servicios en la produccién mediética.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:

BASICAS

B1. Excelencia y Desarrollo Humano

Bl.La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral con resultados tangibles obtenidos en la

formacién de profesionales con conciencia ética y solidaria, pensamiento critico y creativo, asi como una capacidad

innovadora y productiva.

B3. Responsabilidad Social




B3. Asume con responsabilidad v liderazgo social los problemas mas sensibles de las comunidades cercanas ante
Su propio contexto, con el propdsito de contribuir a la conformacién de una sociedad mas justa, libre, incluyente y

pacifica.

PROFESIONALES
PECL1. Interaccion Sociocultural

PEC1. Promover, rescatar, conservar, interpretar, crear y difundir fenémenos humanisticos, artisticos y culturales
en espacios fisicos y digitales, bajo criterios de inclusién, multiculturalidad y diversidad.

ESPECIFICAS

PEC-PE-3: Mediaciones Periodistica: Administracién de las fases de creacién, modal, de recepcion, difusién y
evaluacion de impactos de los procesos informativos en instituciones sociales, publicas y privadas, donde la
seleccidn, andlisis, sintesis, evaluacién y puesta en soporte de la informacién es requerida para la toma de decisiones
con base en periodismo especializado.
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(Criterios, ponderacion e instrumentos)

El curso se evaluard ponderadamente
bajo los siguientes criterios:

» Evaluaciones (3) 30%

* Exposicién (4) 40%

* Proyecto Final 30%

CRONOGRAMA

Objetos de estudio

SCIMERES

16

Objeto de Estudio 1
Objeto de Estudio 2
Objeto de Estudio 3

Objeto de Estudio 4

Objeto de Estudio 5
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