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DESCRIPCIÓN 
 

El objetivo de esta materia es que los estudiantes manejen los principios de ética en el campo laboral 
teniendo como modelo las diferentes teorías deontológicas, su función y aplicación tanto en la comunicación 
como en el ejercicio de gobierno. Al finalizar el curso el maestrante será capaz de identificar conflictos éticos 
en el entorno periodístico, desarrollar códigos deontológicos en ámbitos relacionados con el periodismo, la 
comunicación y el gobierno; así como desarrollar análisis crítico a partir de la relación que guarda la ética 
con aspectos como la manipulación, las noticias falsas, la información sin sustancia, la difusión de mensajes 
falsos y su impacto en el gobierno y la sociedad.    
 
COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR: 
 
BASICAS 
B1. Excelencia y desarrollo humano 
 

B1. La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral con resultados tangibles obtenidos en la 
formación de profesionales con conciencia ética y solidaria, pensamiento crítico y creativo así como una 
capacidad innovadora y productiva.   
 
B3. Responsabilidad social 
   



 

DOMINIOS 
Y/O 

DESEMPEÑO
S  
 
 

OBJETOS DE ESTUDIO 
Y CONTENIDOS  

 

RESULTADOS DE 
APRENDIZAJE 

 

METODOLOGÍA 
(Estrategias, recursos 
didácticos, secuencias 

didácticas…) 
 

EVIDENCIAS DE 
DESEMPEÑO  

 
 
B1.1.Desarrolla 
el pensamiento 
crítico a partir 
del análisis, la 
reflexión y la 
argumentación 
 
 
 
B1.3. 
Desarrolla las 
habilidades y 
capacidades 
innovadoras, 
productivas y 
de 
emprendimient
o. 

Objeto de estudio 1 
 
1.1. El ser humano como 
ser ético. 
1.2. ¿Qué es ética? 
1.2. ¿Qué es deontología? 
 
 
 
 
 
 
Objeto de estudio 2 
 
2.1. Comunicación, ética y 
fake news  
2.2. Prototipo de ética en 
la comunicación y el 
periodismo 
 

 Analiza 
 
El concepto de la 
ética  
 
 
 
 
 
 
 
 
Aplica 
 
Los conocimientos 
adquiridos ante la 
realidad social 
 
 
 

Exposición, lecturas 
realizadas y aplicación 
de los conceptos en 
ejemplos prácticos y 
cotidianos. Revisión de 
películas relacionadas 
con los temas a revisar. 
 
 
 
 
 
Exposición a cargo de 
la titular, lecturas 
realizadas, aplicación 
de los conceptos 
mediante dinámicas 
desarrolladas en el 
salón de clase. 
 

Elaboración de 
una línea del 
tiempo que 
incluya los 
elementos que se 
señalan en la 
rúbrica. El 
producto a 
entregar debe ser 
creativo y 
atrayente.  
Presentación de 
examen de 
comprensión para 
el dominio de 
conceptos 
relacionados con 
el tema. 
 
 

B3. Asume con responsabilidad social y liderazgo social los problemas más sensibles de las comunidades 
cercanas ante su propio contexto, con el fin de contribuir a la conformación de una sociedad más justa, libre,  
incluyente y pacífica. 
 
 PROFESIONALES 
 
PEC 1. Interacción sociocultural 
PEC1. Promover, rescatar, conservar, interpretar, crear y difundir fenómenos humanísticos,  artísticos  y 
culturales en espacios físicos y digitales, bajo criterios de inclusión, multiculturalidad y diversidad. 
  
 
 
ESPECIFICAS 
E3. Mediaciones periodísticas 
E3. Administración de las fases de creación, moda de recepción y evaluación de impactos de los procesos 
informativos en instituciones sociales, públicas y privadas, donde la selección, análisis, síntesis, evaluación y 
puesta en soporte de la información es requerida para ,la toma de decisiones con base a un periodismo 
especializados y ético,.   
 
 
 
 



 
 
 
 
 
PEC1.3 
Demuestra  
capacidad de 
expresión y 
difusión 
humanística 
 
 
 

PEC-AE1-1; 
Construir y 
liderar un 
equipo de 
servicios 
informativos 
efectivos y 
favorecer el 
desarrollo 
profesional y 
personal de la 
gente  que 
trabaja en la 
organización 
informativa. 

 

PEC-AE1-3:  
 
Desarrollar y 
aplicar 
lineamientos  
para medir 
sistemáticame
nte la calidad y 
el valor de los 
productos  y 
servicios 
informativos.  
 

 
 
 
 
 
Objeto de estudio 3 
 
3.1. De la verdad a la 
posverdad 
 
 
 
 
 
Objeto de estudio  4 
 
4.1. Las redes en la ética 
de la comunicación 
horizontal 
4.2. La construcción de 
imagen y difusión de 
falsos mensajes. 
 
 
 
 
 
 
 
 
Objeto de estudio 5 
5.1. La comunicación 
desde el gobierno y los 
principios para gobernar a 
la sociedad.  
 
5.2. Elaboración de su 
protocolo  ético. 

 
 
 
 
 
Revisa 
 
La bibliografía por 
su parte a fin de 
fortalecer su 
conocimento del 
tema 
 
  Describe 
 
Las teorías mas 
importantes de la 
deontología 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Desarrolla 
 
 Su propio protocolo 
 
 
 

 
 
 
Exposición a cargo de 
la titular del curso, 
lecturas 
realizadas, aplicación 
de los conceptos 
mediante dinámicas 
desarrolladas en el 
salón de clase. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Elección del medio a 
monitorear. 
Integración y 
sistematización de los 
datos relevantes según 
el medio, asesoría y 
trabajo en equipo. 
  

 
 
 
 
Elaboración de un 
ensayo individual 
donde se integre 
la información 
contenida de los 
diferentes autores 
revisados. 
 
 
 
 
 
Ensayo 
 
 
 
 
 
 
 
Elaboración del 
monitoreo de un 
medio y elsu  
protocolo ético   
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Línea del tiempo: 25% 

Examen: 25% 

Ensayo: 10% 
 
 

Monitoreo del medio: 40% 
. 
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Cronograma del avance programático 

 

Objetos de 
aprendizaje 

Semanas 
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OBJETO DE ESTUDIO 1 
 

                

OBJETO DE ESTUDIO 2 
 

                

OBJETO DE ESTUDIO 3 
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OBJETO DE ESTUDIO 5: 
                

 

 


