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DESCRIPCION

El objetivo de esta materia es que los estudiantes manejen los principios de ética en el campo laboral
teniendo como modelo las diferentes teorias deontoldgicas, su funcién y aplicacion tanto en la comunicacién
como en el ejercicio de gobierno. Al finalizar el curso el maestrante sera capaz de identificar conflictos éticos
en el entorno periodistico, desarrollar c6digos deontoldgicos en ambitos relacionados con el periodismo, la
comunicacion y el gobierno; asi como desarrollar andlisis critico a partir de la relacién que guarda la ética
con aspectos como la manipulacidn, las noticias falsas, la informacién sin sustancia, la difusién de mensajes

falsos y su impacto en el gobierno y la sociedad.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:

BASICAS

B1. Excelenciay desarrollo humano

B1. La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral con resultados tangibles obtenidos en la
formacion de profesionales con conciencia ética y solidaria, pensamiento critico y creativo asi como una
capacidad innovadora y productiva.




B3. Asume con responsabilidad social y liderazgo social los problemas mas sensibles de las comunidades
cercanas ante su propio contexto, con el fin de contribuir a la conformacién de una sociedad mas justa, libre,
incluyente y pacifica.

PROFESIONALES

PEC 1. Interaccién sociocultural
PEC1. Promover, rescatar, conservar, interpretar, crear y difundir fen6menos humanisticos, artisticos y
culturales en espacios fisicos y digitales, bajo criterios de inclusién, multiculturalidad y diversidad.

ESPECIFICAS

E3. Mediaciones periodisticas
E3. Administracion de las fases de creacién, moda de recepcidn y evaluacion de impactos de los procesos
informativos en instituciones sociales, ptblicas y privadas, donde la seleccidn, andlisis, sintesis, evaluacion y
puesta en soporte de la informacidn es requerida para la toma de decisiones con base a un periodismo
especializados y ético,.

DOMINIOS
VIO
DESEMPERO
S

B1.1.Desarrolla
el pensamiento
critico a partir
del analisis, la
reflexion y la
argumentacion

B1.3.
Desarrolla las
habilidades y
capacidades
innovadoras,
productivas y
de
emprendimient
0.

OBJETOS DE ESTUDIO
Y CONTENIDOS

Objeto de estudio 1

1.1. El ser humano como
ser ético.

1.2. ;Qué es ética?

1.2. ;Qué es deontologia?

Objeto de estudio 2

2.1. Comunicacién, éticay
fake news

2.2. Prototipo de ética en
la comunicacion y el
periodismo

RESULTADOS DE
APRENDIZAJE

Analiza

El concepto de la
ética

Aplica

Los conocimientos
adquiridos ante la
realidad social

METODOLOGIA
(Estrategias, recursos
didacticos, secuencias

didacticas...)

Exposicidn, lecturas
realizadas y aplicacién
de los conceptos en
ejemplos practicos y
cotidianos. Revision de
peliculas relacionadas
con los temas a revisar.

Exposicidn a cargo de
la titular, lecturas
realizadas, aplicacién
de los conceptos
mediante dindmicas
desarrolladas en el
salon de clase.

EVIDENCIAS DE
DESEMPENO

Elaboracion de
una linea del
tiempo que
incluya los
elementos que se
seflalan en la
rubrica. El
producto a
entregar debe ser
creativoy
atrayente.
Presentacion de
examen de
comprension para
el dominio de
conceptos
relacionados con
el tema.




PEC1.3
Demuestra
capacidad de
expresion y
difusion
humanistica

PEC-AE1-1;
Construir y
liderar un
equipo de
servicios
informativos
efectivos y
favorecer el
desarrollo
profesional y
personal de la
gente que
trabaja en la
organizacion
informativa.

PEC-AE1-3:

Desarrollar y
aplicar
lineamientos
para medir
sistematicame
nte la calidad y
el valor de los
productos y
servicios
informativos.

Objeto de estudio 3

3.1. Dela verdad ala
posverdad

Objeto de estudio 4

4.1. Las redes en la ética
de la comunicacién
horizontal

4.2. La construccion de
imagen y difusion de
falsos mensajes.

Objeto de estudio 5

5.1. La comunicacién
desde el gobierno y los
principios para gobernar a
la sociedad.

5.2. Elaboracion de su
protocolo ético.

Revisa

La bibliografia por
su parte a fin de

fortalecer su
conocimento del
tema

Describe

Las teorias mas
importantes de la
deontologia
Desarrolla

Su propio protocolo

Exposicidn a cargo de
la titular del curso,
lecturas

realizadas, aplicacién
de los conceptos
mediante dindmicas
desarrolladas en el
salon de clase.

Eleccion del medio a
monitorear.
Integracion y
sistematizaciéon de los
datos relevantes segin
el medio, asesoria y
trabajo en equipo.

Elaboracion de un
ensayo individual
donde se integre
la informacién
contenida de los
diferentes autores

revisados.
Ensayo
Elaboracion  del
monitoreo de un
medio y elsu

protocolo ético
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Linea del tiempo: 25%
Examen: 25%

Ensayo: 10%

Monitoreo del medio: 40%
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