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DESCRIPCIÓN: 
 
Explorar las últimas tendencias y tecnologías en el campo de los medios de comunicación, así como 
comprender cómo estas innovaciones están transformando el panorama mediático actual. A lo largo del 
curso, los estudiantes se sumergirá en el estudio de diversas plataformas emergentes y estrategias 
innovadoras utilizadas en la producción, distribución y consumo de contenido mediático.  

 

 

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:   
Se escribe el nombre y tipo de la competencia (B, P o E). Se describe la definición general de la (s) 
competencia (s) a desarrollar o fortalecer con esta unidad de aprendizaje 
 
BÁSICAS 
 
B4. Transformación Digital 
 
B4. Transforma la cultura digital en la sociedad, en las organizaciones e instituciones educativas para aprovechar al 
máximo el potencial de las tecnologías y herramientas digitales, con responsabilidad y ética solidaria 
 
PROFESIONALES 
 
PEC2. Investigación en Educación, Artes y Humanidades 
 
PEC2. Demuestra capacidad para investigar de forma interdisciplinaria fenómenos educativos, artísticos y 
humanísticos mediante metodologías cuantitativas, cualitativas y mixtas. 
 
ESPECÍFICAS 
 
Tecnologías de información y comunicación (TIC)    



 

 

 
 
 

DOMINIOS 
(Se toman de 

las 
competencias) 

OBJETOS DE ESTUDIO 
(Contenidos necesarios 
para desarrollar cada 
uno de los dominios) 

RESULTADOS DE 
APRENDIZAJE 

(Se plantean de los 
dominios y 
contenidos)  

METODOLOGÍA 
(Estrategias, 
secuencias, 

recursos 
didácticos) 

 

EVIDENCIAS 
(Productos 

tangibles que 
permiten valorar 
los resultados de 

aprendizaje) 
 

 
B4.1. 1. 
Desarrolla 
habilidades 
digitales de forma 
crítica que 
impacten 
positivamente en 
la vida cotidiana y 
en las 
organizaciones e 
instituciones para 
la comunicación 
efectiva en 
entornos 
digitales. 
 

 
B4.2. Utiliza de 
forma 
responsable las 
tecnologías de la 
información, 
comunicación, 
conocimiento y 
aprendizaje 
(TICCA), en el 
proceso de 
construcción de 
saberes y el 
desarrollo de 
proyectos 
sociales 
innovadores en el 
ámbito digital. 
 
 

B4.2. Utiliza de 
forma 
responsable las 
tecnologías de la 
información, 
comunicación, 
conocimiento y 
aprendizaje 
(TICCA), en el 
proceso de 
construcción de 
saberes y el 
desarrollo de 
proyectos 
sociales 

1. Tendencias 
Tecnológicas en los 
Medios de 
Comunicación. 
 

1.1 Introducción a las 
Tendencias 
Tecnológicas en 
Medios de 
Comunicación. 

● Definición de 
tendencias 
tecnológicas. 

● Importancia de la 
innovación en medios 
de comunicación. 

● Contexto histórico y 
evolución de la 
tecnología en los 
medios. 

1.2 Inteligencia 
Artificial (IA) en los 
Medios. 

● Concepto y 
aplicaciones de la 
inteligencia artificial 
en los medios. 

● Uso de IA para 
personalización de 
contenido, 
recomendaciones, y 
análisis de audiencia. 

● Casos de éxito y 
desafíos en la 
implementación de IA 
en medios. 

1.3 Realidad 
Aumentada (RA) y 
Realidad Virtual 
(RV) en la 
Experiencia 
Mediática. 

 
Distingue 

Las principales 
tendencias 

tecnológicas en los 
medios de 

comunicación. 
 

Identifica 
El impacto de la 

inteligencia 
artificial, realidad 

aumentada, 
realidad virtual y 
streaming en la 

industria mediática.  
 

 
Exposiciones del 

profesor 
 

Aprendizaje 
basado en 
problemas 

 

Búsqueda y 
análisis de 
información 

 
Proyectos 

 

 
Realización de 
audios y videos 

 
Proyecto 

 
Documento 

 



 

 

innovadores en el 
ámbito digital. 
 

B4.3. Aplica de 
forma ética 
diferentes 
herramientas 
digitales que 
favorezcan el 
trabajo 
colaborativo e 
interprofesional, 
considerando las 
principales 
innovaciones 
científicas y 
tecnológicas, 
relacionadas con 
la profesión. 
 

B4.4. Analiza los 
desafíos éticos en 
la era digital y 
promueve el uso 
seguro y 
responsable de la 
tecnología; toma 
en cuenta la 
protección de 
datos personales 
en el entorno 
digital 
 

B4.7. Colabora de 
forma 
transdisciplinar en 
el desarrollo de 
propuestas de 
innovación  y  
transformación 
que impulsen el 
bienestar de las 
comunidades y la 
sociedad. 
 

● Definición y 
diferencias entre RA 
y RV. 

● Aplicaciones de RA y 
RV en la creación de 
contenido inmersivo. 

● Casos de uso en 
periodismo, 
entretenimiento y 
publicidad. 

1.4 Streaming y 
Plataformas de 
Contenido Bajo 
Demanda. 

● Surgimiento y 
crecimiento del 
streaming. 

● Modelos de negocio 
de plataformas de 
contenido bajo 
demanda. 

● Tendencias actuales 
y futuras en el 
consumo de medios 
a través del 
streaming. 

2. Plataformas 
Emergentes y 
Nuevos Modelos de 
Negocio. 

2.1 Ecosistema de 
Plataformas 
Emergentes. 

● Definición y 
características de las 
plataformas 
emergentes. 

● Tipos de plataformas 
emergentes: 
sociales, de 
contenido, 
colaborativas, etc. 

● Análisis de ejemplos 
de plataformas 
emergentes exitosas. 

2.2 Modelos de 
Negocio 
Disruptivos. 

 
Distingue 

Los modelos de 
negocio disruptivos 

y evaluar su 
impacto en la 

industria mediática. 
 

Determina   
Las características 
de las plataformas 
emergentes en el 

ámbito de los 
medios y la 

comunicación.  
 

 
Exposiciones del 

profesor 
 

Aprendizaje 
basado en 
problemas 

 

Búsqueda y 
análisis de 
información 

 
Proyectos 

 

 
Realización de 
audios y videos 

 
Proyecto 

 
Documento 

 



 

 

● Concepto de modelo 
de negocio 
disruptivo. 

● Ejemplos de 
empresas que han 
implementado 
modelos de negocio 
disruptivos en el 
ámbito de los medios 
y la comunicación. 

● Análisis de casos de 
éxito y fracaso. 

2.3 Estrategias de 
Monetización en 
Plataformas 
Emergentes. 

● Métodos 
tradicionales y 
nuevos de 
generación de 
ingresos en 
plataformas 
emergentes. 

● Publicidad, 
suscripciones, 
modelos freemium, 
micropagos, entre 
otros. 

● Estrategias para 
aumentar la 
rentabilidad y la 
sostenibilidad 
financiera. 

2.4 Ética y 
Responsabilidad en 
la Innovación de 
Medios. 

● Consideraciones 
éticas en el diseño y 
operación de 
plataformas 
emergentes. 

● Responsabilidad 
social y cultural de 
los innovadores en 
medios. 

● Debate sobre la 
regulación y la 
autorregulación en el 
ámbito de la 



 

 

innovación en 
medios. 

3. Innovación en 
Contenido y 
Narrativa. 

3.1 Nuevas Formas de 
Contenido. 

● Exploración de 
formatos innovadores 
de contenido, como 
realidad virtual (VR), 
realidad aumentada 
(AR), videos 360°, 
entre otros. 

● Análisis de casos de 
éxito en la 
implementación de 
estas nuevas formas 
de contenido. 

3.2 Narrativas 
Transmedia. 

● Concepto de 
narrativa transmedia 
y su aplicación en 
medios y 
comunicación. 

● Estudio de ejemplos 
de narrativas 
transmedia exitosas 
en la industria del 
entretenimiento y los 
medios de 
comunicación. 

● Diseño de estrategias 
para desarrollar 
narrativas transmedia 
efectivas. 

3.3 Personalización y 
Experiencia del 
Usuario. 

● Importancia de la 
personalización en la 
creación de 
contenido y la 
experiencia del 
usuario. 

● Herramientas y 
técnicas para 
personalizar 
contenido en función 
de las preferencias y 

 
Identifica  

Nuevas formas de 
contenido y su 
aplicación en 

medios y 
comunicación. 

 
Construye   

El concepto de 
narrativa 

transmedia y 
diseñar estrategias 

para su 
implementación. 

 
Exposiciones del 

profesor 
 

Aprendizaje 
basado en 
problemas 

 

Búsqueda y 
análisis de 
información 

 
Proyectos 

 

 
Realización de 
audios y videos 

 
Proyecto 

 
Documento 

 



 

 

el comportamiento 
del usuario. 

● Casos prácticos de 
personalización en 
plataformas digitales 
y medios de 
comunicación. 

3.4 Ética y 
Responsabilidad en 
la Innovación de 
Contenido. 

● Consideraciones 
éticas en la creación 
y distribución de 
contenido innovador. 

● Responsabilidad del 
creador de contenido 
en la veracidad, 
diversidad y 
accesibilidad del 
mismo. 

● Reflexión sobre el 
impacto social y 
cultural de las nuevas 
formas de contenido 
y narrativa. 
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Tema 1. Tendencias Tecnológicas en los 
Medios de Comunicación. 

Participación activa en clases y debates. (5%) 

Elaboración de análisis de casos. (5%) 

Presentación de propuestas de aplicación de 
tecnologías emergentes en medios de 
comunicación. (10%) 

Evaluación de conocimientos a través de 
exámenes escritos o proyectos finales. (10%) 

Tema 2. Plataformas Emergentes y Nuevos 
Modelos de Negocio. 
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CRONOGRAMA 

 
 

Objetos de estudio  Semanas 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 1
0 

1
1 

1
2 

1
3 

1
4 

15 16 

1. Tendencias 

Tecnológicas en los 

Medios de 

Comunicación. 

                

2. Plataformas 

Emergentes y 

                



 

 

Nuevos Modelos de 

Negocio. 

3. Innovación en 

Contenido y 

Narrativa. 

                

 

 

 

 


