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DESCRIPCION:

Explorar las Ultimas tendencias y tecnologias en el campo de los medios de comunicacion, asi como
comprender como estas innovaciones estan transformando el panorama mediatico actual. A lo largo del
curso, los estudiantes se sumergira en el estudio de diversas plataformas emergentes y estrategias
innovadoras utilizadas en la produccioén, distribucién y consumo de contenido mediatico.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:
Se escribe el nombre y tipo de la competencia (B, P o0 E). Se describe la definicion general de la (s)
competencia (s) a desarrollar o fortalecer con esta unidad de aprendizaje

BASICAS

B4. Transforma la cultura digital en la sociedad, en las organizaciones e instituciones educativas para aprovechar al
maximo el potencial de las tecnologias y herramientas digitales, con responsabilidad y ética solidaria

PROFESIONALES
PEC2. Investigacion en Educacion, Artes y Humanidades

PEC2. Demuestra capacidad para investigar de forma interdisciplinaria fenémenos educativos, artisticos y
humanisticos mediante metodologias cuantitativas, cualitativas y mixtas.

ESPECIFICAS

Tecnologias de informacioén y comunicacion (TIC)




DOMINIOS
(Se toman de
las

competencias)

e e e [

OBJETOS DE ESTUDIO
(Contenidos necesarios
para desarrollar cada
uno de los dominios)

1. Tendencias
Tecnoldgicas en los
Medios de
Comunicacion.

1.1 Introduccién alas
Tendencias
Tecnoldgicas en
Medios de
Comunicacion.

e Definicion de
tendencias
tecnoldgicas.

e Importancia de la
innovacion en medios
de comunicacion.

e Contexto historico y
evolucién de la
tecnologia en los
medios.

1.2 Inteligencia
Artificial (1A) en los
Medios.

e Conceptoy
aplicaciones de la
inteligencia artificial
en los medios.

e Uso de IA para
personalizacion de
contenido,
recomendaciones, y
andlisis de audiencia.

e (Casos de éxitoy
desafios en la
implementacion de IA
en medios.

1.3 Realidad
Aumentada (RA) y
Realidad Virtual
(RV)enla
Experiencia
Mediética.

RESULTADOS DE
APRENDIZAJE
(Se plantean de los
dominios y
contenidos)

Distingue
Las principales
tendencias
tecnolégicas en los
medios de
comunicacion.

Identifica
El impacto de la
inteligencia
artificial, realidad
aumentada,
realidad virtual y
streaming en la
industria mediatica.

METODOLOGIA
(Estrategias,
secuencias,

recursos
didacticos)

Exposiciones del
profesor

Aprendizaje
basado en
problemas

Blsqueda 'y
analisis de
informacion

Proyectos

EVIDENCIAS
(Productos
tangibles que
permiten valorar
los resultados de
aprendizaje)

Realizaciéon de
audios y videos

Proyecto

Documento




T T e

Definicién y
diferencias entre RA
y RV.

Aplicaciones de RA 'y
RV en la creacion de
contenido inmersivo.

Casos de uso en
periodismo,
entretenimiento y
publicidad.

1.4 Streaming y

Plataformas de
Contenido Bajo
Demanda.

Surgimiento y
crecimiento del
streaming.

Modelos de negocio
de plataformas de
contenido bajo
demanda.

Tendencias actuales
y futuras en el
consumo de medios
a través del
streaming.

Plataformas
Emergentes y
Nuevos Modelos de
Negocio.

2.1 Ecosistema de

Plataformas
Emergentes.
Definicion y
caracteristicas de las

plataformas
emergentes.

Tipos de plataformas
emergentes:
sociales, de
contenido,
colaborativas, etc.

Analisis de ejemplos
de plataformas
emergentes exitosas.

2.2 Modelos de

Negocio
Disruptivos.

Distingue
Los modelos de
negocio disruptivos
y evaluar su
impacto en la
industria mediatica.

Determina
Las caracteristicas
de las plataformas
emergentes en el

ambito de los
medios y la
comunicacion.

Exposiciones del
profesor

Aprendizaje
basado en
problemas

Blsqueda 'y
analisis de
informacioén

Proyectos

Realizacion de
audios y videos

Proyecto

Documento




Concepto de modelo
de negocio
disruptivo.

Ejemplos de
empresas que han
implementado
modelos de negocio
disruptivos en el
ambito de los medios
y la comunicacion.

Analisis de casos de
éxito y fracaso.

2.3 Estrategias de

Monetizacidn en
Plataformas
Emergentes.

Métodos
tradicionales y
nuevos de
generacion de
ingresos en
plataformas
emergentes.

Publicidad,
suscripciones,
modelos freemium,
micropagos, entre
otros.

Estrategias para
aumentar la
rentabilidad y la
sostenibilidad
financiera.

2.4 Eticay

Responsabilidad en
la Innovacion de
Medios.

Consideraciones
éticas en el disefio y
operacion de
plataformas
emergentes.

Responsabilidad
social y cultural de
los innovadores en
medios.

Debate sobre la
regulacion y la
autorregulacion en el
ambito de la




innovacion en

medios.

Innovacién en

Contenido y Identifica Exposiciones del Realizacién de
Narrativa. Nuevas formas de profesor audios y videos

3.1 Nuevas Formas de

Contenido.

Exploracion de
formatos innovadores
de contenido, como
realidad virtual (VR),
realidad aumentada
(AR), videos 360°,
entre otros.

Anadlisis de casos de
éxito en la
implementacion de
estas nuevas formas
de contenido.

3.2 Narrativas

Transmedia.

Concepto de
narrativa transmedia
y su aplicacion en
medios y
comunicacion.

Estudio de ejemplos
de narrativas
transmedia exitosas
en la industria del
entretenimiento y los
medios de
comunicacion.

Disefio de estrategias
para desarrollar
narrativas transmedia
efectivas.

3.3 Personalizaciéon y

Experiencia del
Usuario.

Importancia de la
personalizacion en la
creacion de
contenido y la
experiencia del
usuario.

Herramientas y
técnicas para
personalizar
contenido en funcion
de las preferencias y

contenido y su

aplicacion en
medios y

comunicacion.

Construye
El concepto de
narrativa
transmedia y
disefiar estrategias
para su
implementacion.

Aprendizaje
basado en
problemas

Blsqueday
analisis de
informacion

Proyectos

Proyecto

Documento




el comportamiento
del usuario.

e Casos précticos de
personalizacién en
plataformas digitales
y medios de
comunicacion.

3.4 Eticay
Responsabilidad en
la Innovacion de
Contenido.

e Consideraciones
éticas en la creacion
y distribucion de
contenido innovador.

e Responsabilidad del
creador de contenido
en la veracidad,
diversidad y
accesibilidad del
mismo.

e Reflexiéon sobre el
impacto social y
cultural de las nuevas
formas de contenido
y narrativa.

FUENTES DE INFORMACION EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES
(Bibliografia, direcciones electrénicas) (Criterios, ponderacion e instrumentos)
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Franco, V. S., & Mufioz, D. J. L. (2022). Periodismo
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Presentacion de analisis de casos. (5%)

Elaboracién de propuestas de modelos de
negocio disruptivos. (10%)

Participacidén en debates sobre ética 'y
responsabilidad en la innovacién en medios.
(5%)

Evaluacién mediante proyectos individuales o
grupales. (10%)

Tema 3. Innovaciéon en Contenido y
Narrativa.

Creacion de proyectos de contenido innovador
utilizando nuevas formas de narrativa. (10%)

Presentacion de estrategias de
personalizacién de contenido. (10%)

Participacién en debates sobre ética 'y
responsabilidad en la innovacién de contenido
y narrativa. (10%)

Evaluacion mediante la elaboracién de
informes 0 ensayos sobre el impacto social y
cultural de las nuevas formas de contenido.
(10%)
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CRONOGRAMA

Objetos de estudio

SEINERES
9 (1|1
0|1

15

16

1. Tendencias
Tecnoldgicas en los
Medios de
Comunicacion.

2. Plataformas
Emergentes y




Nuevos Modelos de

Negocio.
Innovacion en
Contenido y

Narrativa.




