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DESCRIPCION:

En esta materia, los estudiantes explorardn como contar historias de manera efectiva utilizando
una variedad de medios, incluidos texto, imagenes, audio y video. Aprenderan a crear contenido
multimedia atractivo y a adaptar su narrativa a diferentes plataformas.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:

BASICAS

B4. Transforma la cultura digital en la sociedad, en las organizaciones e instituciones educativas para aprovechar al
maximo el potencial de las tecnologias y herramientas digitales, con responsabilidad v ética solidaria

PROFESIONALES
PEC2. Investigacion en Educacion, Artes y Humanidades

PEC2. Demuestra capacidad para investigar de forma interdisciplinaria fendbmenos educativos, artisticos y
humanisticos mediante metodologias cuantitativas, cualitativas y mixtas.




DOMINIOS
(Se toman de
las

competencias)

OBJETOS DE ESTUDIO
(Contenidos necesarios
para desarrollar cada
uno de los dominios)

Objeto de Estudio I.

| El significado de
Narrativa Multimedia

1.1 Las diferentes
narrativas multimedia y
transmedia.

1.2 Teorias y enfoques
metodoldgicos de las
narrativas multimedia y
transmedia.

RESULTADOS DE
APRENDIZAJE
(Se plantean de los
dominios y
contenidos)

Identifica

Las diferentes
narrativas
multimedia y
trasmedia.

Identifica

las teorias y
enfoques
metodologicos
relacionados con
el concepto de
las narrativas
multimedia y
transmedia a las
practicas de la

asignatura
Objeto de estudio 2.
Produce
2.1 Producciones de
narrativas multimedia y | Productos
transmedia. periodisticos en
diferentes
2 2 Podcast narrativas
' ' multimedia.
Crea
Un podcast
Objeto de estudio 3. Emplea
3.1 Edicion de un video | Diferentes

con diferentes
herramientas digitales.

3.2 Herramientas
digitales para disefiar
una produccion

herramientas
digitales para la
edicién de video.

METODOLOGIA
(Estrategias,
secuencias,

recursos
didacticos)

Busqueda 'y
analisis de
informacion

Tareas individuales

EVIDENCIAS
(Productos
tangibles que
permiten valorar
los resultados de
aprendizaje)

Resumen

Podcast

Examenes
escritos




multimedia y
transmedia. o _ 5
Analisis y discusion
en grupos
PEC2.1. Conoce
y distingue . ..
diversas Rea_lllzacpn de
corrientes del Objeto de estudio 4. audios y videos
pensamiento,
elerentesast 141 Produccién
multimedia y Emplea
transmedia en wuna|
plataforma web, | Diferentes
herramientas
4. 2 produccion | digitales para la
multimedia en redes | loaclon de una
. plataforma web.
sociales y
aplicaciones de
mensajeria movil.
Emplea Proyectos
Diferentes
herramientas
digitales para la
produccién de o
contenidos para Exposicion
redes sociales y
mensajeria maovil.
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3. Comentaran las aportaciones de los
compaiieros del grupo.




comidista y Mi mesa cojea”. El profesional de la
informacion 27 (2).

MESO AYERDI, K.; DIAZ NOCI, J., |.; LARRANAGA
ZUBIZARRETA,, J.; LARRONDO URETA, A.
(coord.) (2011). Euskal Herriko kazetari digitalen
lanbide jarrerak eta lan-egoera. Bilbao: Universidad
del Pais Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea.

MESO AYERDI, K.; AGIRREAZKUENAGA
ONAINDIA, I.; LARRONDO URETA, A. (coord.)
(2015). Active audiences and journalism. Analysis of
the quality and regulation of the user generated
contents. Bilbao: Universidad del Pais Vasco/Euskal
Herriko Unibertsitatea.

ORIHUELA, J. L. (2011). 80 claves sobre el futuro
del periodismo. Madrid: Anaya.

PENA FERNANDEZ, S.; LAZKANO ARRILLADA, I.;
LARRONDO URETA, A.; AGIRREAZKUENAGA
ONAINDIA, |.; PEREZ DASILVA, J.; MESO
AYERDI, K.; MENDIGUREN GALDOSPIN, T.;
RIVERO SANTAMARINA, D. (2018). Innovation in
Communication. Engaging Citizens in Media
Discourse. Bilbao: Universidad del Pais
Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea.

PORTO, D.y FLORES, J. (2012). Periodismo
transmedia. Madrid: Fragua.

PRATTEN, R. (2011). Getting started in Transmedia
Storytelling. A Practical Guide for Beginners. San
Bernardino: Robert Pratten.




RICH, C. (2015). Writing and Reporting News: A
Coaching Method (8th. ed.). Belmont, California:
Thomson-Wadsworth.

SCOLARI, C. A. (2013). Narrativas transmedia.
Barcelona: Deusto.

SCOLARI, C. A. (2014). “Narrativas transmedia:
nuevas formas de comunicar en la era digital”.
Anuario AC/E de cultura digital 2014.

SCOLARI, C. A. y ESTABLES, M.J. (2017). “El
ministerio transmedia: expansiones narrativas y
culturas participativas”. Palabra Clave 20 (4).

ZABALETA URKIOLA, I. y ZALAKAIN

informazioaren teoria eta teknika. Bilbao: Udako
Euskal Unibertsitatea (UEU).

TASCON, M. (2012). Escribir en internet. Fundacion
del Espafiol Urgente. Madrid: Galaxia Gutemberg.

GARAIKOETXEA, J. M. (2004). Irrati eta telebistako

CRONOGRAMA

Objetos de estudio

SCIMERES

1/2|3[4|5]|6 911 15 16
0
Obj Estudio 1 X | x| x| X
Obj Estudio 2 X | X
Obj Estudio 3 X | X
Obj Estudio 4 X X




