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DESCRIPCIÓN: 
 

En esta materia, los estudiantes explorarán cómo contar historias de manera efectiva utilizando 
una variedad de medios, incluidos texto, imágenes, audio y video. Aprenderán a crear contenido 
multimedia atractivo y a adaptar su narrativa a diferentes plataformas. 

 

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:   
 
BÁSICAS 
 
B4. Transformación Digital 
 
B4. Transforma la cultura digital en la sociedad, en las organizaciones e instituciones educativas para aprovechar al 
máximo el potencial de las tecnologías y herramientas digitales, con responsabilidad y ética solidaria 
 
PROFESIONALES 
 
PEC2. Investigación en Educación, Artes y Humanidades 
 
PEC2. Demuestra capacidad para investigar de forma interdisciplinaria fenómenos educativos, artísticos y 
humanísticos mediante metodologías cuantitativas, cualitativas y mixtas. 
        

 
 
 
 
 



 

 

DOMINIOS 
(Se toman de 

las 
competencias) 

OBJETOS DE ESTUDIO 
(Contenidos necesarios 
para desarrollar cada 
uno de los dominios) 

RESULTADOS DE 
APRENDIZAJE 

(Se plantean de los 
dominios y 
contenidos)  

METODOLOGÍA 
(Estrategias, 
secuencias, 

recursos 
didácticos) 

 

EVIDENCIAS 
(Productos 

tangibles que 
permiten valorar 
los resultados de 

aprendizaje) 
 
 
 
 
 

B4.1. 1. 
Desarrolla 
habilidades 
digitales de forma 
crítica que 
impacten 
positivamente en 
la vida cotidiana y 
en las 
organizaciones e 
instituciones para 
la comunicación 
efectiva en 
entornos 
digitales. 
 
 
 

 
B4.3. Aplica de 
forma ética 
diferentes 
herramientas 
digitales que 
favorezcan el 
trabajo 
colaborativo e 
interprofesional, 
considerando las 
principales 
innovaciones 
científicas y 
tecnológicas, 
relacionadas con 
la profesión. 
 

 
 
 
 
 
 

 
B4.9. Se 
mantiene 
actualizado en las 
tendencias y  
herramientas 
digitales. 
 

 
 
 

 

 

Objeto de Estudio I. 

I El significado de 
Narrativa Multimedia  

 

1.1 Las diferentes 
narrativas multimedia y 
transmedia. 

 

1.2 Teorías y enfoques 
metodológicos de las 
narrativas multimedia y 
transmedia. 

 
Identifica  

 
Las diferentes 
narrativas 
multimedia y 
trasmedia. 
 

 
Identifica   

 

las teorías y 
enfoques 
metodológicos 
relacionados con 
el concepto de 
las narrativas 
multimedia y 
transmedia a las 
prácticas de la 
asignatura 

 
Búsqueda y 
análisis de 
información 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Tareas individuales 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Resumen 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Podcast 
 
 

 
 
 
 
 

Exámenes 
escritos 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Objeto de estudio 2. 

2.1 Producciones de 
narrativas multimedia y 
transmedia. 
 
2.2 Podcast.  

 

 
 

Produce  
 
Productos 
periodísticos en 
diferentes 
narrativas 
multimedia. 
 
 

Crea  
 
Un podcast 
 

 

Objeto de estudio 3.  

3.1 Edición de un vídeo 
con diferentes 
herramientas digitales. 
 
3.2 Herramientas 
digitales para diseñar 
una producción 

 
 

Emplea  
 
Diferentes 
herramientas 
digitales para la 
edición de video. 
 
 
 



 

 

 
 
 
 
PEC2.1. Conoce 
y distingue 
diversas 
corrientes del 
pensamiento, 
referentes a su 
área.  
 

 
 

 

multimedia y 
transmedia. 

 

 
 

Análisis y discusión 
en grupos 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Proyectos 
 
 
 

 
 
 
 
 

Realización de 
audios y videos 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Exposición 
 
 

 

Objeto de estudio 4.  

4.1 Producción 
multimedia y 
transmedia en una 
plataforma web. 
 

4. 2 producción 
multimedia en redes 
sociales y 
aplicaciones de 
mensajería móvil. 

 

 
 
 
 

Emplea  
 
Diferentes 
herramientas 
digitales para la 
creación de una 
plataforma web. 
 
 
 

Emplea  
 
Diferentes 
herramientas 
digitales para la 
producción de 
contenidos para 
redes sociales y 
mensajería móvil. 
 
 

 
 
 
 
 

FUENTES DE INFORMACIÓN 
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Tareas de análisis participación: 20%;  
 
Reconocimientos parciales:  
Examen escrito: 40%  
Exhibición y exposición: 40%  
 
Criterios:  

1. Los alumnos realizarán una lectura del 
material, previa a la clase, para 
comentar su contenido y realizar 
actividades de aplicación de clase.  

 
2. Dentro de cada actividad se 

establecerá una fecha límite para su 
entrega.  
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3. Comentarán las aportaciones de los 

compañeros del grupo.  
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Objetos de estudio  Semanas 
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1
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1
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15 16 

Obj Estudio 1 x x x X             

Obj Estudio 2     x x x X         

Obj Estudio 3         x x x X     

Obj Estudio 4             x x x x 
 

 

 

 


