UNIVERSIDAD AUTONOMA DE DES: Educacion y Cultura

CHIHUAHUA Programa académico Periodismo
Tipo de materia . .
(Obli/Opta): Obligatoria
Clave de la materia: PE501-24
Semestre: Quinto

Area en plan de estudios: | Especifica

Total de horas por

semana: >

Teoria: Presencial o Virtual | 3

Laboratorio o Taller: 2

UNIDAD ACADEMICA: Practicas: !
FACULTAD DE FILOSOFIA Y Trabajo extra-clase:

LETRAS Créditos Totales: | 6

) Total de horas semestre 80
PROGRAMA ANALITICO DE LA (x sem):
UNIDAD DE APRENDIZAJE: Fecha de actualizacion: 03/02/2024

FILOSOFIA Y PERIODISMO
Prerrequisito (s): | +
Héctor Ruiz Loya

DESCRIPCION:

En esta materia los estudiantes exploraran la relacion entre la filosofia y el periodismo. Analizaran
de manera critica los fundamentos filosoficos de comunicacion y la ética periodistica, la historia
de las ideas y su relacion con el periodismo, fundamentar y valorar la libertad de expresién, tomar
decisiones éticas y comprender la labor del periodismo actual; por medio de la actitud critica y
responsable que da la reflexion filosofica de los temas tratados.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:

BASICAS
B1. Excelencia y Desarrollo Humano

Bl.La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral con resultados tangibles obtenidos en la
formacion de profesionales con conciencia ética y solidaria, pensamiento critico y creativo, asi como una capacidad
innovadora y productiva.

PROFESIONALES
PEC1. Interaccion Sociocultural

PEC1. Promover, rescatar, conservar, interpretar, crear y difundir fenémenos humanisticos, artisticos y culturales
en espacios fisicos y digitales, bajo criterios de inclusién, multiculturalidad y diversidad.

ESPECIFICAS
Integracién y aplicacion del saber: Investigar temas y problemas sociales complejos; compilar informacion valida y
confiable. Buscar la objetividad y la verdad.




DOMINIOS
(Se toman de
las

competencias)

B1.1. Desarrolla
el pensamiento
critico a partir de
la libertad, el
andlisis, la
reflexion y la
argumentacion.

1. Recabar
datos,
analizar
y
verificar
datos vy
resultad
0s para
llegar a
conclusi
ones.

2. Buscar
la
objetivi
dad y la
verdad.

OBJETOS DE ESTUDIO
(Contenidos necesarios
para desarrollar cada
uno de los dominios)

Objeto de estudio 1:
Introduccion ala
materia

1.1. Definicion de
filosofia y periodismo.
1.2. Breve semblanza
de las corrientes
filosoficas.

1.3. Conceptos bésicos
de la materia.

RESULTADOS DE
APRENDIZAJE
(Se plantean de los
dominios y
contenidos)

Relaciona

El ejercicio
periodistico con la
critica filosdfica de
problemas actuales

METODOLOGIA
(Estrategias,
secuencias,

recursos
didacticos)

Elaboracion de
ensayos

EVIDENCIAS
(Productos
tangibles que
permiten valorar
los resultados de
aprendizaje)

Ensayo de critica
filosofica sobre un
problema

Objeto de estudio 2:
Filosofia de la libertad

Argumenta

Exposicion por

Exposicion sobre

de expresion: La fundamentacion estudiante los diferentes
2 1. Fundamentos filosofica de la autores filosoficos
filosoficos de la libertad ex':;‘:%‘:] 3esu di)'('gg;?gnde
de expresion. S '
2.2. Retos y defensa de la situacion actual.
libertad de expresion,
situacion actual.
Objeto de estudio 3:
Filosofia de la verdad y Analiza Debates Bitacora de
el periodismo: El concepto de Procedimiento de
3.1. Corrientes verdad y la los diferentes
filos6ficas sobre el posiciér_\ qctual del argumentos del
concepto de Verdad. objetivismo y debate.
3.2. Objetivismo y subjetivismo.
subjetivismo.
3.2. Qué es la verdad.
3.3. Desinformacion y
Fake News en relacion
con teorias filosoficas de
la verdad
Objeto de estudio 4:
Filosofia de la Aplica Blsqueda y Ensayo sobre la
comunicacion Las principales analisis de teoria que tiene
4.1. Teorias filosoficas teorias filoséficas informacién mas impacto
de la comunicacion actual.

de la comunicacion:
4.1.1. Jurgen Habermas.




4.1.2. Marshall
McLugan.

4.1.3. Giovani Sartori.
4.2. Filosofia de la
comunicacion y la
préctica periodistica

con situaciones
actuales.

FUENTES DE INFORMACION

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

(Bibliografia, direcciones electrénicas) (Criterios, ponderacion e instrumentos)

-Elias, Carlos (2008). Fundamentos de
periodismo cientifico y divulgacion
mediética. Alianza Editorial.

-Lefero, Vicente (2007). Periodismo de
emergencia. Random House
Mondadori.

-Quesada, Montse (2012). Curso de
periodismo especializado. Sintesis.
-Reyes, Gerardo. (1996). Periodismo de
investigacion Trillas.

Filoséficas. Grupo Editorial Esfinge.

-Gutierrez, Radul. (2009). Historia de las Doctrinas

Ensayos, exposiciones y debates sobre temas
presentados en clase.

Productos : Bitacoras, escritos, exposiciones y
ensayos.

° Estrategias de evaluacion: Portafolio de
evidencias.

Tipos de evaluacion: autoevaluaciéon y
heteroevaluacion.

) Instrumentos para valorar las evidencias
de desempefio: Rubricas, Pruebas escritas y
prueba abierta.

° Ponderacion:

Portafolio de evidencias 50%

Examen escrito 30%

Participaciéon en clase 20%

Objetos de estudio

CRONOGRAMA

Objeto 1
Objeto 2

Objeto 3

Objeto 4




UNIVERSIDAD AUTONOMA

DE CHIHUAHUA Programa académico Licenciatura en Periodismo
Tipo de materia (Obli/Opta): | Obligatoria
Clave de la materia: PE
Semestre: Sexto
g Area en plan de estudios ( B, E
2 Py E):
? Total de horas por semana: 3
8 Teoria: Presencial o Virtual 2
“Locean Par paR Laboratorio o Taller: 1
Practicas:
Trabajo extra-clase:
UNIDAD ACADEMICA Créditos Totales: | 6
Total de horas semestre (x 48
FACULTAD DE FILOSOFIA Y 16 sem.):
LETRAS
Fecha de actualizacion: 21/10/2024
PROGRAMA ANALITICO DE
LA UNIDAD DE
APRENDIZAJE:
Prerrequisito (s): Ninguno
ETICA DE PERIODISMO

DESCRIPCION

El objetivo de esta materia es que los estudiantes manejen los principios de ética en el campo laboral
teniendo como modelo las diferentes teorias deontoldgicas, su funcion y aplicacion tanto en la
comunicacioén como en el ejercicio de gobierno. Al finalizar el curso el maestrante seré capaz de
identificar conflictos éticos en el entorno periodistico, desarrollar cédigos deontoldgicos en ambitos
relacionados con el periodismo, la comunicacion y el gobierno; asi como desarrollar andlisis critico a
partir de la relacion que guarda la ética con aspectos como la manipulacion, las noticias falsas, la
informacion sin sustancia, la difusion de mensajes falsos y su impacto en el gobierno y la sociedad.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:

BASICAS
B1l. Excelenciay desarrollo humano

B1. La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral con resultados tangibles
obtenidos en la formacion de profesionales con conciencia ética y solidaria, pensamiento critico y
creativo asi como una capacidad innovadora y productiva.




B3. Asume con responsabilidad social y liderazgo social los problemas mas sensibles de las
comunidades cercanas ante su propio contexto, con el fin de contribuir a la conformacion de una
sociedad mas justa, libre, incluyente y pacifica.

PROFESIONALES

PEC 1. Interaccion sociocultural
PECL1. Promover, rescatar, conservar, interpretar, crear y difundir fendbmenos humanisticos, artisticos
y culturales en espacios fisicos y digitales, bajo criterios de inclusion, multiculturalidad y diversidad.

ESPECIFICAS

E3. Mediaciones periodisticas
E3. Administracion de las fases de creacion, moda de recepcién y evaluacién de impactos de los
procesos informativos en instituciones sociales, publicas y privadas, donde la seleccion, analisis,
sintesis, evaluacion y puesta en soporte de la informacion es requerida para ,la toma de decisiones con
base a un periodismo especializados y ético,.

DOMINIOS
Y/O
DESEMPEN
OS

B1.1.Desarroll
ael
pensamiento
criticoa
partir del
analisis, la
reflexiony la
argumentacio
n

OBJETOS DE
ESTUDIO Y
CONTENIDOS

Objeto de estudio 1

1.1. El ser humano como
ser ético.

1.2. ;Qué es ética?

1.2. ;Qué es
deontologia?

Objeto de estudio 2

RESULTADOS
DE
APRENDIZAJE

Analiza

El concepto de la
ética

Aplica

METODOLOGIA
(Estrategias,
recursos didacticos,
secuencias
didacticas...)

Exposicion, lecturas
realizadas y
aplicacion de los
conceptos en
ejemplos practicos y
cotidianos. Revisién
de

peliculas
relacionadas con los
temas a revisar.

EVIDENCIAS
DE
DESEMPENO

Elaboracion de
una linea del
tiempo que
incluya los
elementos que se
sefialan en la
rabrica. El
producto a
entregar debe ser
creativoy
atrayente.
Presentacion de
examen de
comprension




B1.3.
Desarrolla las
habilidades y
capacidades
innovadoras,
productivas y
de
emprendimien
to.

PEC1.3
Demuestra
capacidad de
expresion y
difusion
humanistica

PEC-AE1-1;
Construiry
liderar un
equipo de
servicios
informativos
efectivosy
favorecer el
desarrollo
profesional y
personal de la
gente que
trabajaen la
organizacion
informativa.

PEC-AE1-3:
Desarrollary

aplicar
lineamientos

2.1. Comunicacion, ética
y fake news

2.2. Prototipo de ética
en la comunicacion y el
periodismo

Objeto de estudio 3

3.1.Delaverdad ala
posverdad

Objeto de estudio 4

4.1. Las redes en la ética
de la comunicacion
horizontal

4.2. La construccion de
imagen y difusion de
falsos mensajes.

Objeto de estudio 5
51. La comunicacion
desde el gobierno y los
principios para
gobernar a la sociedad.

5.2. Elaboracién de su
protocolo ético.

Los conocimientos
adquiridos ante la
realidad social

Revisa

La bibliografia por
su parte a fin de

fortalecer su
conocimento  del
tema

Describe

Las teorias mas
importantes de la
deontologia

Desarrolla

Su propio
protocolo

Exposicion a cargo de
la titular, lecturas
realizadas, aplicacion
de los conceptos
mediante dinamicas
desarrolladas en el
salén de clase.

Exposicion a cargo de
la titular del curso,
lecturas

realizadas, aplicacion
de los conceptos
mediante dinamicas
desarrolladas en el
salon de clase.

Eleccién del medio a
monitorear.
Integraciony
sistematizacion de los
datos relevantes
segun el  medio,
asesoria y trabajo en
equipo.

para el dominio
de conceptos
relacionados con
el tema.

Elaboracion de
un ensayo
individual donde
se integre la
informacion
contenida de los
diferentes
autores
revisados.

Ensayo

Elaboraciéon del
monitoreo de un
medio y elsu
protocolo ético




para medir
sistematicame
nte la calidad
y el valor de
los productos
Yy Servicios
informativos.

FUENTES DE INFORMACION
(Bibliografia, direcciones electronicas)

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES
(Criterios, ponderacion e instrumentos)

eAmoros Garcia, Marc, Fake News. La verdad de las
noticias falsas, Plataforma Editorial, Barcelona, 2018.
*Bonilla Saus, Javier y Pedro Isern Munne, Plebe versus
Ciudadania. A propdsito del populismo contemporaneo,
editorial Biblos, Argentina, 2014.

*Braidotti, Rosi. Lo Posthumano, editorial Gedisa,
Barcelona, 2018.

eCanel Crespo, Maria José, La Comunicacion de la
Administracion Publica. Para gobernar con la sociedad,
ed. Fondo de Cultura Econ6mica, México, 2018.
«Ciceron, Quinto Tulio, Breviario de campafia electoral,
Ed. Acantilado, Barcelona, 2003.

«Del Prado Flores, Rogelio, Etica de la comunicacion,
editorial Gedisa, México, 2018.

*Del Rey Morato, Javier, La Comunicacion Politica, Ed.
Complutense, Madrid, 1996.

<Del Rey Moratd, Javier, Comunicacion Politica, Internet
y Campafias Politicas (de la teledemocracia a la
ciberdemocr@cia) ed. Tecnos, Madrid, 2007.

eFlores Rico, Carlos, jEs la estrategia estupido!. Una
nueva forma de ganar elecciones. Ed. Nuevo Silgo XXI,
México, 2005.

eHan, Byung-Chul, Psicopolitica, editorial Herder,
Barcelona, 2014.

<Jones, William, el arte de la manipulacién, Ed. Selector,
México, 2006.

Linea del tiempo: 25%
Examen: 25%
Ensayo: 10%

Monitoreo del medio: 40%




eKraus, Sidney y Dennis Davis, Comunicacion Masiva. Sus
efectos en el comportamiento politico, Ed. Trillas,
México, 2006.

eMeneses, Maria Elena, Periodismo Convergente,
editorial Porrda, México, 2011

ePérez Salazar, Gabriel, EI meme en internet. Identidad
y usos sociales, ed. Fontamara, México, 2017.

eRitcher Morales, Ulrich, El Ciudadano Digital, Océano,
México, 2018.

eSartori, Giovanni, Homo videns, La sociedad
teledirigida, Ed. Puntos de Lectura, México, 2007.
eSartori, Giovanni, Videopolitica. Medios, informacion y
democracia de sondeo. Ed. Fondo de Cultura Econdmica,
México, 2005.

*Trejo Delarbre, Raul, Simpatia por el rating, ediciones
Cal y Arena, México, 2010

eValdez Zepeda, Andrés, El arte de ganar elecciones.
Marketing del Nuevo Milenio, Ed. Trillas, México, 2006.
*Vinck, Dominique, Humanidades Digitales, Gedisa,
Barcelona, 2018.

Cronograma del avance programatico

Objetos de
aprendizaje

CEP LT

SEIENES

[EEN

w P

15

16

OBJETO DE ESTUDIO
1

OBJETO DE ESTUDIO
2

OBJETO DE ESTUDIO
3

OBJETO DE ESTUDIO
4.

OBJETO DE ESTUDIO
5:




UNIVERSIDAD AUTONOMA DE ; Educacion y Cultura

CHIHUAHUA Programa académico Periodismo
Tipo de materia (Obli/Opta): Obligatoria
Clave de la materia: PE801-24
Semestre: Octavo
Area en plan de estudios: Especifica
Total de horas por semana: 3
Teoria: Presencial o Virtual 3
Laboratorio o Taller: 0
Précticas: 0
UNIDAD ACADEMICA: Trabajo extra-clase: | 0
FACULTAD DE FILOSOFIA Y Creditos Totales: | 6
LETRAS Total de horas semestre (x 48 hrs
sem):
PROGRAMA ANALITICO DE LA | Fecha de actualizacion: 25/10/2024

UNIDAD DE APRENDIZAJE:

RELACIONES PUBLICAS

Prerrequisito (s): | ninguno

M.A.R.H. ALEJANDRA CARRERA
YLLADES

DESCRIPCION:

La asignatura de Relaciones Publicas explora la teoria y practica de la gestion de la comunicacion entre las
organizaciones y sus publicos clave. Esta disefiada para brindar a los estudiantes herramientas y
conocimientos sobre cdmo construir y mantener relaciones positivas con diversos grupos de interés,
gestionar la reputacion, y manejar crisis comunicacionales de manera eficaz. A traves del analisis de casos,
précticas en gestion de redes sociales, redaccion de comunicados y simulaciones de crisis, los estudiantes
desarrollaran habilidades practicas y estratégicas para planificar, implementar y evaluar programas de
relaciones publicas en diferentes contextos.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:
B1. Excelenciay Desarrollo Humano

Bl.La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral con resultados tangibles obtenidos en la
formacién de profesionales con conciencia ética y solidaria, pensamiento critico y creativo, asi como una capacidad
innovadora y productiva.

B3. Asume con responsabilidad y liderazgo social los problemas mas sensibles de las comunidades cercanas ante
Su _propio contexto, con el propésito de contribuir a la conformacién de una sociedad mas justa, libre, incluyente y

pacifica.

PECL1. Interaccién Sociocultural

PEC1. Promover, rescatar, conservar, interpretar, crear y difundir fenémenos humanisticos, artisticos y culturales
en espacios fisicos y digitales, bajo criterios de inclusién, multiculturalidad y diversidad.




Especifica

Organizaciones y espacios informativos.

Participar en la organizacién y gestién de la informacién que circula en diferentes organizaciones e industrias
culturales de cualquier ambiente corporativo, educativo, publico, y/o gubernamental, donde los flujos comunicativos,
de participacién y gestion del conocimiento que los integrantes producen es vital y conveniente administrar para la
adecuada divulgacién e intercambio que permita alcanzar las metas organizacionales

DOMINIOS
(Se toman de
las

competencias)

OBJETOS DE ESTUDIO
(Contenidos necesarios
para desarrollar cada
uno de los dominios)

Objeto de estudio 1:

RESULTADOS DE
APRENDIZAJE
(Se plantean de los
dominios y
contenidos)

METODOLOGIA
(Estrategias,
secuencias,

recursos
didacticos)

EVIDENCIAS
(Productos
tangibles que
permiten valorar
los resultados de
aprendizaje)

Introduccioén alas Define Blusqueda 'y Mapa conceptual
B11 Desarrolla | relaciones publicas. Distingue analisis de
el pensamiento informacion
critico a partir de | e Definicion y Distinguir las
la libertad, el evolucion de las definiciones y su
f‘e'}f‘e"fi'g;] '3Ia relaciones publicas. importancia
argumentacion. . Diferencias entre | analizando las Examenes
relaciones publicas, diferencias y Tareas individuales escritos
publicidad y marketing. relaciones entre las
. El papel de las disciplinas.
relaciones publicas en la | Distingue como las
gestion de la reputacién | relaciones publicas
contribuyen a la
construccion y
gestion de una
organizacion.
Objeto de estudio 2:
Herramientas y Desarrolla
técnicas de relaciones | Evalla Proyectos Exposicion
publicas.
Desarrolla
. Redaccién de habilidades para
comunicados de prensa. | redactar Simulacion de Documento
. Manejo de comunicados de Procesos
medios de prensa claros y
comunicacion. efectivos.
. Creacion de Evalla el impacto y
campafas de relaciones | la efectividad de
publicas. las campafias
implementadas en
la sociedad.
PEC1.3. Objeto de estudio 3:
E:gg‘é%ﬂgade Planificacion y Identifica Investigaciones Exposicion
expresion y estrategia. Interpreta
difusion Ensayo




humanistica,

artistica y cultural.

. Investigacion y
analisis de publicos.

. Elaboracion de
un plan de relaciones
publicas.

. Evaluacion de

resultados y medicion de

impacto.

Identifica y analiza
diferentes publicos
através de
herramientas de
analisis para
segmentar
audiencias.

Para poder
interpretar los
resultados para
realizar ajuste en
las estrategias y
tacticas.

Busqueda y
analisis de
informacion

Identificar,
seleccionar y
aplicar los
procesos de
administracion
para la
instrumentacion
de las Relaciones
Publicas.

Objeto de estudio 4:
Relaciones publicas
digitales

. El papel de las
redes sociales en las
relaciones publicas.

. Estrategias de
comunicacion digital.
. Manejo de la

reputacion en linea.

Desarrolla
Implementa

Desarrollar
estrategias para
utilizar las redes
sociales de manera
efectiva en la
comunicacion.
Implementa
estrategias de
comunicacién
digital que alineen
con los objetivos
de las relaciones
publicas.

Investigaciones Exposicion

Exposicion por Podcast

estudiante

FUENTES DE INFORMACION

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

(Bibliografia, direcciones electrénicas)

1 Cutlip, S. M., & Center, A. H. (2006). Relaciones

publicas efectivas. Pearson Educacion.

1 Grunig, J. E., & Hunt, T. (1994). La gestion de las

relaciones publicas. McGraw-Hill.

1 Smith, R. D. (2016). Planificacion estratégica de

relaciones publicas. Ediciones Granica.

1 Kunczik, M. (1997). Relaciones publicas: Teoriay
practica. Ediciones de la Universidad de Salamanca.
1 Coombs, W. T. (2012). Gestion de crisis y relaciones

publicas. Editorial UOC.

1 Wilcox, D. L., & Cameron, G. T. (2012). Estrategias
y tacticas de relaciones publicas. Pearson Educacion.

1 Lichtenstein, S., & Zukauskaité, A. (2015).
Comunicacién y relaciones publicas: Un enfoque

estratégico. Editorial UOC.

(Criterios, ponderacion e instrumentos)

Las 4 unidades del curso se evaluaran bajo los
siguientes criterios:

Exposicion 30%

Evaluacién 30%

Conferencias 20%

Ensayos 20%




1 Rensburg, R. v., & Jansen, M. (2015). Gestion de la
reputacion online: Una guia esencial. Ediciones
Comunicacion.

CRONOGRAMA

Objetos de estudio SEINERES

EEEREERE

Introduccién a las
relaciones publicas.
Herramientas y
técnicas de relaciones
publicas.
Planificacion y
estrategia.
Relaciones publicas
digitales.




UNIVERSIDAD AUTONOMA DE DES: Educacion y Cultura

CHIHUAHUA Programa académico Periodismo
Tipo de materia (Obli/Opta): Obligatoria
Clave de la materia: PE 301-24
Semestre: Tercero
Area en plan de estudios: Profesional
Total de horas por semana: 3
Teoria: Presencial o Virtual 2
Laboratorio o Taller: 1
Practicas:

Trabajo extra-clase:

Créditos Totales: | 6

UNIDAD ACADEMICA:
FACULTAD DE FILOSOFIA Y LETRAS sem):

Total de horas semestre (x 48

Fecha de actualizacion: 21/10/2024

PROGRAMA ANALITICO DE LA
UNIDAD DE APRENDIZAJE:

PUBLICIDAD Y MARKETING Prerrequisito (s):

Dr. Raul Hiram Frescas Villalobos

DESCRIPCION:

Este curso proporciona al estudiante los principales conocimientos de publicidad y marketing en
el contexto de los medios de comunicacion y su influencia en el mundo actual; asi mismo
conoceran los conceptos e instrumentos que intervienen en las estrategias publicitarias, en la
creacion y desarrollo de la imagen de un producto o servicio los cuales al combinarlos adecuada
cumplan los objetivos informativos impacten en la produccién mediatica y que contribuyan en los
objetivos de las organizaciones donde se desempefie.

Proporcionar a los estudiantes conocimientos, elementos y estrategias de la publicidad y
marketing desde un contexto global de los medios de comunicacién, a través del analisis,
evaluacion y desarrollo de técnicas de informacion en el mercado, las cuales permitan entender
la importancia y el impacto de la imagen de productos y servicios en la produccién mediatica.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:

BASICAS

B1. Excelencia y Desarrollo Humano

Bl.La excelencia educativa promueve el desarrollo humano integral con resultados tangibles obtenidos en la

formacion de profesionales con conciencia ética y solidaria, pensamiento critico y creativo, asi como una capacidad
innovadora y productiva.

B3. Responsabilidad Social




B3. Asume con responsabilidad y liderazgo social los problemas mas sensibles de las comunidades cercanas ante
Su propio contexto, con el propésito de contribuir a la conformacién de una sociedad mas justa, libre, incluyente y

pacifica.

PROFESIONALES
PECL1. Interaccion Sociocultural

PEC1. Promover, rescatar, conservar, interpretar, crear y difundir fendmenos humanisticos, artisticos y culturales
en espacios fisicos y digitales, bajo criterios de inclusién, multiculturalidad y diversidad.

ESPECIFICAS

PEC-PE-3:. Mediaciones Periodistica: Administracion de las fases de creacién, modal, de recepcion, difusién y
evaluaciéon de impactos de los procesos informativos en instituciones sociales, publicas y privadas, donde la
seleccidn, analisis, sintesis, evaluacion y puesta en soporte de la informacién es requerida para la toma de decisiones
con base en periodismo especializado.

RESULTADOS DE METODOLOGIA
APRENDIZAJE (Estrategias,
(Se plantean de los secuencias,

DOMINIOS
(Se toman de

OBJETOS DE ESTUDIO
(Contenidos necesarios

EVIDENCIAS
(Productos
tangibles que

las para desarrollar cada uno

competencias)

B1.1. Desarrolla

el pensamiento Objeto de estudio 1. Describe Blsqueday Mapa
critico a partir de analisis de conceptual
la 'i?_e!“a?’ el 1.1 Introduccion ala El concepto de la informacion
?er:‘?efilgﬁ 3,6‘ publicidad. publicidad, su Examenes
argumentacion. origen y evolucion. escritos
1.2 Fundamentos de -
B1.3. Desarrolla blicidad Distingue Plataforma
de habilidades y publiciaad. Moodle
capacidades .
innovadoras, 1.3 Tipos de publicidad. | copiget s
productivas y de <= 11p P . pUt_)“CIC_iad y su N
emprendimiento aplicacion Exposiciones
1.4 Metodologia de del profesor
B3.1. Desarrolla Analiza

una conciencia
histérica que

de los dominios)

Investigacién para
publicidad. Cuali-

dominios y
contenidos)

recursos
didacticos)

i T El proceso de Analisis
contribuya al cuantitativa. P . fnansy
mejoramiento de metodologia de discusién en
los ambitos investigacion para rupos
social, educativo, la ubl?cidad P grup
cultural, P ’
ambiental,
econémico y Integra
politico.

Los conceptos

aprendidos y
PEC1.3. conoce Ia_relacic’)n
Demuestra e influencia en los
capacidad de medios de la
expresiony comunicacion.

difusion

permiten valorar
los resultados de
aprendizaje)




humanistica,
artistica y cultural.

PEC-PE-3:
Reconocer los
efectos
persuasivos de
los medios
masivos de
comunicacion que
se reflejan en la
conformacién de
la opinién publica
en la sociedad
actual a través de
procesos
psicologicos, asi
como desarrollar
la capacidad de
andlisis para
identificar formas
de manipulacion
en los diferentes
mensajes
periodisticos y
publicitarios.

Analizar y evaluar
los diferentes
medios de
informacién que
sirven como
recursos y
soportes del
manejo,
transmisién y
diseminacién de
la informacion
que influyen en
los
comportamientos
de aquellos que
reciben los
mensajes.

Objeto de estudio 2. Integra Busqueday Mapa
andlisis de conceptual
2.1 Relacion de la Los conceptos informacion
Publicidad y los medios | aprendidosy
de comunicacion. conoce la relacion Mapa Mental
e influencia en los
2.2 Planeacion y medios de la Plataforma Examenes
seleccion de medios de | comunicacion. Moodle escritos
comunicacion
Analiza
2.3 Andlisis de Exposiciones
estrategias publicitarias. | vy planea la del profesor
publicidad y los
medios de
comunicacion a Andlisis y
utilizar. discusioén en
grupos
Analiza
Estrategias
publicitarias y
evalla el impacto
mediatico.
Objeto de estudio 3. Describe Andlisis y
discusién en Exposicion
3.1 Concepto de plan de | Las definiciones grupos
promocién, dentro del plan de
caracteristicas, mezclay | promocion, Mapa
elementos. caracteristicas, conceptual
mezclay Plataforma
3.2 Ventajas y elementos que Moodle Examenes
desventajas del plan de intervienen. escritos
promocion.
Distingue Exposiciones

3.3 Herramientas
aplicadas en disefio de
plan de promocion.

Las ventajas y
desventajas del

plan de promocion.

Identifica

las herramientas
aplicadas en el
disefio de plan de
promocién, su
funcion, desarrollo
e impacto.

del profesor

Andlisis y
discusion en
grupos

Objeto de estudio 4

Desarrolla




4.1. Marketing: Aprendiaje Exposicion
Generacion de valor del | Y presentaciéon de orientado en
cliente. los conceptos de proyectos Proyecto
Marketing.
4.2 Relaciones con los
clientes. Describe
Plataforma
4.3 Entorno del Las fuerzas del Moodle
marketing y la entorno que
percepcion de los afectan la
clientes. capacidad de la Exposiciones
empresa para del profesor
4.4 Proceso de servir a sus
comportamiento del clientes.
cliente Analisis y
Determina discusion en
grupos
El mercado de
consumo y los
principales factores
que influyen en el
comportamiento de
compra del
consumidor
Objeto de estudio 5 Describe Aprendiaje Exposicion
orientado en
5.1 Creacidn de valor Los clientes proyectos Proyecto
paralos clientes potenciales y
potenciales. Relaciones | establecer un
Publicas y promocién. esquema de
relaciones publicas Plataforma
5.2 Comunicacion y y promocion. Moodle
valor al cliente.
Describe

5.3 Marketing siglo XXI

5.4 Mercadotecniay
planeacion estratégica.

La importancia de
la comunicacion y
el valor hacia el
cliente.

Identifica

El marketing en el
siglo XXI,
herramientas,
impacto y
comportamientos.

Exposiciones
del profesor

Andlisis y
discusion en
grupos




FUENTES DE INFORMACION EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

(Bibliografia, direcciones electrénicas) (Criterios, ponderacion e instrumentos)

El curso se evaluara ponderadamente

e Kaotler, P., Armstrong, G. (2017). . o .
9 ( ) bajo los siguientes criterios:

Fundamentos de Marketing. México: Pearson
13 Edicion.

Evaluaciones (3) 30%
Exposicion (4) 40%
Proyecto Final 30%

e Fischer, L., Espejo J (2006). Mercadotecnia.
32, Ed. Mc. Graw Hill. México

e Munch, G (2005). Planeacion Estratégica 32.
Edic. Ed. Trillas. México.

e Eguizabal, R. M. (2007). Nuevas tendencias
en la publicidad del siglo XXI. En M. |. L6pez,
Nuevas tendencias en la publicidad del siglo
XXI (pag. 150). Sevilla. Espafa:
Comunicacion Social.

e GoOmez, N. B. (2018). Fundamentos de la
publicidad. Retrieved from
https://ebookcentral.proquest.com

CRONOGRAMA

Objetos de estudio SEINEUES

Objeto de Estudio 1
Objeto de Estudio 2
Objeto de Estudio 3
Objeto de Estudio 4
Objeto de Estudio 5



https://ebookcentral.proquest.com/

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE DES: Educacion, Artes y

CHIHUAHUA Humanidades
Programa educativo Licenciatura en Periodismo
: Tipo de materia (Obli/Opta): | Obligatoria
; Clave de la materia: PS-24
2 Semestre: Sexto
2 Area en plan de estudios P
LOGRAR PARA DAR (B, P y E)-
Total, de horas por 3
semana:

Teoria: Presencial o Virtual

Laboratorio o Taller:

UNIDAD ACADEMICA o aicas.

FACULTAD DE FILOSOFIA Y LETRAS Trabajo extra-clase:

o Pl Ol N O

Créditos Totales:

PROGRAMA ANALITICO DE LA Total de horas semestre (x | 48
UNIDAD DE APRENDIZAJE: 16 sem.):

PROYECTOS Fecha de actualizacion: Noviembre de 2024
SOCIOCULTURALES

Elaboré: Sandra L. Trevifio Batres . . .
Prerrequisito (s): | Ninguno

DESCRIPCION DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE/ CURSO:

Facilita que las y los estudiantes evallen distintos escenarios profesionales y su evolucién a través de la ejecucién de
proyectos emprendedores en el ambito cultural, contrastando la realidad actual con el entorno que aspiran a construir.
Se subraya la importancia de la cultura como un elemento fundamental para el desarrollo y la gestion de estos
proyectos. Ademas, el andlisis del concepto de emprendimiento fomenta en los estudiantes el pensamiento critico,
promoviendo la colaboracién en la blsqueda de soluciones a problemas desde su area profesional particular.
PROPOSITOS DEL CURSO:

-Sensibilizar sobre la importancia de los problemas sociales y culturales en la comunidad y como los emprendedores
pueden contribuir a su solucién.

-Brindar herramientas metodolégicas para disefiar y planificar proyectos que aborden necesidades socioculturales
especificas.

-Impulsar el empoderamiento profesional como gestor cultural, para que sean protagonistas en la solucién de sus
propios problemas.

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:

COMPETENCIA BASICA:

B. 5 Innovacion y Emprendimiento Social

Descripcién: Construye de forma colaborativa con actores académicos y no académicos, proyectos innovadores de
emprendimiento social considerando los avances cientificos y tecnolégicos para la transformacion de la sociedad;
mediante la habilitacion de redes y comunidades de practica que posibiliten el dialogo abierto, la pluralidad epistémica,




la participacion, la realimentacion y, la construccion de conocimiento, con valores de solidaridad, justicia, equidad,
sostenibilidad, interculturalidad, democracia y derechos humanos.

COMPETENCIA PROFESIONAL:
P.3 Interaccion sociocultural

Descripcion: Promover, rescatar, conservar, interpretar, crear y difundir fenémenos humanisticos, artisticos y
culturales en espacios fisicos y digitales, bajo criterios de inclusién, multiculturalidad y diversidad.

COMPETENCIA ESPECIFICA:

E.5 Gestion y vinculacion Histérico-Cultural
Descripcion: Vincula y explora conexiones interdisciplinarias entre la historia y la gestion cultural con el fin de promover
el desarrollo de habilidades que permitan la participacién activa en creacion de proyectos y organizacion de eventos
culturales, asi como en la preservacion y difusion del patrimonio histérico cultural.

DOMINIOS Y/O
DESEMPENOS
Qué voy a
desarrollar?

CB5IES
Innovacion y
Emprendimiento
Social

Co-colabora en la
construcciéon de
proyectos se
emprendimiento
social con
iniciativas
ciudadanas
enfocadas a la
participacion,
emancipacion y
desarrollo de
autonomia de
grupos
vulnerables o
marginados, asfi
como de
economia social y
solidaria.

CP3ISC
Interaccion
Sociocultural

Gestiona y crea
proyectos a partir
de diagndsticos
con politicas
socioculturales

OBJETOS DE ESTUDIO
Y CONTENIDOS
¢Con qué?

OBJETO DE ESTUDIO |
EMPRENDEDORES. EL
PUNTO DE PARTIDA.

El emprendedor como
transformador de ideas
innovadoras en proyectos
tangibles que no solo
resuelvan problemas,
sino que también generen
valor para la comunidad:
con un espiritu resiliente y
creativo, que distinga
capacidad de asumir
riesgos, adaptarse a
cambios y liderar

RESULTADOS DE
APRENDIZAJE

¢Para qué?

Conoce la manera de
construir propuestas
y soluciones
practicas orientadas
al crecimiento
profesional.

METODOLOGIA
(Estrategias, recursos
didacticos, secuencias

didacticas...)
¢,Como?

Presentacion/Exposicion
a cargo del profesor
donde describa los
términos en el objeto de

estudio.

Utilizacién de textos que
definan a través de
diversos autores, los

términos expuestos por
el profesor.

EVIDENCIAS
DE
DESEMPENO

Participacion

individual y
colectiva en
procesos de
creacion,
preservacion en
los ambitos
sociales
histéricos y
culturales.




CEGVHC
Gestion y
vinculacién
histérico-cultural

Asume una
responsabilidad y
compromiso en la
tarea de construir
espacios para
promover la
cultura en todas
sus
manifestaciones.

CB5IES
Innovacion y
Emprendimiento
Social

Co-colabora en la
construccién de
proyectos se
emprendimiento
social con
iniciativas
ciudadanas
enfocadas a la
participacion,
emancipacion y
desarrollo de
autonomia de
grupos
vulnerables o
marginados, asi
como de
economia social y
solidaria.

CP3ISC
Interaccién
Sociocultural

Gestiona y crea
proyectos a partir
de diagndsticos
con politicas
socioculturales

CEGVHC
Gestion y
vinculacién
histérico-cultural

Asume una
responsabilidad y

OBJETO DE ESTUDIO Il
GESTION CULTURAL:

EL GESTOR COMO
AGENTE SOCIAL

La gestién cultural como
herramienta de

transformacion en los
desafios que enfrenta la
comunidad local.

Analiza proyectos
dentro de la
comunidad

orientados a
fomentar la relaciéon
con los distintos
actores sociales,
disminuir las
desigualdades y

crear condiciones de
bienestar

Presentacion/Exposicion
a cargo del profesor
donde describa los
términos en el objeto de
estudio.

Exposicién por parte de
los alumnos en donde
ejemplifiquen los
términos vistos en clase.

Analisis
comparativo por
escrito donde el
estudiante
compare varios
espacios
culturales,
analizando sus
diferencias y
similitudes  en
cuanto a
objetivos,
publico objetivo
y actividades
ofrecidas.




compromiso en la
tarea de construir
espacios para
promover la
cultura en todas
sus
manifestaciones.

CB5IES
Innovacién y
Emprendimiento
Social

Co-colabora en la
construccién de
proyectos se
emprendimiento
social con
iniciativas
ciudadanas
enfocadas a la
participacion,
emancipacion y
desarrollo de
autonomia de
grupos
vulnerables o
marginados, asi
como de
economia social y
solidaria.

CP3ISC
Interaccién
Sociocultural

Gestiona y crea
proyectos a partir
de diagndsticos
con politicas
socioculturales

CEGVHC
Gestion y
vinculacién
histérico-cultural

Asume una
responsabilidad y
compromiso en la
tarea de construir
espacios para
promover la
cultura en todas
sus
manifestaciones.

OBJETO DE ESTUDIO
.

GESTION CULTURAL Y
COMUNICACION

La comunicacidbn como
propuesta de gestion
cultural para el desarrollo
de redes de gestores y
comunidades emergentes
de conocimiento

Conoce redes de
gestores  culturales
locales en dénde se
puedan generar
proyectos
programas de indole
cultural.

Presentacion/Exposicion
a cargo del profesor
donde describa los
términos en el objeto de
estudio.

Utilizacién de textos para
debate en clase, que
ejemplifiquen las
diferencias entre un
emprendedor vs un
empleado.

Ejemplifica espacios
orientados a impulsar la
cultura que pueden

enriquecer y beneficiar tu
desarrollo profesional.

Desarrollo  de
una propuesta o
idea para un
proyecto cultural
emprendedor

que pueda
implementarse
en alguno de
estos espacios,
aplicando lo
aprendido sobre
el proceso
administrativo

de creaciones
de empresas
culturales.




CB5IES
Innovacion y
Emprendimiento
Social

Co-colabora en la
construccion de
proyectos se
emprendimiento
social con
iniciativas
ciudadanas
enfocadas a la
participacion,
emancipacion y
desarrollo de
autonomia de
grupos
vulnerables o
marginados, asi
como de
economia social y
solidaria.

CP3ISC
Interaccién
Sociocultural

Gestiona y crea
proyectos a partir
de diagndsticos
con politicas
socioculturales

CEGVHC
Gestion y
vinculacién
histérico-cultural

Asume una
responsabilidad y
compromiso en la
tarea de construir
espacios para
promover la
cultura en todas
sus
manifestaciones.

OBJETO DE ESTUDIO
V.

PROYECTOS
CULTURALES

La planificacion y
tipologia de proyectos

como estrategias
especificas para abordar
problemas sociales
locales, priorizando

acciones que generen
impacto en la comunidad
local, abordando de
manera eficaz y
estructurada en tiempo y
formay que garantice que
se cuenta con un plan
bien definido que se
aplica la tipologia de
proyecto adecuada que
garantice la propuesta de
soluciones a través de la
cultura

Lleva a cabo
proyectos en los
ambitos de

humanidades, arte y
cultura siguiendo las
directrices

administrativas para
la creacién de
proyectos culturales.

Presentacion/Exposicion
a cargo del profesor
donde describa los
términos en el objeto de
estudio.

Participacion

colaborativa de los
estudiantes en un
proyecto emprendedor
(cultural).

Presenta ya sea
de manera fisica
0 por escrito (de
acuerdo al tipo

de propuesta)
un proyecto
cultural

emprendedor en
donde aplique lo
aprendido sobre
el proceso
administrativo
de creaciones
de empresas
culturales.

FUENTES DE INFORMACION

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES

(Bibliografia, direcciones electrénicas)
Chiavenato, Adalberto.
Administracion de Recursos Humanos.
Mcgraw-hill, 2007.

(Criterios, ponderacion e instrumentos)

Objeto de estudio I:




Gerber, Michel.
El mito del emprendedor.
Ed. Paidds.

Giddens, A., & Sutton, P. W.
Conceptos esenciales de
sociologia.

Alianza editorial, 2015.

Lledo, Pablo.

Gestion de proyectos: como dirigir proyectos exitosos,
coordinar los recursos humanos y administrar los riesgos.
Pearson Educacion.

Argentina, 2007.

Trias de Bes, Fernando.

El libro negro del emprendedor.
www.leergratis.com/otros/el-libro-negro-del-
emprendedor.html

Los reportes de lectura presentados por escrito, y
dindmicas llevadas a cabo en clase que se hagan
en este objeto de estudio, sean de caracter oral,
gréfico o escrito, sumaran un Valor 5%.

Presentacion por escrito en un documento de dos
cuartilas en donde el alumno presente sus
reflexiones criticas sobre el emprendimiento de
acuerdo a los autores vistos en clase. Valor 15%. El
valor total correspondiente a los trabajos de este
objeto de estudio: 20%.

Objeto de estudio Il:

Los reportes de lectura por escrito y dinamicas de
debate que se realicen en este objeto de estudio
sumaran un valor de 10%. EI valor total
correspondiente a los trabajos de este objeto de
estudio: 10%.

Objeto de estudio Il

Documento donde se exprese el proceso de
planeacion estratégica para completar los objetivos
operacionales para el proyecto emprendedor
seleccionado. El valor total correspondiente a los
trabajos de este objeto de estudio: 30%.

Objeto de estudio IV:

Elaboracion de un documento de planeacion
estratégica de un servicio 0 un producto cultural en
donde se apligue lo revisado en clase. Debe
contener una panoramica de la problematica
sociocultural seleccionada, incluyendo los
elementos de identificacion y pertinencia de esta.
El valor total correspondiente a los trabajos de este
objeto de estudio: 40%.

Cronograma del avance programatico

Objetos de

aprendizaje 112|3/4|5/6|7|8|9

SEINERES

16

Objeto de estudio |

Objeto de estudio Il

Objeto de estudio Il

Objeto de estudio IV



http://www.leergratis.com/otros/el-libro-negro-del-emprendedor.html
http://www.leergratis.com/otros/el-libro-negro-del-emprendedor.html

