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DESCRIPCIÓN: 
 

Este curso capacita a los estudiantes para planificar e implementar los mecanismos, estrategias, 
formas y medios de comunicación para crear y desarrollar comunidades digitales que se generan 
alrededor de iniciativas emprendedoras, empresas, organizaciones sociales, gubernamentales y 
culturales, bibliotecas y centros de información e instituciones educativas y de investigación. El 
alumno preparará e implementará, a partir de una iniciativa de su propia elección o creación, un 
proyecto y plan estratégico de comunicación para generar una identidad visual e informacional 
acorde a necesidades específicas y diferenciadas de su audiencia objetivo. 
 

 

COMPETENCIAS PARA DESARROLLAR:   
Se escribe el nombre y tipo de la competencia (B, P o E). Se describe la definición general de la (s) 
competencia (s) a desarrollar o fortalecer con esta unidad de aprendizaje 
 
BÁSICAS 
 
B4. Transformación Digital 
 
B4. Transforma la cultura digital en la sociedad, en las organizaciones e instituciones educativas para aprovechar al 
máximo el potencial de las tecnologías y herramientas digitales, con responsabilidad y ética solidaria 
 
PROFESIONALES 
PEC2. Investigación en Educación, Artes y Humanidades 
 
PEC2. Demuestra capacidad para investigar de forma interdisciplinaria fenómenos educativos, artísticos y 
humanísticos mediante metodologías cuantitativas, cualitativas y mixtas. 
 
 



 

 

ESPECÍFICAS 
Organizaciones informativas. 
 

PEC-AEI-1: Administrar organizaciones informativas en cualquier ambiente corporativo, educativo, público, y/o 

gubernamental, donde los mercados y la tecnología están cambiando constantemente. 
        

 
 
 

DOMINIOS 
(Se toman de 

las 
competencias) 

OBJETOS DE 
ESTUDIO 

(Contenidos necesarios 
para desarrollar cada 
uno de los dominios) 

RESULTADOS DE 
APRENDIZAJE 

(Se plantean de los 
dominios y 
contenidos)  

METODOLOGÍA 
(Estrategias, 
secuencias, 

recursos 
didácticos) 

 

EVIDENCIAS 
(Productos 

tangibles que 
permiten valorar 
los resultados de 

aprendizaje) 

 
B4.3. Aplica de 
forma ética 
diferentes 
herramientas 
digitales que 
favorezcan el 
trabajo 
colaborativo e 
interprofesional
, considerando 
las principales 
innovaciones 
científicas y 
tecnológicas, 
relacionadas 
con la 
profesión. 
 
 
 
PEC1.3. 
Demuestra 
capacidad de 
expresión y 
difusión 
humanística, 
artística y 
cultural. 
 
 
 
PEC3.2. 
Promueve la 
innovación en 
escenarios 
educativos.  
 
 

Objeto de estudio 1. 
Conceptos, cronología 
y desarrollo de las 
redes sociales y la 
Web 2.0. 

Identifica 
 
Conceptos, 
cronología y 
desarrollo de las 
redes sociales y la 
Web 2.0. 

 
Exposiciones del 

profesor 
 
 

Búsqueda y 
análisis de 
información 

 
Tareas individuales 
 

 
Conceptos 

 
 

Línea del tiempo 
 
 
 

 

Objeto de Estudio 2. 
Consumo y difusión 
de la información en 
las redes sociales. 

Analiza 
 
 
La evolución de las 
redes sociales para 
discutir los 
cambios que han 
causado en el 
consumo y difusión 
de la información a 
nivel mundial con 
el fin de ejercer 
una ciudadanía 
digital responsable. 
 

Exposiciones del 
profesor 

 
 

Búsqueda y 
análisis de 
información 

 
Elaboración de 

ensayos 

 
Cuadro sinóptico 

 
 

Ensayo 
 
 

Línea del tiempo 
 

 

Objeto de Estudio 3. 
Creación, curación y 
agregación de 
contenido. 

Distingue 
 
Entre los 
conceptos de 
creación, curación 
y agregación de 
contenido y ser 
capaz de utilizar o 
desarrollar cada 
uno de estos tipos 
de contenido para 
generar interés y 
crecimiento 
cuantificables, a 

Exposiciones del 
profesor 

 
Búsqueda y 
análisis de 
información 

 
Investigaciones 

 

 
Proyecto 

 



 

 

través de métricas 
sociales, en una 
comunidad digital 
que gestione. 

Objeto de Estudio 4. 
Patologías de la 
información: noticias 
falsas, posverdad e 
infoxicación. 

Investiga 
 
 
Buenas prácticas 
para la generación 
de contenidos 
(respetando los 
derechos de autor 
y condiciones de 
confidencialidad) y 
la solución de 
problemas 
específicos de la 
gestión de 
estrategias de 
comunicación 
digital y de 
comunidades 
digitales. 
 

Exposiciones del 
profesor 

 
Búsqueda y 
análisis de 
información 

 
Proyectos 

 
 

Tareas individuales 
 

 
 

Ensayo 
 
 
 

 
 

 

Objeto de Estudio 5. 
Branding, marcas, net 
etiqueta y relaciones 
públicas. 

Diseña 
 
 
Una identidad 
visual 
correspondiente a 
una campaña en 
redes sociales, 
atendiendo 
aspectos básicos 
de diseño. 

Exposiciones del 
profesor 

 
Búsqueda y 
análisis de 
información 

 
Debates 

 
Exposición por 

estudiante 
 

 
Exposición 

 
 

Proyecto 
 

Objeto de Estudio 6. 
Planificación y 
evaluación del 
Community 
Management: 
Principios de 
Barcelona, DOFA y 
planificación SMART, 
ROI y SEO, métricas y 
engagement. 

Desarrolla 
 
Una estrategia de 
comunicación 
digital 
considerando las 
técnicas DOFA, 
SMART, ROI Y 
SEO, así como las 
buenas prácticas al 
respecto, para 
desarrollar una 
comunidad digital 
dinámica. 

Exposiciones del 
profesor 

 
 

Búsqueda y 
análisis de 
información 

 
Debates 

 
Exposición por 

estudiante 
 

Exposición 
 
 

Proyecto 
 

Objeto de Estudio 7. 
Gestión de 
comunicaciones y de 
comunidades digitales 

Administra 
 
Una estrategia de 
comunicación 

Exposiciones del 
profesor 

 
 

Exposición 
 
 

Proyecto 



 

 

a nivel de iniciativas 
emprendedoras, 
empresas, 
organizaciones 
sociales, 
gubernamentales y 
culturales, bibliotecas 
y centros de 
información e 
instituciones 
educativas y de 
investigación. 

digital para 
desarrollar una 
identidad y 
comunidad digital 
alrededor de una 
campaña de su 
elección en redes 
sociales, a través 
de las estrategias 
dofa, smart, roi y 
seo, atendiendo las 
buenas prácticas 
del community 
manager, 
manteniendo un 
discurso 
profesional y 
basado en una net 
etiqueta apropiada. 
 
Mide  
 
El éxito de la 
estrategia de 
comunicación 
digital utilizando las 
diversas métricas 
sociales. 
 
Implementa 
 
Formas de 
comunicación y 
expresa mensajes 
escritos y 
audiovisuales que 
son claros, lógicos, 
coherentes, éticos, 
responsables y 
respetuosos para 
así asumir el rol de 
un buen 
community 
manager y 
comunicarse 
asertivamente con 
su audiencia. 

Búsqueda y 
análisis de 
información 

 
Debates 

 
Exposición por 

estudiante 
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1. Analizar la evolución de las redes sociales. Identifica 
y analiza los hitos más importantes del desarrollo de las 
redes sociales y discute los cambios que han causado 
en el consumo y difusión de la información. 
Instrumentos: Conceptos y línea de tiempo (5%) 
 
2. Analizar los cambios que han causado las redes 
sociales en el consumo y difusión de la información. 
Identificar semejanzas y diferencias. Instrumentos: 
Cuadro sinóptico, Ensayo (10%). 
 
3. Identificar las diferencias entre creación, curación y 
agregación de contenido. Agregar, curar y crear 
contenido, atendiendo las características distintivas de 
cada tipo de contenido. Material textual y audiovisual 
que pueda usarse para publicar en una página de redes 
sociales. Instrumentos: Cuadro sinóptico, Ensayo (5%). 
 
4. Analizar los criterios que conforman una net etiqueta 
apropiada. Identificar aquellos criterios que sean 
apropiados y especialmente aquellos que no utilice en 
su comportamiento en las redes, para así mejorar el 
mismo. Instrumentos: Ensayo (10%). 
 
5. Analizar las patologías de la información. Identificar 
noticias falsas y debilidades en algún contenido 
disponible en línea. Instrumentos: Ensayo (10%). 
 
6. Desarrollar branding. Diseñar una identidad visual 
adecuada para la campaña en redes sociales que vaya 
a implementar. Instrumentos: Exposición y Proyecto 
(5%). 
 
7. Desarrollar un plan para la campaña en redes 
sociales que vaya a implementar. Utilizar 
apropiadamente las metodologías DOFA y SMART. 
Instrumentos: Exposición y Proyecto (15%). 
 
8. Implementar el plan para la campaña en redes 
sociales y publicar contenidos. Utilizar las herramientas 
ROI y SEO, además de publicar contenidos de distinto 
tipo. Instrumentos: Exposición y Proyecto (20%).  
 
9. Evaluar el plan para la campaña en redes sociales 
que vaya a implementar. Utilizar las métricas de 
evaluación. Instrumentos: Exposición y Proyecto (20%). 

 

Total: 100% 
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