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 Total, de horas semana por 16 
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DESCRIPCIÓN DEL CURSO/MATERIA: 

 Los alumnos y las alumnas comprenderán los elementos que conforman un producto cultural y/o artístico 

con relación a los fenómenos de producción, distribución y consumo que intervienen en la cultura y las 

manifestaciones artísticas, en un entorno educativo, social y artístico.  



COMPETENCIA PRINCIPAL QUE SE DESARROLLA:   

Solución De Problemas: 

● Contribuye a la solución de problemas del contexto en un marco de trabajo colaborativo, de la lectura 

de un contexto con necesidades específicas. 

 

OTRAS COMPETENCIAS A LAS QUE SE CONTRIBUYE CON EL CURSO: 

Pensamiento Crítico: 

● Demuestra una actitud reflexiva y de compromiso en su propio proceder como artista y como parte 
activa de la transformación social de su tiempo al dar lectura de las propias necesidades y posibles 
soluciones en su entorno. 
 

Investigación y experimentación: 
● Realiza actividad constante de experimentación; búsqueda de información para la producción de 

obra, generación de conocimiento, solución de problemas y elaboración de proyectos profesionales 
con los que creativamente proponga desde las artes metodologías para la gestión artística y 
cultural. 
 

 

DOMINIOS 

(Se toman de 

las 

competencias) 

OBJETOS DE 

ESTUDIO 

(Contenidos, temas y 

subtemas) 

RESULTADOS 

DE 

APRENDIZAJE 

 

METODOLOGÍA 

(Estrategias, 
secuencias, 
recursos 
didácticos) 

EVIDENCIAS 

DE 

DESEMPEÑO 

Solución De 

Problemas: 

Contribuye a la 
Solución de 
problemas del 
contexto en un 
marco de 
trabajo 
colaborativo, 
empleando el 
pensamiento 

Unidad de estudio 1 

Conceptos de la gestión cultural 

y sus pretensiones en la 

sociedad. 

Unidad de estudio 2 

Enumeración de las políticas 

culturales de lo estatal, nacional 

a lo universal. 

a) Exposición y análisis 

de las culturas 

políticas culturales. 

1. Obtendrá las 

herramientas necesarias 

para gestionar sus 

productos y servicios 

artísticos y culturales. 

 

2. Se convertirá en los 

líderes que con 

creatividad con el 

conocimiento de las 

teorías y conceptos de la 

autogestión, conduzcan a 

Se considera que la clase 

permitirá al alumno 

reflexionar sobre los 

conceptos inherentes en la 

elaboración de un 

proyecto cultural sobre su 

ejercicio profesional y su 

relación de engranaje con 

las políticas culturales 

locales, regionales, 

nacionales e 

internacionales.  

 

Proyecto 

artístico/cultural 

correctamente 

elaborado, donde el o la 

alumna domine el 

planteamiento del 

problema, los objetivos, 

propuesta, justificación, 

metas, presupuestos e 

impacto social. 



crítico desde 
una perspectiva 
ética. 
 
Pensamiento 
crítico: 
Demuestra una 
actitud reflexiva 
y de compromiso 
en su propio 
proceder como 
artista y como 
parte activa de la 
transformación 
social de su 
tiempo. 
 

Investigación y 

experimentació

n: 

Realiza actividad 
constante de 
experimentación; 
búsqueda de 
información para 
la producción de 
obra, generación 
de conocimiento, 
solución de 
problemas y 
elaboración de 
proyectos 
profesionales. 
 

 

 

b) Ejemplos sobre las 

políticas culturales en 

nuestra comunidad. 

Unidad de estudio 3 

Reconocer la gestión cultural en 

el ámbito, social, educativo, 

cultural y artístico. 

Unidad de estudio 4 

Instituciones públicas y 

privadas. 

a) Sus políticas 

culturales, objetivos y 

sus temas de acción. 

b) Mercadotecnia e 

instancias públicas. 

Unidad de estudio 5 

Reconocer y analizar proyectos 

culturales, sociales, educativos y 

artísticos. 

Unidad de estudio 6 

Inducción y realización de  

proyectos artísticos y culturales. 

a) Estructura del 

proyecto. 

b) Estrategias culturales. 

c) Estrategias de difusión 

cultural. 

la organización y al 

desarrollo en el ámbito 

cultural.  

 

3. Adquirirá habilidades 

de pensamiento crítico-

estratégico necesarias 

para realizar el análisis y 

diagnóstico de los 

productos artísticos, así 

como de las 

potencialidades y 

limitaciones inherentes a 

las instituciones y en 

especial, al desarrollo de 

la cultura en su localidad.  

4. Será capaz no sólo de 

aprovechar al máximo las 

oportunidades de mercado 

que se le presentan, sino 

de crear dichas 

oportunidades a través de 

la búsqueda de nuevos 

nichos de mercado en 

ambientes externos a su 

localidad cultural.  

 

5. Desarrollará la 

capacidad de 

investigación y diseño 

para crear dentro de sus 

propuestas artísticas, 

estrategias que vinculen 

un mejor acercamiento al 

público y su desarrollo, 

propagando el consumo 

cultural en su región. 

 

Para tales fines las clases 

se llevará las siguientes 

actividades: 

Presentación y análisis de 

los conceptos básicos 

generales.  

Identificación de los 

conceptos con relación a 

las manifestaciones 

producción artística y/o 

cultural.  

Práctica de taller en la 

que el alumno desarrolle 

los modelos aprendidos, a 

través de la realización de 

un primer dossier que 

facilite la inserción de su 

proyecto en los procesos 

de circulación del arte y 

la cultura.  

 

Cada una de ellas le 

permitirá acercarse al 

modelo teórico de una 

manera práctica, 

reconociendo la 

importancia que tiene la 

organización de sus 

expedientes curriculares, 

la claridad de las ideas y 

la manera formal de 

presentar una propuesta a 

una tercera entidad. 

 

Recursos Didácticos 

Presentación de visuales 

Lecturas  

Investigación de campo 

 

Habilidad de trabajo en 

equipo y delegación de 

responsabilidades. 

 

 

 

 

 

 

 



FUENTES DE INFORMACIÓN 

(Bibliografía, direcciones electrónicas) 

EVALUACIÓN DE LOS APRENDIZAJES 

(Criterios, ponderación e instrumentos) 

● Acha,	Juan.	Introducción	a	la	teoría	de	los	diseños.	México,	Trillas,	1988.	

169	pp.	

● Acha,	Juan.	El	consumo	artístico	y	sus	efectos.	México,	Trillas,	1988.	

● Ander-Egg,	Ezequiel.	"Cómo	elaborar	un	proyecto",	15ª	edición.	Año	2000,	

Edit.	Lumen/HV	MANITAS,	República	Argentina.	

● Benhamou,	F.	(1997).	La	economía	de	la	cultura.	Trilce.	Montevideo,	

Uruguay.	

● Brunner, J. J. (1998). Globalización cultural	y	modernidad.	Consejo	

Nacional	para	la	Cultura	y	las	Artes.	México,	México. 

● Ehrenberg,	Felipe.	"El	arte	de	vivir	del	arte",	Año	2000,	Biombo	Negro	Edit.	

● García	Canclini,	N.	(1999).	Culturas	híbridas.	Universitaria	de	Buenos	Aires.	

Buenos	Aires,	Argentina.	

● ----------.	(1995).	Consumidores	y	ciudadanos.	Conflictos	multiculturales	de	

la	globalización.	Grijalbo.	México,	México	

● Grampp,	William	Dyer.	Pricing	the	priceless:	art,	artist	and	economics.	

New	York	Basic	Books,	Inc	Publishers,	1989.	290	pp.	

● Heinz	Holz,	Hans.	De	la	obra	de	arte	a	la	mercancía.	España,	Gustavo	Gili,	

1979.	

● ·	Picini,	M.	(1997).	Recepción	artística	y	consumo	cultural.	Juan	Pablos.	

México,México.	

● Juan	Acha.	Critica	del	Arte.	2012	México.	

● Participación	en	clase…………………….10	puntos 

● Asistencia………………………………………20	puntos 

● Cumplimiento	de	tareas………………….20	punto 

● Proyecto	final	………………………………..50puntos 

																						Total…………………………………………………..100	puntos 

CRONOGRAMA DEL AVANCE PROGRAMÁTICA 

Objetos de estudio  Semanas 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

Objeto de estudio 1 X X               

Objeto de estudio 2   X X X            

Objeto de estudio 3      X           

Objeto de estudio 4      X X          

Objeto de estudio 5        X X        

Objeto de estudio 6          X X X X X X X 



 


