_| DES: Econémico - Administrativo_
Programa(s) Educativo(s): LAE
Tipo de materia: Especifica obligatoria

Clave de 1a materia: ES06A

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE CHIHUAHUA
Clave: 08MSU0017H Semestre: 8° Semestre

Area en plan de estudios: Formacién especifica

FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION ‘

Clave: 08USU4054V Cng_g;%iitos: 3
Toﬁil de Horas por Semana: 3
PROGRAMA DEL CURSO: » Teoria:
» Taller:

> Laboratorio:
»  Préacticas Complementarias:
» Trabajo extra-clase: 2

Negocios Internacionales
Total de horas en el Semestre: 48
Fecha iiltima de actualizacién Curricular: Mayo 2015

Clave y Materia requisito: Ninguna

Fundamentacion: '

En la actualidad las empresas requieren egresados con conocimientos, competencias, habilidades, destrezas y valores desarrollados en
las diferentes areas funcionales de una organizacién. Este programa analitico se fundamenta en los resultados obtenidos del Redisefio
Curricular (ver documento integral del Redisefio Curricular) y en el Modelo Educativo Basado en Competencias basicas, profesionales
y especificas, a través del cual el egresado podra incorporarse al mercado laboral con mayor facilidad y asi contribuir de forma
eficiente a las necesidades que la sociedad demande.

Perfil Académico:

Titulo de licenciatura el area de negocios, mercadotecnia o administracion. Titulo de maestria deseable. Certificacién profesional y/o
docente deseable. 3 afios de experiencia profesional en el drea negocios o 4rea afin a la materia.

Propésito del Curso:

Que el alumno conozca e identifique los distintos factores que influyen, positiva o negativamente, en el desarrollo de los negocios
internacionales, mediante la caracterizacion de las principales modalidades de actividad empresarial en el marco de la dindmica
econdémica global.
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COfVIPETENCIAS BASICAS:

- Solucién de problemas
- Comunicacién
- Trabajo en equipo

COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

Mercadotecnia
Administracién

Negocios Internacionales
Administracién Financiera

el S

COMPETENCIAS PROFESIONALES:

Objeto de estudio 1. Introduccién

| Negocios Internacional

.I. Concepto dc Negocios iniernacionalces
1.2. Naturaleza de los negocios
internacionales.
1.3, Modalidades de los negocios
internacionales.

1.3.1.operaciones de comercio exterior

1.3.2 Alianzas estratégicas

1.3.3 Franquicias

1.3.4 Licencias sobre patentes y marcas.

1.3.5.Inversion extranjera

1.3.6. Transferencia de tecnologia y
asistencia técnica.

1.3.7. Subcontratacion internacional.
1.4. Participantes en el desarrollo de los
negocios internacionales.
1.5. Modelos teéricos para el anélisis de los
negocios internacionales.

1.5.1 teoria de los geonegocios.

Objeto de estudio 2. Entorno
Internacional de negocios.

2.1. Concepto de entorno internacional de
negocios.

2.2. Tendencias econdémicas mundiales y su
impacto en los negocios internacionales.
2.3. Implicaciones de la reestructuracion
del mapa politico mundial en el desarrollo
de los negocios internacionales.

2.4. Importancia del factor cultural en el
marco de los negocios internacionales.
2.4.1 multiculturalismo y negociaciones
internacionales.

2.4.2. Pluralismo cultural y negocios
internacionales,

2.5. Impacto del desarrollo tecnolégico en
los negocios internacionales.

2.6. Importancia del andlisis econémico y
socio demografico de los negocios
internacionales.

2.7 Permiso y tramites de exportacion.

Objeto de estudio 3. Planeacion
estratégica de los negocios
internacionales.

3.1. Planeacidn en el desarrollo de los
negocios internacionales.
3.2. Modalidades de planes de negocio en
las organizaciones.
3.3, Estrategias de desarrollo de los
negocios internacionales.
3.4 Formas de pago.
Objeto de estudio 4.Enfoque mexicano
de los negocios internacionales.
4.1, Evaluacion del entorno de
negocios a partir de la adhesion de
México al acuerdo general sobre
aranceles aduaneros y comercio
GATT

entender el desarrollo de los negocios
internacionales en el contexto actual.

Caracterizar el entorno econdémico, politico
y social que ha influido en el desarrollo de
los negocios internacionales desde finales
de la década de los ochenta hasta nuestros
dias.

Identificar las principales politicas, tacticas
y estrategias implementadas por las
empresas transnacionales al incursionar en
el ambito de los negocios internacionales.




4.2. Implicaciones de las estrategias de
~ produccién de las xportacmnes y

Anahzar la trascendencia del proceso de|

externos. mexicanas, evaluando la experiencia de

4.3. Especializacion virtual del | aquellas  organizaciones  que  han
comercio exterior mexicano y |incursionado exitosamente en los negocios
desarrollo de los negocios | internacionales.
internacionales.

4.4, Internacionalizacién de la
economia mexicana y perspectivas
de negocios.

4.5. Retos de competitividad
internacional para las empresas
mexicanas.

4.6. Problematica de las pequefias y
medianas empresas mexicanas en
el marco de la globalizacion.

4.7. Experiencias de la participacién
de algunas empresas mexicanas en
el 4ambito de los mnegocios
internacionales.

4.7.1. Cementos Mexicanos

4.7.2.  Grupo Bimbo

4.7.3.  Cerveceria Modelo

4.74. Grupo Carson,

4.7.5. Grupo Televisa

4.8. Analisis de impactos sectoriales
en el desarrollo de los negocios
internacionales en México.

4.8.1. Agroindustria y sector

alimenticio

4.8.2. Sector automotriz

4.8.3. Industria farmacéutica

4.84. Sector turistico

4.8.5. Sector de comunicaciones y

transportes

4.8.6. Sector financiero

FUENTES DE INFORMACION R 'EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES
L S (Blbllograf’ a/Lécturas) - % T N (Crlterlos y Evidencias integradoras del desempefio) :
BIBLIOGRAFIA BASICA Continua:
» Calva, José Luis. Globalizacion y Bloques Econdémicos: Mitos y | Criterios:
Realidades:;
Meéxico, Editorial Porraa, 2007. Précticas.
» Flores, Joaquin. El Contexto del Comercio Exterior de México, Tareas.
Retos y Exposiciones.
Oportunidades en el Mercado Global, México, 2005. Lecturas.

Investigacion documental.
Investigacion de campo.
Solucién de problemas.

+» Krugman, Paul y Obstfeld, Maurice. Economia Internacional —
teoria y politica,

Madrid, Editorial Mc Graw Hill, 1995.

» Daniels, John. Negocios Internacionales, Edicién, México,

Nonh LD~




[ Editorial Pearson -

Editorial Taurus,
2002.

» Stiglitz, Joseph, Como hacer que funcione la globalizacion,
Madrid, Editorial

Taurus, 2006.

BIBLIOGRAFiA COMPLEMENTARIA

* Porter, Michael. La Ventaja Competitiva de las Naciones.
Buenos Aires, Editorial

Free Press, 1991.

« Tamames, Ramén, Estructura Economica Internacional,
Madrid, Editorial
Alianza, 2003.

« Schettino, Macario. Economia Internacional, MéxXico, Grupo
Editorial

IBEROAMERICANO, 1996.
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Reconocimientos Parciales:

_| Evidencias (Actividades integradoras):

1. Tres evaluaciones escritas.

Reconocimiento Integrador Final:
Evidencias: Informe de investigacion realizada (Trabajo
Integrador Final)

»  Examen final.

»  Trabajo final.

Elaboracién:

Verdnica Prieto Mendoza
Edgar Carrasco Carrasco
Eduardo A. Gonzélez Anchondo
Armando Javier Cabrera Zapata
Karla Ménica Carmona Barraza
Pedro Cobos Chavez

Ramon Torres Medina
Mercedes Ogaz Alamillo

Maria Gabriela Bravo Contreras
Yolanda Rosales Manjarrez

Fecha: Mayo 2015
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Objeto de estudio 1: Introduccién al Comercio
Internacional

Objeto de estudio 2: Importancia del Comercio
Internacional.

Objeto de estudio 3: Como elegir un mercado de
exportacién.

Reconocimiento parcial 1

Objeto de estudio 4: Ley Aduanera.

Reéconocimienfo Parcial 3

Reconocimiento Final
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