
 

 

 

 

 

 

 

 

 

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE 

CHIHUAHUA 
 Clave: 08MSU0017H  

FACULTAD DE ECONOMÍA 

INTERNACIONAL 
Clave:  

 

PROGRAMA DEL CURSO:  

 

COMERCIO EXTERIOR 

 

DES: Economía Internacional 
Programa(s) Educativo(s):  
Licenciatura en Economía Internacional 
Tipo de materia: Profesional obligatoria 
Clave de la materia: E603-06 
Semestre: 6to. 
Área en plan de estudios: Formación Profes. 
Créditos:  5 
Total de Horas por Semana: 4 
Teoría:4 
Práctica: 2 
Taller: 
Laboratorio: 
Prácticas complementarias: 
Trabajo Extraclase:1 
Total de horas en el Semestre: 60 
Fecha última de actualización Curricular: 
Noviembre 2015 
Clave y Materia requisito: Economía 
Internacional 



Propósitos del Curso: Que el alumno conozca e identifique cuáles son los trámites a realizar, 
medios a emplear, requisitos, formas de pago y organizaciones auxiliares al realizar la exportación; 
el alumno identificará los términos utilizados en el Comercio Internacional y realizará un plan de 
exportación de un determinado producto. 
 
Competencias (Tipo y Nombre de las 

Competencias)  
Contenidos (Unidades, Temas y Subtemas)  Resultados de Aprendizaje (Por Unidad)  

 

Básicas: Uso de información, Cultura 

General, Habilidad de pensamiento, 

Visión holística, Toma de decisiones, 

Liderazgo, Uso de lenguaje, Uso de la 

información, Tecnología y Trabajo en 

equipo. 

 

Específicas: Mercadotecnia, 

Administración y Negocios 

Internacionales. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

1. INTRODUCCIÓN AL COMERCIO 

EXTERIOR 

1.1. Tendencias en el comercio          

internacional e internacionalización de los 

mercados 

1.2. Concepto de Globalización 

1.3. Competitividad en el exterior  

1.4. Integración de México al mercado 

mundial 

 

2. DIMENSIÓN HISTÓRICA, 

ANTECEDENTES Y ENTORNO DEL 

COMERCIO INTERNACIONAL 

2.1. Antecedentes del comercio 

2.2. Ambiente económico internacional 

2.3. Distorsiones del Comercio Internac. 

(Sanciones, embargos, controles) 

2.4. Barreras y Restricciones comerciales 

(regulaciones arancelarias y no 

arancelarias) 

2.5 Costumbres y riesgos en los negocios 

internacionales. 

 

3. BLOQUES DE MERCADO 

MULTINACIONALES 

3.1. Tipos de Integración económica 

3.2. Bloques comerciales 

3.3. Acuerdos Comerciales suscritos por 

México. 

 

4. PLAN DE EXPORTACIÓN 

4.1. Planteamiento del proyecto de 

internacionalización 

4.2. La comunicación y la promoción 

4.3. La gestión del mercado 

4.4. La organización interna para la 

exportación 

4.5. Estructura o contenido del plan de 

exportación 

4.6. Los contratos en el mercado 

internacional 

4.7. Registros, Documentos y trámites de 

exportación 

 

5. LOGÍSTICA INTERNACIONAL  

5.1. La logística actual y su importancia 

5.2. Canales de distribución 

5.3. Sistemas de Transporte 

5.4. Envase y embalaje en la protección de 

las mercancías 

 

6. COTIZACIONES INTERNAC. 

6.1. Definición de los 4 grupos de 

Explica las tendencias de los mercados 

hacia el comercio exterior. 

 

Explica el concepto de globalización y 

distingue sus ventajas y desventajas 

 

Explica la importancia y necesidad del 

intercambio y aprovechamiento de las 

ventajas comparativas y competitivas de 

los países. 

 

Explica los antecedentes relacionados con 

el comercio exterior. 

 

Comprende las diversas actividades que 

detienen el comercio internacional. 

 

Analiza y explica las diversas barreras 

comerciales. 

 

 

 

 

Explica las formas de integración entre 

países para comerciar. 

 

Explica los tratados internacionales de 

México 

 

 

Conoce la importancia de realizar una 

planeación de exportación. 

 

Conoce técnicas para elegir un mercado de 

exportación y como organizar una 

empresa para exportar. 

 

Realiza un plan de exportación para cierto 

producto. 

 

Explica la existencia de documentos y 

trámites, su contenido y la dependencia 

gubernamental donde se obtienen. 

 

Explica el concepto de logística y 

distingue su importancia en el comercio 

exterior. 

 

Explica la existencia de métodos de 

protección para mercancías en tránsito. 

 

Explica los términos más importantes de 

ventas internacionales (de comercio). 



 

 FUENTES DE INFORMACIÓN  EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES  

 (Bibliografía/Lecturas)  (Criterios y Evidencias integradoras del desempeño)  

 García-Sordo Juan B. “MarketingInternacional” Mc Graw 
Hill 

 

Lerma Kirchner Alejandro “Comercio Internacional” 
ECAFSA 

 

Bancomext “Guía Básica del Exportador” 

 

Johnson J., Wood D. “Contemporary Logistics” Macmillan 

2 Evaluaciones parciales (30% cada una) las cuales comprenden: 

 Exámenes escritos 

 Participación en clase, lecturas y tareas en general 

 Investigación y exposición de un tema  

Evaluación final del curso, plan de exportación (40%) 

Elaboración:  M.A. Ing. Herik Germán Valles Baca Fecha:  Enero del 2011 

 

Avance programático  

S e m a n a s  

 

Unidades de aprendizaje  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

UNIDAD 1                 

UNIDAD 2                                 

UNIDAD 3                         

UNIDAD 4                    

UNIDAD 5                 

UNIDAD 6                 

UNIDAD 7                 

UNIDAD 8                 

                 

 1 EVALUCIÓN                    

incoterms 

6.2. Metodología para definir precio de 

exportación 

6.3. Obligaciones vendedor-comprador 

 

7. SISTEMA ADUANERO 

MEXICANO 

7.1. Aspectos fundamentales y la 

estructura Aduanera Mexicana 

7.2. Distribución y clasificación de 

aduanas 

7.3. Usuarios legitimados 

7.4. Sistema Armonizado de Designación 

y Clasificación de Mercancías   

 

8. FORMAS DE PAGO Y 

ORGANIZACIONES AUXILIARES 

DEL COMERCIO EXTERIOR 

8.1. Formas de pago internacional y 

Selección de la modalidad de pago 

8.2. Organización, propósitos, estructura, 

funcionamiento y apoyos de las diferentes 

organizaciones 

 

Explica la forma de definir el precio de 

exportación y las obligaciones de cada 

parte. 

 

Explica la existencia de la ley aduanera y 

su operatividad en materia de comercio 

internacional. 

 

Conoce la existencia del sistema para 

clasificar mercancías y explica su 

importancia. 

 

 

 

Identifica las diversas opciones de pago 

internacional y los organismos de apoyo al 

financiamiento y trámites de la 

exportación para determinar los más 

convenientes. 

 

 

 

 

 



 2 EVALUACIÓN                    

 3 EVALUACIÓN                    

 EVALUACIÓN FINAL                    

                                  

                                  

                                  

                                  

 

 


